Pin-ups de ontem e hoje:
metodologia de comparacao de
imagens de feminilidades performadas

Resumo: As imagens da mulher circulam socialmente e assim cons-
tituem o imagindrio daquilo que é compreendido como a perfor-
mance adequada do género. Neste artigo, apresentamos a metodo-
logia desenvolvida a partir de Peter Loizos (2002), objetivando uma
analise comparativa entre imagens pin-ups do século XX e da atual
pin-upisagdo de celebridades brasileiras, aliada aos processos socio-
culturais envolvidos na concepgao de tais representagdes. Isto nos
permite identificar as feminilidades performadas.
Palavras-chaves: Género, pin-up, performance, imagem, meto-
dologia.

Pin-ups from yesterday and today: methodology for the comparison
of images of performed femininities

Abstract: The images of women circulate socially and therefore
they constitute the imaginary of what is understood as the proper
performance of the genre. In this paper, we present the methodo-
logy that we developed based on the work of Peter Loizos (2002),
aiming a comparative analysis between the images of pin-up girls
from the twentieth century and of the current pin-upization of
Brazilian celebrities, combined with the sociocultural processes
involved in the conceiving of these representations. This will allow
us to identify the performed femininities.
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Les pin-ups d’hier et d’aujourd’hui: méthodologie de comparaison
des images des féminités performées

Résumé: Les images des femmes se font mises en circulation so-
cialement et, pour ¢a, constituent 'imaginaire de ce que se com-
prend comme la performance propre du genre. Dans cet article,
nous présentons la méthodologie développée a partir de Peter
Loizos (2002). Le but est une analyse comparative entre les images
pin-ups du XXeme siecle et celles de la plus récente pin-upsation
des célébrités brésiliennes, par rapport aux proces sociaux et cul-
turels qui sont a la base de telles représentations. Ce que nous per-
met d’identifier les féminités performées.

Mots-clés: Genre, pin-up, performance, image, méthodologie.
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Imagens do feminino: a pin-upisacio
na midia brasileira

A problematiza¢do do par sexo e género,
presente em diferentes trabalhos feministas,
tem suas matrizes fundamentadas na obra de
Simone de Beauvoir que, em 1949, ja senten-
ciava que “ninguém nasce mulher: torna-se
mulher” (Beauvoir, 1980, p. 9). A obra que
veicula esta frase é constantemente acionada
como um importante marco para o conceito
de género, tendo em vista seu contundente
questionamento a uma construgdo acerca
da feminilidade que, submetida a relagdes
assimétricas de dominag¢ao do masculino, é
um mito estruturado pelo “estado atual da
educa¢do e dos costumes” e, portanto, nao
pode se configurar como “esséncia imutavel”
(idem, 1980, p. 7).

Em consonéncia com a premissa de Be-
auvoir, Silvana Mota-Ribeiro (2005) defen-
de que as representa¢des visuais da mulher
tecem relacdes com as imagens sociais de
feminilidade, que sao construgoes coletivas
atravessadas por valores de modo a conceber
aideia compartilhada de feminino, orientan-
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do assim a performance' do género, cujos pa-
rametros sao sempre da ordem do ideal, em
uma dada cultura. E nesse sentido que ser do
sexo feminino, no &mbito bioldgico (sexo) é
a face da mesma moeda do ser mulher, uma
construgao sociocultural (género), cuja ma-
terialidade s6 pode ser apreendida pela lin-
guagem (Butler, 2013), havendo diferencas
discursivas, e também assimétricas, para ho-
mens, em condi¢ao central, e mulheres, que

Modelos da beleza

ideal, as pin-ups foram,
originalmente, garotas
propagandas de

bens, servigos e ideais
norte-americanos do
segundo terco do século XX

se constituem como o Outro. O argumento
central de Mota-Ribeiro é que as imagens do
feminino veiculadas na midia criam o ima-
gindrio do que deve ser um comportamento
de género adequado, aproximando-se assim
do pensamento de Linda Hutcheon sobre o
movimento feminista: “o que se argumenta
é que, de fato, as mulheres APRENDEM a se
adaptar a uma nog¢ao socialmente determi-
nada de feminilidade que é em si um PRO-

! Ainda que M. Carlson (2010) defenda a dificuldade de delimi-
tar o conceito de performance, dada a sua ampla aplicagdo, aqui
afiliamo-nos a acep¢ao de E. Goffman, para quem “um ‘desem-
penho’ pode ser definido como toda atividade de um determi-
nado participante, em dada ocasido, que sirva para influenciar,
de algum modo, qualquer um dos outros participantes” (GO-
FFMAN, 2011:24). A partir da metéfora do teatro, a nogao de
papel social de Goffman estd relacionada a uma interpretagao
repetitiva de um mesmo papel para uma mesma audiéncia, em
situacdo contextualizada, exigindo assim uma constante boa
atuagdo. Deste modo, o papel social da mulher é uma repeti¢ao
balizada por aquilo que é socialmente construido como sendo
idealmente adequado a performance do género. Aqui, vale, ain-
da que brevemente, a ressalva de que Judith Butler opera com
o conceito de performatividade ao invés de performance (cf.
Butler, 2013), mas vamos nos limitar a sua proposta de género
como uma construgdo discursiva e, portanto, social.

DUTO dessas representagdes” (1989, p. 26,
grifos da autora, tradugao nossa).?

Diante disso, interessa-nos investigar o
recorrente anuncio, caracterizagao e/ou re-
conhecimento de celebridades brasileiras
como pin-ups, em diferentes produtos midi-
aticos do Brasil, sobretudo a partir dos anos
2000. Neste fenomeno social que denomina-
mos de “pin-upisacdo”’, a imagem idealiza-
da do feminino dos idos anos 1940 e 1950*
vem se estabelecendo, e se atualizando, como
uma importante referéncia para a estetizagao
da aparéncia feminina, de modo a enquadrar
as performances de mulheres famosas ao
compromisso do género com a beleza, o que
significa cada vez mais ser/parecer jovem,
magra (Lipovetsky, 2000), e também branca.
Com isso, a celebridade se associa a um uni-
verso imagético que jd passou por um pro-
cesso de significacao tal que positivamente
valoriza o seu design, como é notério nas e
pelas reapropria¢oes mididticas contempo-
raneas da pin-up.

Aqui vale a ressalva de que acionamentos
deste imagindrio do passado ndo sao exclu-
sivos ao Brasil. O que nos chama aten¢ao na
midia do pais sao, além da regularidade, apa-
rigoes mais significativas, em que algumas ce-
lebridades brasileiras sio mais do que anun-
ciadas e caracterizadas com elementos retro:
sdo reconhecidas ou autopromovidas como

> “What is argued is that, in fact, women LEARN to adapt to a
socially determined notion of femininity which itself is a PRO-
DUCT of those representations”.

> “Ao mesmo tempo, a pin-up se torna simbolo estético da
qualidade, indica que, em seu dominio, o produto dispoe das
virtudes encantadoras da beldade. Essa ‘pin-upisa¢do’ se acres-
centa a nova estética da oferta vendavel (...)” (MORIN, 1967
apud SAGGESE, 2008:35).

* Existe uma grande dificuldade em se precisar a data de cria-
¢do da pin-up. Buszek (2006) a localiza em meados do século
XIX, com os cartes-de-visit das atrizes burlescas; e Martignette
(2008) afirma que a Gibson Girl — figura feminina com ares
vitorianos criada em 1887 por Charles Dana Gibson — é a pri-
meira pin-up da histéria. No entanto, compreendemos que
o design dessas duas representagdes se distingue daquilo que
se reconhece e se representa hoje como sendo pin-up, como
veremos adiante. Destacamos entdo que ndo se deve assumir
o segundo ter¢o do século XX como a data de criagdo da pin-
-up, mas sim da constitui¢ao de uma estética pin-up, quando o
termo se torna corrente e ocorre o periodo mais produtivo da
histéria da indastria da ilustragdo norte-americana, que eleva-
ram as pin-ups a condi¢do de protagonistas.
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pin-ups, ainda que nem todas assumam esse
papel ou estilo fora de uma inser¢ao mididti-
ca especifica. E o caso da dancarina e cantora
de funk, Andressa Soares, a Mulher Melancia,
apresentada como a pin-up do terceiro milé-
nio, na revista Playboy de Julho de 2009; a
ex-big brother e atriz Grazi Massafera como
a pin-up brasileira, na revista GQ Brasil de
novembro de 2011; além da apresentadora
Eliana e a cantora Pitty que protagonizam
ensaios fotogréficos tematicos, publicados,
em 2009, em seus sites oficiais.

Modelos da beleza ideal, as pin-ups fo-
ram, originalmente, garotas propagandas de
bens, servigos e ideais norte-americanos do
segundo ter¢o do século XX, que ao serem
compreendidas como representagdo da all
american girl, ou seja, de toda garota ameri-
cana, constituiram-se como parte da cultura
do pais. Logo, a atual convoca¢ao deste ima-
gindrio tradicional no contexto brasileiro
gera, necessariamente, novas significagdes e
reapropriagoes, além de suscitar questiona-
mentos acerca das motivagoes envolvidas na
eleicao recorrente e privilegiada de um ima-
gindrio pré-feminista para a estetiza¢do de
COrpos contemporaneos.

Pin-ups: conceito tradicional e reapro-
priagdes na cultura contemporanea

Etimologicamente, o verbo em inglés to
pin-up significa pendurar, numa referéncia
as imagens femininas consideradas dignas
de serem pregadas em paredes, pratica que
remete aos soldados da II Guerra Mundial,
que tinham seus alojamentos, avides, tan-
ques e navios tomados por imagens idealiza-
das e sexualizadas do feminino. Dentre suas

> Embora o ensaio de Pitty tenha sido retirado do site oficial
de sua banda, este, em maio de 2009, foi divulgado na revis-
ta Rolling Stone. Disponivel em: <http://rollingstone.com.br/
noticia/pitty-encarna-pin-ups/>. Acesso em: 12 fev. 2014). Ja
as fotografias de Eliana, publicadas inicialmente em 2009 no
Blog da Eliana (disponivel em: <http://blogdaeliana.net/en-
saios/pin-ups/ver-ensaio-completo>. Acesso em: 12 fev. 2014),
também estdo disponiveis no seu atual sife oficial. Disponivel
em: < http://daquidali.com.br/ensaios/pin-up/>. Acesso em:
12 fev. 2014.

varias conceituagoes, compreendemos a pin-
-up pelo imagindrio relativo ao dpice do gé-
nero: fotografias e ilustragoes produzidas en-
tre 1940 e 1950, em que meninas/mulheres
de boa aparéncia — bem vestidas, penteadas
e maquiadas — sao retratadas em situagdes,
normalmente no espago privativo do do-
méstico, que as fazem revelar sua lingerie, ou
partes do corpo que supostamente deveriam
estar cobertas por sua indumentdria.

Esta delimitagao se respalda nao apenas
na nossa compreensao acerca da histéria da
estética, mas, sobretudo, num certo conjunto
de dire¢ao de arte identificado nos aciona-
mentos mididticos atuais da estética pin-up
que remete ao periodo em questdo. Ainda
que as imagens sejam produzidas nos anos
2000, com influéncias contemporaneas iden-
tificdveis, a referéncia a elementos estéticos
préprios desse passado sao caracteristicos,
tais como figurino (estampa pod, cintura
alta, frente unica, corte evasé), maquiagem
(uso de iluminador, olhos destacados com
trago de delineador do tipo gatinho, boca
carnuda em tom avermelhado, bochechas
levemente destacadas com blush rosado),
penteado (cabelos soltos com ondas e fran-
ja em evidéncia, topetes do tipo victory rolls,
cabelos presos com lengos), poses (leves con-
torgoes que evidenciam a silhueta, principal-
mente as pernas; normalmente em situagdes
de desajeito) e, por fim, expressoes faciais
(tragos juvenis com olhar sedutor e boca car-
nuda contraida de modo a expressar emo-
¢oes, recorrentemente de modo simpdtico).
No eventual caso de estarem nuas, a tensao
sexual tende a ser menor do que nas imagens
vestidas.

Para Saggese (2008), a pin-up se expressa
pelo pudor, bom-mocismo, inocéncia, carac-
teristicas proprias de um contexto em que a
mulher possufa compromisso moral e papel
social estratificados, condi¢ao que nao sé se
distancia da observada hoje, como a partir
dos anos 1960 passa a ser fortemente criticada
pelos movimentos feministas, e ressignificada
por processos sociais, de modo tal que essa re-
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gulacdo ndo se apresenta hoje com a mesma
forca coerciva de antes. Por isso, nao se pode
crer que as imagens tradicionais das pin-ups
tenham sido concebidas no contexto dos Es-
tados Unidos do segundo terco do século XX
da mesma forma que sao hoje no Brasil. As
reapropriagdes atuais, tomados os exemplos
de Andressa Soares, Grazi Massafera, Eliana e
Pitty, tensionam o imagindrio tradicional do
conceito pin-up em corpos atravessados por
questdes do tempo em que se situam, no caso,
a cultura contemporanea, marcada pela mi-
diatizagao, consumismo e culto da aparéncia.
Tendo em vista a proposta do corpo ge-
nerificado de Butler (2013), pode-se afirmar
que a corporalidade feminina é concebida de
acordo com valores socialmente comparti-
lhados: posto que o género é uma constru-
¢ao discursiva, ¢ a linguagem que constitui o
corpo, ndo apenas o bioldgico. Os contornos
corporais que idealmente sao atribuidos a
mulher nao se mantém os mesmos ao longo
do tempo, envolvendo valoriza¢des outras,
sendo entdo preciso desenvolver uma analise
que considere tais questoes para a apreensao
do acionamento contemporaneo da estética
pin-up como um artificio de estetiza¢do es-
pecificamente contextualizado.

O procedimento metodoldgico de
Peter Loizos

Pensando as pin-ups pela proposta de R.
Chartier (1993) da dupla dimensao das re-
presentagoes visuais, que sao tanto traduto-
ras (dizem de significados contextualizados e
compartilhados) quanto transmissoras (pos-
suem carater sedutor, atraindo publicos), é
pertinente afirmar que se trata de duas di-
mensdes imbricadas: os sentidos comuns de
um contexto social influenciam os elemen-
tos que podem ser compreendidos como se-
dutores, bem como aquilo que seduz age so-
bre as convengdes, podendo tanto fortalecer
quanto desestabilizar crengas, além de poder
contribuir com a constitui¢ao de novas. Pos-
to que os sentidos sao construidos na inte-

racao (paradigma interacionista), a relagao
entre interlocutores e representagoes visuais,
que se afetam mutualmente, possibilita atua-
lizagoes, reapropriagoes e ressignificagoes do
que se compreende como atrativo.

Neste sentido, a nossa proposta de anélise
deve transcender a uma categorizagao do tipo
é ou ndo é pin-up, uma vez que as mulheres fa-
mosas tomadas como objeto de estudo ja sao
assim reconhecidas, a0 menos em uma inser-
¢ao midiatica significativa. A questao é, por
meio da comparacao entre a iconografia do
século passado e as performances atuais, en-
tender quais elementos sdo reapropriados e
quais sdo acrescentados, bem como os proces-
sos socioculturais envolvidos. Visando a analise
comparativa desses textos visuais, parece-nos
pertinente nos apropriar do procedimento me-
todoldgico oferecido pelo antropélogo visual
Peter Loizos (2002), que indica o emprego de
imagens fotograficas com aplica¢des potenciais
para pesquisa®. Tal proposta se justifica uma
vez que os registros imagéticos, ainda que re-
presentagdes bidimensionais de um todo mais
complexo, possuem valor como documento
concreto e material de agdes e acontecimentos
de uma época, possibilitam o emprego de in-
formagao visual como dados primérios, além
das imagens serem expressao de uma socieda-
de cada vez mais midiatizada, ou seja, os ele-
mentos visuais se tornam fatos sociais.

Para a aplicagao do método, destacamos
duas possibilidades. A primeira é o uso de
imagens histéricas visando tragar um com-
parativo de mudangas entre o antes e o de-
pois. De forma andloga, adaptamos o pro-
cedimento para a proposta do estudo das
celebridades pin-upisadas, permitindo assim
a constatacao de particularidades e similari-
dades entre a mulher/imagem do século pas-
sado e a mulher/celebridade contemporéinea
estetizada como tal, levando-se em conta fi-
gurino, maquiagem, penteado, cendrio, pose,

¢ Esse método foi aplicado antes na defini¢do inicial do con-
ceito pin-up (cf. Miranda, 2013), tendo se mostrado também
proficuo para a andlise do nosso corpus de pesquisa, como
apresentamos aqui, de forma resumida.
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expressao e corporalidade, de acordo com o
quadro primdrio (Goffman, 2012) tragado
anteriormente. Para cada celebridade, esta-
belecemos pares de referéncia da iconografia
tradicional que parecem mais pertinentes:
Andressa Soares/ Marilyn Monroe (Fig. 1);
Grazi Massafera/ Elvgren Girl (Fig. 2); Eliana/
Varga Girl (Fig. 3); Pitty/ Bettie Page (Fig. 4).

Uma segunda possibilidade que a imagem
como documento de pesquisa permite é, atra-
vés de uma leitura atenta, a obtenc¢ao de infor-
magdes culturais e sdcio-historicas manifestas
tanto pelo que esta capturado no espago pic-
térico, quanto pelo ausente. No caso especifi-
co da problematizacao da estética pin-up do
século XX e a reapropriada no século XXI, sao
notdrias, por exemplo, praticas de body mo-
difications, tais como proteses de silicone, ta-
tuagens e piercings, observadas, em maior ou
menor grau, nas quatro celebridades brasilei-
ras que nos propomos analisar. Embora tais
estetizagdes nao sejam exclusivas do presente
momento, sao raras as mulheres e representa-
¢oes do género com corporalidades alteradas
nesses moldes em um momento anterior ao
feminismo, quando o autoagenciamento do
corpo era entendido como algo préprio e ex-
clusivo do universo masculino.

Por fim, para a aplicagao das possibili-
dades do seu método, que aqui adaptamos,
Loizos chama a aten¢ao para a necessidade
dos resultados obtidos serem sustentados
por padrdes identificaveis, conhecimento
histérico detalhado do tempo e do lugar ou
informacao adicional que apoie. E a partir de
tal cuidado de pesquisa que o procedimento
metodoldgico aqui apresentado nos faz crer
na possibilidade de identificar e analisar o
enquadramento e performance das celebri-
dades, além de permitir a compreensao de
representagoes pin-ups, tradicionais e atuais,
como transmissoras e tradutoras (Chartier,
1993), reforcando tanto a condicao de cele-
bridade das artistas Andressa Soares, Grazi
Massafera, Eliana e Pitty, quanto de renovar
a dimensao simbdlica da estética retré pelos
acionamentos recontextualizados.

Figura 1: Poses semelhantes de Andressa Soares (2009) e
Marilyn Monroe (1949). Fonte: Miranda, 2013, p.13

Figura 2: Foto do ensaio de Grazi Massafera para a revista GQ
Brasil (2011) em que posa tal qual uma Elvgren Girl (1948),
nome dado as pin-ups de Gil Elvgren

Figura 3: Uma das imagens que compde o ensaio de Eliana,
inspirado nas Varga Girls, as ilustra¢des femininas de Alberto
Vargas. Fonte: Miranda, 2013, p. 15

Pitty por Adrian Benedykt (2008), estetizada como a famosa mo-
delo dos anos 1950, Bettie Page. Fonte: MIRANDA, 2013, p.16.
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Consideragoes finais

Ainda que em um primeiro momento as
imagens de Mulher Melancia, Grazi Mas-
safera, Eliana e Pitty possam sugerir mais
uma reproducao da estética original do que
seu tensionamento, a aplica¢do do proce-
dimento metodolégico de comparagao de
textos visuais baseado em Peter Loizos nos
permite superar essa impressao superficial.

Referéncias

BEAUVOIR, Simone de. O segundo sexo: a experiéncia vivida.
Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1980.
BUTLER, Judith. Problemas de género. Feminismo e subver-
sdo da identidade. Rio de Janeiro: Civiliza¢ao Brasileira, 2013.
BUSZEK, Maria Elena. Pin-up girrrls: feminism, sexuality, po-
pular culture. Durham: Duke University Press, 2006.
CARLSON, Marvin. Performance: Uma introdugio critica.
Belo Horizonte: UFMG, 2010.
CHARTIER, Roger. Imagens. In: BURGUIERE, André (Org.).
Dicionério das ciéncias histéricas. Rio de Janeiro: Imago,
1993, p. 405-408.
GASKELL, George (Orgs.). Pesquisa qualitativa com texto,
imagem e som: um manual prético. Petrépolis: Vozes, 2002.
GOFFMAN, Erving. A representagao do eu na vida cotidiana.
Petrépolis: Vozes, 2011.

. Os quadros da experiéncia social: uma
perspectiva de analise. Petrépolis: Vozes, 2012.
HUTCHEON, Linda. Feminism and Postmodernism. In: TES-
TAFERRI, Ada (Org.). Donna: Women in Italian Culture. Ot-
tawa: Dovehouse Editions, 1989, p. 25-37.

Ao levar em conta nao apenas o design das
imagens, mas também os processos socio-
culturais envolvidos na concep¢do das mes-
mas, acreditamos que o método que aqui
apresentamos possibilitard tanto a caracte-
rizagao da imagem do feminino edificada
com a atual pin-upisagdo, como também a
identificacao das expectativas sociais quan-
to a performance adequada do género femi-
nino implicadas nesse movimento.

LIPOVETSKY, Gilles. A terceira mulher: permanéncia e re-
volugdo do feminino. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2000.
LOIZOS, Peter. Video, filme e fotografias como documentos de
pesquisa. In: BAUER, Martin W,;

MARTIGNETTE, Charles; MEISEL, Louis. Gil Elvgren: the
complete pin-ups. Kéln: Taschen, 2008.

MIRANDA, Fernanda. O que sao pin-ups? Uma proposta meto-
dolégica para defini¢ao do objeto de pesquisa. In: LIMA, Cristia-
ne (Org). [et al]. Comunicagdo & Desafios Metodologicos. Belo
Horizonte: FAFICH/UEMG, 2013. Disponivel em: <http://eco-
mig2012.files.wordpress.com/2013/02/lima_et_al_comunicacao
desafiosmetodologicos_ 20131.pdf>. Acesso em: 05 ago. 2013.
MOTARIBEIRO, S. Retratos de mulher: constru¢des sociais e
representagdes visuais do feminino. Porto: Campo das Letras,
2005.

SAGGESE, Antonio Jose. Imaginando a mulher — Pin-up, da
chérette a playmate. Sao Paulo, 2008. Disponivel em: <http://
www.teses.usp.br/teses/disponiveis/8/8133/tde-29012009-
150456/publico/ ANTONIO_JOSE_  SAGGESE.pdf>. Acesso
em: 16 jul. 2012.

LIBERO — Sao Paulo —v. 17, n. 33 A, p- 147-152, jan./jun. de 2014
Fernanda Miranda — Pin-ups de ontem e hoje: metodologia de comparagdo de imagens de feminilidades...



