Media Literacy:

competéncias midiaticas para uma sociedade midiatizada

SILVER SERVER '
e eilat >

=

Resumo: O texto aborda os usos das nogoes de “media” e de
“literacy” a partir da Aula Inaugural sobre o tema Beyond and
after Media Literacy: media competence building civil society,
proferida por Thomas Bauer (Universidade de Viena) na P6s-
Graduagdo da Faculdade Césper Libero em 23 de fevereiro de
2012. Considera que viver em uma sociedade mididtica de-
manda o dominio de competéncias para a participagdo e o re-
conhecimento do modus operandi do espago social no qual as
mediagdes simbolicas acontecem na e a partir da comunicagao.
Palavras-chave: comunicagdo, media literacy, ambientes, com-
peténcias mididticas, processos mididticos.

Media Literacy: competencias medidticas para una sociedad me-
diatizada

Resumen: Este articulo aborda los usos de las nociones de “me-
dios” e “literacy” a partir de la aula inaugural Beyond and after
Media Literacy: media competence building civil society, profe-
rida por Thomas Bauer (Universidad de Viena) en el Posgrado
de la Facultad Casper Libero el 23 de febrero de 2012. Considera
que vivir en una sociedad mediética exige el dominio de habili-
dades para la participacié n y el reconocimiento del modus ope-
randi del espacio social en que las mediaciones simbolicas tienen
lugar en la y a partir de la comunicacion, pensada como un pro-
ceso articulado en el conjunto de las practicas relacionales.
Palabras clave: comunicacién, alfabetizaciéon medidtica, am-
bientes, habilidades mediaticas, procesos mediaticos.

Media Literacy: media skills to a mediatized society

Abstract: The paper discusses the notions of ‘media literacy’ and
‘mediatization) as explained by Professor Thomas Bauer, from
the University of Vienna, in his keynote address ‘Beyond and
after Media Literacy: media competence building civil society’
delivered at Graduate Program of Casper Libero. This paper dis-
cusses some of Bauer’s main arguments, addressing particularly
the need of having media skills to live in a mediatized society.
These skills may only be acquired by the recognition of the mo-
dus operandi of the media in a symbolically mediated social spa-
ce — the ‘media literacy’ as Prof. Bauer understands it.
Keywords: communication, media literacy, environments, me-
dia competence, media processes.
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Uma maneira de iniciar a discussao sobre
o assunto deste texto ¢ trabalhar as préprias
diferencas de nomenclatura e conceituagao
referentes ao tema: o que significa, exata-
mente, media literacy? O uso do termo em
inglés poderia evocar, de saida, algum tipo
de esnobismo intelectual, reforcado por cer-
to desejo de hermetismo ao nao traduzir a
expressao para a lingua portuguesa, sobre-
tudo quando é sabido que ambos os termos
tem, efetivamente, tradu¢do para o idioma.
No entanto, nao se trata disso, mas de verifi-
car as possibilidades e limites conceituais de
uma expressao que encontra, em sua tradu-
¢d0, uma consideravel gama de possibilida-
des decorrente da imprecisdo conceitual de
suas propriedades. A preocupa¢ao com sua
conceituagdo e a questdo de uma tradugdo
- seria o caso de dizer “adapta¢ao?” - para o
portugués, portanto, nao prescinde de um
exame um pouco mais detalhado. Se, como
lembram Deleuze e Guattari (2000), os con-
ceitos sao formas discursivas responsaveis
por organizar o campo da experiéncia, tor-
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na-se importante verificar de que maneira o brasileira, uma vez que nos livros lusitanos,
conceito de media literacy pode efetivamente  lembra Marcondes Filho (2008), o formato
contribuir para a compreensao de algumas  “os media” ou mesmo “os médias” ¢ utiliza-
questoes da drea de Comunicagao. do, lembrando com coeréncia as origens la-
tinas da palavra como plural de “médium”,
meio. Nesse sentido, ndo haveria muitas ra-
z0es para uma demora prolongada a respei-
to desse termo. E possivel argumentar, sem
davida, que a no¢ao de “midia” ndo é objeto
de consenso académico, e os usos da expres-
sao variam desde uma perspectiva abrangen-
te buscando diferenciar os diversos tipos de
elementos que atuam como “midia” no pro-
cesso de comunicagao, como a adotada, por

... a perspectiva de
compreender “midia”
como sendo os meios de
comunica¢do nao estd
distante na maneira
como Thomas Bauer
aborda a media literacy

A polissemia dos termos vinculados ao
campo semantico da comunicagdo parece ser
um problema quando se procura estabelecer
defini¢oes e limites. A busca das raizes na eti-
mologia, tanto quanto uma arqueologia dos
termos — da qual aparentemente nao pode
ser separada — em certos aspectos fornece os
pardmetros tanto para a confec¢do de con-
ceitos especificos quanto para o refor¢o das
indeterminagdes de significado. Ao se procu-
rar uma defini¢do, em alguns casos, opta-se
pelo uso consagrado dentro dos canones da
area — ou seria de algum modo mais pruden-
te dizer dentro de algum dos canones, tendo
em vista que o significado atribuido a con-
ceitos e nogoes deriva, a0 menos parcialmen-
te, do pélo discursivo a partir do qual se esta
observando a definigao.

Nesse sentido, é necessdrio talvez buscar a
compreensao dessa expressao nao em termos
de uma tradugdo de diciondrio, mas buscar
compreender, ainda que em termos parciais,
como elas se relacionam com a teia de con-
ceitos nos estudos de comunicagao.

A polissemia dos termos e o uso dos
conceitos

“Media” é traduzido, em termos mais fo-
néticos do que propriamente académicos,
como “midia” - forma predominantemente
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exemplo, por Harry Pross (1972) e Norval
Baitello (2005 e 2010), até uma nog¢ao mais
restrita, vinculada ao que se denominaria,
em outros tempos, “imprensa” e “meios de
massa’, a0s quais se somaria a internet e seus
varios ambientes.

Ao estudar a no¢dao de “midia” em seu
sentido mais amplo, Pross investiga a comu-
nicacdo a partir dos gestos, odores, sons e
movimentos dos corpos vinculados presen-
cialmente (meios primdrios), passa pelo uso
de um aparato — como as pinturas rupestres
e a escrita - por parte de um dos protago-
nistas dos processos de comunica¢ao (meios
secundarios) e chega aos processos nos quais
os protagonistas atuam antes e depois dos
equipamentos eletrénicos (meios tercidrios),
considerando que toda comunica¢ao come-
¢a e termina no corpo (Baitello in Marcon-
des, 2009; Contrera in Marcondes 2009; Me-
nezes, 2007).

Por outro lado, considerando que as te-
orias da comunicag¢do sao diferentes formas
— muitas vezes complementares - de se com-
preender os mesmos fendmenos da comu-
nicagao, os estudos britdnicos e norte-ame-
ricanos sobre “media studies” cobrem uma
gama que inclui o estudo propriamente dito
dos meios de comunicagdo (media theory) e
também os discursos nos quais estdo inseri-
dos e por eles circulam, pensando em termos
mais proximos de Stuart Hall (1981), Dou-
glas Kellner (1995) e Lucia Santaella (1996).
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Como salienta Raymond Williams em
Keywords (2003), o conceito de “midia” (em
sua forma inglesa media) estd nas vizinhan-
cas tedricas de “intermedia¢ao”, mas com um
significado fortemente atraido pelo espago
das préticas judicidrias, nas quais a “media-
¢30” era o estabelecimento de uma interlo-
cugao entre os contendores. E nesse sentido
que o “medium”, enquanto “meio”, (re)esta-
belecia o contato entre as partes. Essa defi-
ni¢ao nao estd necessariamente distante da
concep¢ao moderna, sobretudo quando se
pensa que a “midia” efetivamente estabele-
ce relagoes entre individuos, colocando em
contato elementos até entdo separados. Nes-
te contexto, a palavra “relacdo” é talvez carre-
gada de significados outros, mais profundos,
ligados as perspectivas dialogicas de Viktor
Frankl ou Martin Buber.

E possivel dizer, de maneira geral, que a
perspectiva de compreender “midia” como
sendo os meios de comunicagao nao esta
distante, em primeira instancia, na manei-
ra como Thomas Bauer aborda a media li-
teracy. Esta segunda palavra, no entanto,
parece ser ainda mais problemadtica em sua
conceituacao.

A nogao de “literacy” costuma ser tra-
duzida como “alfabetizacao” - essa é, por
exemplo, a escolha de Décio Pignatari em
sua recriagdo de Understanding Media, de
McLuhan, vertido como “Os meios de comu-
nica¢do como extensdes do homem” (1974).
No entanto, pode-se observar que em portu-
gués a noc¢do de “alfabetizacao” refere-se ao
contato com o alfabeto, sobretudo no am-
biente escolar, a partir do qual se inicia o do-
minio da lingua escrita. Essa concepgao, de
alguma maneira, remete para o universo de
um entendimento ainda inicial e elementar,
0 que nao necessariamente se entende dentro
do universo da “media literacy”. Outra op¢ao
de tradugao refere-se a “literacy” como “le-
tramento”, o que de alguma maneira man-
tém o problema da referéncia a escrita.

A aproximagao, no entanto, nao deixa de
estar correta quando pensa na escrita como
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uma tecnologia de comunicagao - em outras
palavras, como uma midia, e vale a pena, nes-
se sentido, relembrar brevemente trés explo-
ragoes nessa direcdo que podem contribuir
para aclarar o significado dessa expressao.

Em seu cléssico A galdxia de Gutenberg,
McLuhan (1967) argumenta longamente
sobre o impacto da tipografia nas formas
de percep¢ao dos seres humanos, sobre-
tudo propondo que a cultura do “homem
tipografico”, centrada nas letras e na leitu-
ra, teria contribuido para uma espécie de
afrouxamento da ligagdao entre os sentidos
e as percep¢oes na medida em que as tec-
nologias da escrita, na maneira como se
configuram a partir da inven¢ao da prensa
e com a consequente expansdo da leitura,
privilegiam a visdo como 6rgao do senti-
do destinado a estabelecer o contato com a
mensagem (Menezes, 1999).

De maneria menos literdria que McLuhan,
e sem sua repercussao midiatica, Orality and
literacy, de Walter Ong (1982), faz um estu-
do minucioso da relagao entre as mudangas
tecnoldgicas e o uso dos sentidos e das per-
cep¢oes humanas, referindo-se sobretudo ao
modo como as transformagdes de culturas
predominantemente orais, como as que exis-
tiam na Europa pré-Gutenberg, demanda-
vam uma maior interacao entre os 6rgaos da
percep¢ao, que, com a expansao e hegemonia
da escrita como forma consagrada de trans-
missao de mensagens, passa a demandar no-
vas capacidades de atengdo e concentragao
em um dnico aspecto da comunicagao.

Enderegando suas pesquisas especialmen-
te as midias eletronicas, Joshua Meyrowitz
(1986) destaca, em No sense of place, de que
maneira os usos das tecnologias digitais po-
deriam alterar ndo apenas o relacionamento
entre os individuos, mas também com o am-
biente ao seu redor, modificando as nog¢oes de
“presenca’, “auséncia” e “distancia”. O préprio
espago, nessa perspectiva, torna-se uma con-
cep¢ao derivada das articulagoes midiaticas
levadas a efeito pelos individuos, comunida-
des e grupos em suas préticas cotidianas. A
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compreensao desses meios altera os modos de
percep¢ao exigidos até agora pelas formas de
cultura “letrada” - e seria possivel argumentar,
seguindo o raciocinio de Thompson (1995),
que a emergéncia da modernidade se da a
partir da constituicao progressiva de formas
de midia, da tipografia aos meios eletroni-
cos, como formas de intermediagao das agoes
humanas, prefigurando a emergéncia do que
Muniz Sodré (2002) chama de bios ou vida
midiatizada caracteristica da chamada mo-
dernidade tardia do inicio do século 21.
Nesse contexto, o processo de alfabetiza-
¢30, ou a aquisi¢ao das primeiras letras pela
crianga, nao deixa de ser uma forma de pre-
paracdo para a articulagdo com uma midia
na constitui¢ao de um novo ambiente de co-
municagdo. Nesse aspecto, 0 emprego da pa-
lavra “articulagao” no periodo anterior nao é
desprovido de um ponto de vista: a perspec-
tiva é muito mais de intera¢ao do que de um
“uso” propriamente dito, no sentido oposto
a uma visdo instrumental de “media” como
ferramenta para transmissao de mensagens.
Pensado dessa maneira, o conceito de
“literacy”, mesmo se interpretado em uma
concepgao relativamente fechada, como “le-
tramento”, nao deixa de manifestar, nessa
perspectiva, sua importancia para pensar as
articulagdes do humano com as tecnologias.

Ambiente midiatico e contexto cultural

A reunido dos termos media e literacy po-
deria ser entendida dentro de duas perspec-
tivas contrastantes conforme a tradugao que
se proponha.

Uma primeira perspectiva seria a tra-
dugdo direta como “alfabetizagao para os
meios”. Em que pese os elementos apontados
nos pardgrafos anteriores, essa no¢ao parece
implicar, necessariamente, que o individuo
seja “alfabetizado” para receber uma men-
sagem que vird dos meios de comunicag¢do
para um receptor; mais do que isso, sugere
uma postura redutora no sentido de prepa-
rar o individuo para lidar com os meios de
comunica¢ao em um sentido instrumental,
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vendo-os como uma ferramenta a ser utiliza-
da — quando nao, como uma ameaga poten-
cial. O mesmo se aplicaria a “educagdo para
os meios” ou “educa¢do para a midia”. Em
todos esses casos, desenha-se no horizonte
uma postura que privilegia o uso instrumen-
tal dos meios de comunicagao.

Uma outra perspectiva, nao livre de cri-
ticas mas que pode se apresentar como mais
propositiva, é a compreensao de media lite-
racy como “competéncia mididtica”, proposta
por Ferrés e Pistolli (2012). A nog¢ao de “com-
peténcia” é tomada aqui em um sentido mais
préximo do desenvolvimento de articulagoes
entre individuo e meios de comunicag¢ao para
— seria o caso de falar de uma “educagao dos
sentidos”, com significado o mais amplo pos-
sivel — uma meta-compreensdo dessas articu-
lagdes. Entende-se, dessa maneira, o processo
como reflexivo e auto-reflexivo, pensando a
midia como parte do contexto do individuo,
apto a encontrar trilhas para a compreensao
do ambiente no qual estd inserido, com o qual
se relaciona dialética, complexa e contradito-
riamente. Nesse caso, seria possivel até mesmo
entender media literacy como a competéncia
para acao e reflexao no ambiente mididtico —
no caso, midiatizado — a partir da construgao
de relagoes com seu modo de ser especifico.
Isso leva em conta fatores sociais, econdmicos
e culturais no qual individuo, coletividade,
institui¢oes e meios de comunicagao estao en-
volvidos e interligados de maneira orgénica,
ndo instrumental — ndo se “usa” a midia como
nao se “usa” a escola ou a familia. Quando
esse tipo de uso acontece percebe-se estar nas
fronteiras do que Habermas (1987) denomi-
na a “coloniza¢dao” do “mundo da vida” pelo
“sistema” e consequente estabelecimento de
relagdes sociais nao necessariamente comu-
nicativas, mas burocratizadas — algo que, em
termos diferentes e sob um ponto de vista di-
verso, Adorno (2009) denominaria uma gera-
¢30 antes como a “vida administrada”

A nogao de competéncia mididtica, nesse
caso, apontaria para essa dire¢ao critica de
um ambiente mididtico no qual as midias
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— um plural etimologicamente incorreto,
note-se — se articulam com as experiéncias
do “mundo da vida” vinculando-se a outras
dimensoes mas sem, de modo algum, per-
der de vista a singularidade multipla de cada
existéncia. Ao que tudo indica, esta segun-
da dimensdo de media literacy é ao mesmo
tempo mais trabalhosa, no sentido de que
¢ construida a longo prazo a partir de uma
continua reflexdo, e mais adequada aos pro-
cessos de comunicagao nos quais o individu-
os estdo inseridos. E também a partir dessa
perspectiva que é possivel pontuar algumas
das propostas de Thomas Bauer.

Bauer (2011, 2012) delineia a nogao de
“comunicacdo” e media literacy tomando
como ponto de partida a onipresenca da co-
munica¢ao dentro dos espagos sociais con-
temporaneos, em uma perspectiva desenvol-
vida por vérios autores. No entanto, procura
diferenciar o que é uma simples presenca,
entendida como a existéncia do instrumento
fisico da midia — pense-se, por exemplo, nas
televisdes, nos circuitos internos de videos
e nas diversas telas espalhadas nos ambien-
tes mais inesperados, como recorda Beatriz
Furtado (2003), parte do que Perez Tornero
(2008) denomina uma “sociedade multite-
las” — da efetiva participagdao dessas midias
no cotidiano dos individuos.

A presenga, por si, poderia evidentemente
ser responsavel por algum tipo de alteragdo,
mas a media literacy, na proposta de Bauer,
parece observar a maneira como esses dispo-
sitivos mididticos ganham sentido a partir de
sua inser¢ao na vida cotidiana. Nao existe um
processo de comunicagao, neste caso, que nao
esteja vinculado a algum tipo de midia; no en-
tanto, é preciso desvincular o que se imagina
como uso “natural” da midia — a simples uti-
lizagao desprovida de maiores reflexdes — do
que efetivamente acontece, isto é, a elaboracao
de sentidos no processo de comunica¢ao pon-
tuado pela apropriagao das midias.

A sociedade, para Bauer, ndo permite mais
a separac¢do de sentidos, discursos e préticas
dentro de compartimentos sem contato. No
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plano epistemoldgico, isso nao significa a eli-
minacao de fronteiras ou categorias de andli-
se, mas parece implicar no desenvolvimento
de sensibilidades que levem em conta as mu-

Nao existe um processo
de comunicagdo sem
vinculo com algum tipo
de midia; no entanto,
é preciso desvincular o
que se itmagina como

<« » sz q1:
uso “natural” da midia

dancgas nas formas de percep¢ao e apropria-
¢a0 da cultura, bem como de sua produgao,
que se testemunham na atualidade. Mais do
que o desenvolvimento de estratégias para
lidar com os meios, a proposta parece ca-
minhar na dire¢ao do estabelecimento de
outras sensibilidades, modos de percepgao
e acao dentro da realidade e na relagdo com
os outros — retomando uma divisao classica
kantiana, uma nova forma de cogni¢ao nao
deixa de ter suas relagdes com o desenvolvi-
mento de uma ética, enquanto razao pratica
da relagdo, e com uma estética, pensada em
sua raiz como aesthesis, os juizos decorrentes
da sensibilidade (Martino, 2007).
Desenvolvendo sua reflexao na vizinhan-
¢a de algumas propostas dos Estudos Cultu-
rais britanicos, Bauer também compreende a
realidade como um espago discursivo consti-
tuido nas relagdes sociais, no qual a cultura,
portanto, tem uma atuagdo preponderante.
Bauer retoma a perspectiva de que a cultu-
ra ndo existe enquanto estrutura autdbnoma,
desligada de praticas sociais — um “texto” ndo
existe sem o “contexto” — e o exame da cultu-
ra nao pode prescindir da andlise da socieda-
de em si. Isso nao significa, evidentemente,
deixar de lado os recortes possiveis na deli-
mitacao de objetos de estudo privilegiando
o “texto”, algo que implicaria, na melhor das
hipéteses, em uma espécie de andlise redu-
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cionista dos textos a partir de seus contex-
tos de produgdo. Ao mesmo tempo, isso ndo
implica, por outro lado, que se possa pensar
as relagdes de comunicagdo como algo sepa-
rado dos espacos nas quais elas acontecem. E

Nao é possivel separar
a midia, entendida em
sua dimensao tecnolo-
gica, dos processos de
COMUNIcagao nos quais
ela é ao mesmo tempo
protagonista e objeto

essa relacdo dialética uma das premissas da
media literacy: trata-se do desenvolvimento
de competéncias nao para usar dispositivos
mididticos, mas para compreender o fluxo de
sentidos dentro de um ambiente midiético.
O processo nao é de educagao especifica para
os meios, mas de educacao dialdgica dos sen-
tidos, das percep¢des e das préticas para uma
sociedade que inclui os meios compreendi-
dos, entre outras dimensdes, como aparatos
técnicos, como produtores/reprodutores de
discursos e como mediadores da experiéncia
relacional humana.

Nesse ponto, o desenvolvimento de com-
peténcias mididticas, na proposta de media
literacy de Bauer nao se propde a oferecer o
conhecimento técnico de funcionamento e
utilizacao de um meio, mas a situar o indi-
viduo dentro do ambiente mididtico no qual
ele estd inserido. Isso significa buscar a for-
mag¢do de um repertério que permita a deco-
difica¢ao, apreensao, reconstru¢ao e uso nao
apenas de mensagens direcionadas, oriundas
desta ou daquela midia, mas de todo um mo-
dus operandi do espago social no qual as me-
diagdes simbdlicas acontecem na e a partir
da comunicagdo, pensada como processo ar-
ticulado ao conjunto das préticas relacionais.

A media literacy, no sentido proposto por
Bauer, reveste-se assim dos contornos de
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uma proposta de apropria¢ao dos meios de
comunica¢ao dentro de um contexto edu-
cacional nao especifico para o estudo das
midias, mas as inclui entre seus temas. Nao
se trata, portanto, de um estudo critico dos
meios de comunicagao, mas de pensar cri-
ticamente os meios em sua relagdio com a
cultura e, a0 mesmo tempo, levar em conta
o uso que se faz dessas midias nas multiplas
dimensodes da experiéncia. Viver em uma
sociedade mididtica demanda o dominio
de competéncias, em primeiro lugar, para o
proprio reconhecimento dessa “cultura da(s)
midia(s)” como o espago no qual outras ins-
tituigdes e préticas se articulam.

Competéncias midiaticas

A nog¢ao de midia, para Bauer, tem uma
atuagdo fundamental no desenvolvimento
das préprias competéncias midiaticas. Nao é
possivel separar a midia, entendida em sua
dimensao tecnoldgica, dos processos de co-
municag¢ao nos quais ela ¢ ao mesmo tempo
protagonista e objeto; as midias nao estao li-
vres de serem ressignificadas nos processos
de comunicagao, dos quais sao parte impor-
tante, mas ndo a unica. Os diferentes tipos de
midia, nesse ponto, ndo apenas criam novos
ambientes comunicacionais, mas sao tam-
bém apropriadas de diferentes maneiras e
inscrevem-se de maneira diversa nos espagos
da sociedade. A formagao das competéncias
mididticas, dessa maneira, é também parte
de uma formacgao para se pensar a socieda-
de de maneira critica. Por isso, Bauer (2012)
entende que diferentes midias também re-
querem formas diversas de se compreender
a sociedade. A diferenca entre o que denomi-
na “meios de comunica¢do de massa” (mass
media communication) e “comunica¢do me-
diada de massa” (media mass commnication),
ndo estd apenas nas tecnologias, mas nos
modelos de sociedade. As sinteses de cada
uma delas seriam representadas, respectiva-
mente, pelo jornalismo, como midia princi-
pal de uma sociedade industrial e técnica na
qual a Comunica¢ao de Massa era o modelo,
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e pelas redes sociais, em uma sociedade “pds-
industrial” na qual as formas de relaciona-
mento se ddo a partir de outras perspectivas.
A tabela abaixo sintetiza as duas posi¢des:

Uma das propostas de Bauer para o de-
senvolvimento de competéncias mididticas
diz respeito ao uso de duas nog¢des préximas,
similares porém distintas, “midia” e “comu-

Tabela 01: Modelos de sociedade e tipos de midia

Modelo de sociedade industrial-hie-
rarquica: Comunica¢ao de Massa

Jornalismo: sistema organizacional
para a distribui¢ao de informagao e
noticias, moldando a opinido publica.
Estratégia tecnoldgica e organizacional:

(a) Midia como pratica industrial

(b) Profissionalismo

(c) Atua sobre uma audiéncia dependente

(d) Tem a responsabilidade pelo enten-
dimento mutuo: uso social da midia

(e) Qualidade no contexto de produ-
¢30; competéncia no contexto de
consumo.

Fonte: Bauer (2012)

nicagdo”. Para ele, trata-se de pensar as com-
peténcias ndo de maneira estrita, como uma
preparacao para o uso e compreensiao dos
“meios” como entidades em si, mas pensa-las
em termos de seu relacionamento com os pro-
cessos de comunica¢ao e, mais ainda, com os
ambientes mididticos nos quais os individuos
estao inseridos em relagao, também, com sua
comunidade. E nesse sentido que, para o pes-
quisador da Universidade de Viena, a compre-
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Além da sociedade industrial:
Comunicagao interpessoal de massa

Midia Social: organismo em rede para o
compartilhamento de informacgdes, noti-
cias e significados diversos.

(a) Midia como rede (constru¢ao de
comunidade)

(b) Modo informal, ubiquo e instantaneo
de se conectar e se manter conectado

(c) Obsolescéncia do modelo produtor-
consumidor

(d) Divisao da capacidade/responsabilida-
de pelo entendimento mutuo.

(e) Distribui¢ao social da comunicagao
em termos de direitos, deveres e res-
ponsabilidades.

ensdo das midias implica tomd-las como ob-
jetos relacionados com a comunicagao.

O entendimento das midias, e da comu-
nicagao de maneira geral, como elementos
constitutivos de um ambiente é relaciona-
do, por Bauer, a uma perspectiva que de-
nomina de “construtivista”, no sentido de
compreender a comunidade humana como
as apreensoes e reelaboracoes de uma rea-
lidade intersubjetiva mediada por simbo-

Luis Mauro Sd Martino / José Eugenio de O. Menezes — Media Literacy: competéncias mididticas para...

15



16

los e narrativas. Esse processo, por sua vez,
é mediado pelo ambiente social, cultural
e simbdlico do cotidiano. Nesse sentido, a
“midialidade”, como denomina a presenca
das midias no cotidiano, nio deixa de ser
um modo de sociabilidade nas diferentes
maneiras de se tomar a realidade dentro de
uma perspectiva intersubjetiva; a “constru-
¢ao da realidade”, nesse sentido, é a estrutu-
ragao dialética de significados comuns aos
participantes de uma sociedade mediada
pelos simbolos compartilhados. Preparar as
competéncias mididticas, portanto, é bus-
car estabelecer conexdes entre o individuo e
essa realidade simbolicamente mediada no
qual estd inserido.

E possivel, nesse ponto, entender a com-
peténcia mididtica como uma forma de ter
em mente a adverténcia de Luiz Costa Lima
(1980) sobre o risco de “naturalizar a cultu-
ra’, isto é, esquecer que a existéncia acontece
dentro de uma “rede de simbolos” tecida a
partir de narrativas e discursos — pensados,
sobretudo, como formas de organizar o uni-
verso simbélico de maneira a atribuir-lhe
um sentido tanto mais forte quanto maior
for sua disseminagao entre as pessoas — que
precisam ser entendidos dentro de perspecti-
vas histdrico-sociais.

Nessa perspectiva critica pode-se compre-
ender o que Bauer (2012) propde ao entender
que as competéncias mididticas sao um “valor
publico”: a ética das relagdes na vida em socie-
dade depende, em parte consideravel, da apre-
ensao cognitiva que é feita da alteridade. Esse
discurso, recorda Lima (1980), é o lugar a par-
tir da qual o outro — e a realidade de maneira
geral — é inserido em um rol de categorias e
classificagoes que, se por um lado permitem
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a entendimento, por outro direcionam esse
entendimento para o enquadramento de uma
situagdo a partir, muitas vezes, de pontos de
vista pré-determinados (Martino, 2010).

Nesse sentido de um “valor publico”,
Bauer destaca os principais aspectos para o
desenvolvimento e atuagao de uma compe-
téncia mididtica dentro de sua perspectiva de
transformagao social.

O termo competéncia inclui quatro aspectos:

Habilidade — conhecer quais sao as opera-
¢oes da midia e como lidar com elas.

Capacidade — dispor dos meios cognitivos,
ativos e afetivos de trabalhar com a midia.
Responsabilidade — ser consciente do que
a mensagem significa para si e para os ou-
tros: consequéncias.

Comprometimento moral — estar atento
aos valores implicados na tomada indivi-
dual de decisdes concernentes, no caso, ao
uso, conhecimento e participa¢do na midia
(Bauer, 2012).

As competéncias midiaticas estdo ligadas
a capacidade de articula¢ao com varios am-
bientes simbdlicos, inclusive os mediados por
tecnologias presentes em redes e sociabilida-
des diversas. Escapam, assim, as perspectivas
redutoras que poderiam compreendé-las em
uma perspectiva exclusivamente midiacén-
trica e ajudam a pensar criticamente o uni-
verso simbodlico no qual se desenrolam as
relagoes intersubjetivas. Considerando que o
mundo da cultura é o “habitat simbélico” no
qual vivem os seres humanos, as competén-
cias mididticas oferecem uma oportunidade

de pensar e transformar esse espaco.
(artigo recebido fev.2012/aprovado abr.2012)
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