A homogeneizacao das noticias:
a ditadura dos indices de audiéncia e o poder da ideologia

Resumo: Neste artigo, os autores procuram chamar a atengao para
a homogeneizagao das noticias produzidas pelos veiculos de comu-
nicagdo, independentemente do seu suporte (impresso ou eletroni-
o). Essa homogeneizagao pode ser vista como uma decorréncia do
modo como as faculdades de comunicagio e as redagdes definem a
pritica do jornalismo. De modo geral, ha uma aceitagdo da subor-
dinagao da produgao das noticias aos indices de audiéncia e uma
assimilagdo da ideologia dominante. As reflexdes de Bourdieu e Al-
thusser sao a base para os argumentos desenvolvidos pelos autores.
Palavras-chave: produ¢ao de noticias, campo jornalistico, ide-
ologia, homogeneizagao.

Las formas homogéneas de la noticia: la dictadura de los
ratings y el poder de la ideologia

Resumen: En este articulo los autores intentan llamar la atencion
a la forma homogénea de las noticias producidas por los vehicu-
los de comunicacion, independientemente de su soporte (impre-
so o electrénico). Esta forma homogénea puede ser vista como
una consecuencia del modo como las escuelas de comunicacién
y redacciones definen la practica del periodismo. De manera ge-
neral, hay una aceptacién de la subordinacién de la produccién
de las noticias a los indices de audiencia y una asimilacién de la
ideologia dominante. Las reflexiones de Bourdieu y Althusser son
la base para los argumentos desarrollados por los autores.
Palabras clave: produccién de noticias, campo periodistico,
ideologia y formas homogéneas.

News homogenization: the audience measurements dicta-
torship and the power of ideology

Abstract: In this paper the authors try to call attention to the
homogenization of the news produced by different media,
without depending on their presentation (printed or electro-
nic). This homogenization is a result of the way the colleges of
communication and the newspaper editors define the practice
of journalism. In general, there is a subordination of news pro-
duction to the audience figures and an assimilation of the do-
minant ideology. The theories of Bourdieu and Althusser are
the basis for the arguments developed by the authors.

Key words: news production, journalism, ideology, homoge-
nization.

LIBERO — Sao Paulo —v. 12, n. 24, p. 71-80, dez. de 2009

Cldudio Novaes Pinto Coelho

Doutor em Sociologia (FFLCH-USP)
Professor de Pds-graduacao da Faculdade Cdsper Libero
E-mail: claudionpcoelho@uol.com.br

Marcelo Cardoso

Mestrando em Comunicagao (FCL)
Professor da Universidade de Santo Amaro
E-mail: cardoso_marcelo@uol.com.br

material noticioso produzido

pelos jornalistas e repassado aos
telespectadores, ouvintes e leitores esta se
homogeneizando. E como se as redagdes
se transformassem em grandes “radioes-
cutas”, captando e reproduzindo o que os
concorrentes veiculam — estes, por sua vez,
repetem o processo, num ciclo permanente.
A referéncia a fungao ou cargo de radioes-
cuta servird como um simbolo para auxi-
liar na abordagem do tema deste artigo. Tal
fun¢ao nao esta categorizada e nao é cita-
da pela lei que regulamenta a profissao de
jornalista. No entanto, é bastante comum
encontrar esse trabalho nas redagdes dos
veiculos de comunica¢ao ha pelo menos
cinqiienta anos. A base do trabalho de um
radioescuta, geralmente jornalista em ini-
cio de carreira, é acompanhar emissoras de
radio, assistir aos telejornais e consultar as
agéncias de noticia e portais jornalisticos
na internet para garantir que a empresa de
comunica¢ao em que atua nao deixe de di-
vulgar importantes informagoes que a con-
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corréncia ja transmitiu. Pratica uma espécie
de “vigilancia” entre os jornalistas. Hd uma
grande preocupagdo em ndo se perder uma
noticia importante, mas também em nao
ter um noticidrio tao diferente dos outros
veiculos de comunicag¢do. Importa muito o
que os lideres de audiéncia estdo dizendo ao
seu publico.

Devido ao acirra-
mento da caga quan-
titativa de audiéncia,
ampliou-se o leque
de possiveis “alvos” a
serem atingidos pelo
produto noticioso

A figura do radioescuta foi utilizada para
entender o que pode estar ocorrendo com a
imprensa brasileira. Ao veicularem as mes-
mas noticias, os veiculos de comunica¢ao
reproduzem a ideologia dominante. Tal fe-
ndémeno ocorre por fatores que podem ser
abordados por diversos angulos e autores,
desde motivagdes organizacionais, os ca-
nones do jornalismo, a influéncia direta da
concentra¢gdo da propriedade no setor de
comunica¢ao ou simplesmente por idios-
sincrasias tipicas da profissao.

Adotou-se, em um primeiro momento,
a visao do soci6logo Pierre Bourdieu para
demonstrar que, por trds desse cendrio, ha
interesses comerciais com ascendéncia sobre
o trabalho jornalistico desde a pauta até a
sua divulgagdo. E 0 movimento continuo da
classe dominante que precisa manter o prin-
cipio da hegemonia, e que, para isso, é neces-
srio que a sua visao de mundo predomine.
E também um processo ndo aparente e que
envolve o profissional da imprensa. Todos
sao atingidos, nao importa o cargo ou a fun-
¢d0, desde que produzam bens de consumo
(no sentido de informacao que sera noticia)
e sejam remunerados por essa tarefa.
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Considera-se, nesta andlise, o fato de os
jornalistas serem sujeitos' que vivem em
uma sociedade organizada dentro de um
sistema capitalista e que, portanto comparti-
lham dos valores que norteiam esta socieda-
de. Sdo valores inerentes a ela e que sdo natu-
ralizados pelo jornalista mesmo quando age
profissionalmente. A ideologia age em favor
do préprio sistema capitalista e influencia-
rd a pratica profissional, inclusive quando
o jornalista utiliza as técnicas que lhe foram
ensinadas nos cursos superiores. Para expli-
car melhor, pode-se recorrer a um dos verbe-
tes mais importantes dos variados manuais
que norteiam as redagdes: a “objetividade”.
Sempre perseguida pelo jornalista, jamais
pode ser totalmente alcan¢ada devido a um
componente ideolégico que referenciara o
profissional (a nao ser que se adote como
sindbnimo de objetividade a subjetividade
pela qual se trabalhard para agir de acordo
com os interesses da empresa que o remu-
nera). Hé, portanto, fatores determinantes
e muitas vezes inconscientes agindo sobre o
jornalista. E como se existisse um “filtro” im-
pregnado de ideologia e de referéncias que
influenciardo o individuo antes e depois da
percepgao do fato: “A atividade jornalistica
nao envolve uma captagao e reproducio dos
fendomenos enquanto algo dotado de signifi-
cado puramente objetivo, mas a reconstru-
¢ao fenoménica ja tornada significativa pelo
subjetivismo da interpretagao” (Genro Filho,
1987:132-133).

O subjetivismo citado por Genro Filho
tem sua génese na ideologia e sua difusao é
silenciosa. A pratica jornalistica apregoada
pelos manuais ndo corresponde, entdo, a rea-
lidade. O publico vé na suposta objetividade
uma das ferramentas utilizadas pelo jornalis-
ta para alcangar a imparcialidade. Bom para
o jornalista, melhor ainda para a empresa de
comunica¢ao porque tal “olhar” agrega cre-

' O termo “sujeito” é empregado segundo a visdao de Louis
Althusser (1996:133) no sentido de que a ideologia transforma
o individuo — ser bioldgico — em ser social e cultural que prati-
ca “constantemente os rituais do reconhecimento ideoldgico”
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dibilidade aos seus produtos. E a ideologia,
portanto, que norteard um segundo mo-
mento deste artigo, quando, sob o ponto de
vista do filésofo Louis Althusser, serd abor-
dado o tema do profissional da imprensa
como individuo que tem uma ligagao ima-
gindria com as relacoes de producao e com
as relagdes que dela decorrem. Isso significa
que ¢ livre para escolher os procedimentos
que balizardo todo o seu trabalho, mas tais
opgdes ocorrem necessariamente dentro de
uma ideologia pré-existente e que ocorre
também na forma fisica ou material porque,
para se estar de acordo com ela, é necessario
estar ligado a representacoes dessa ideologia
colocadas em priética por intermédio de ritu-
ais cotidianos em institui¢des como igrejas,
empresas, escolas etc. Ao participar de uma
sociedade e, como nao pode ser um indivi-
duo que vive isolado em uma ilha, o jornalis-
ta, mesmo sem perceber, foi, é e serd afetado
pela ideologia.

O indice de audiéncia dita o fazer
jornalistico

E pela ditadura do indice de audiéncia
que iniciamos as consideracoes deste artigo.
Parte-se do principio de que a empresa jorna-
listica preocupa-se hoje e cada vez mais com
o capital — ndo s6 para movimentar a engre-
nagem que permitird a continuidade de sua
existéncia, mas também para gerar lucro aos
seus acionistas. A televisao pode ser utiliza-
da como exemplo mais representativo deste
quadro porque é o meio de comunicagao que
tem maior alcance nacional e exige maiores
investimentos em infra-estrutura, além, é cla-
ro, de obter a maior fatia do bolo publicitério.
A preocupagao com os indices de audiéncia
estd cada vez mais vinculada aos processos
jornalisticos, desde a pauta até a veiculagao
do produto final, que ¢ a noticia. Sem audi-
éncia, sem anuncios. A maxima ¢é antiga.

Tal fato ganha importancia a medida
que, segundo pesquisas e especialistas, nos
préximos anos, poucos grupos dominarem
todos os tipos de meios de comunicagao e a
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propriedade cruzada? estiver cada vez mais
presente. A TV é o ator mais poderoso nesse
cendrio, como lembra Bourdieu (1997:62):
“[...] a televisao pode reunir em uma noite
diante do jornal das 20 horas mais pessoas
do que todos os jornais franceses da manha e
da noite reunidos”

Afirma-se, entdo, que o campo econd-
mico interfere de diversas formas no campo
jornalistico. Para entender os campos e suas
relagdes, recorre-se novamente a Bourdieu
(1997:57): “Um campo é um espago social
estruturado, um campo de forgas — ha domi-
nantes e dominados, hd rela¢gdes constantes,
permanentes, de desigualdade, que se exer-
cem no interior desse espago — que é também
um campo de lutas para transformar ou con-
servar esse campo de forgas”.

No meio desse embate, estd o jornalista
que aprende desde os tempos em que fre-
quenta a universidade — pelo menos no Bra-
sil — que deve se adaptar a linha editorial da
empresa em que trabalha e agradar o seu
publico-alvo divulgando ndo sé noticias de
interesse publico, mas também de interesse
do (seu) publico. Devido ao acirramento da
caga quantitativa de audiéncia, ampliou-se o
leque de possiveis “alvos” a serem atingidos
pelo produto noticioso.

A preocupacao do jornalista durante a
selecdao de assuntos que vao compor a pauta
didria deixa de ser somente a importincia do
tema em si com rela¢gdo ao seu publico. Ha
a necessidade de cativar a audiéncia. Portan-
to, oferece-se contetido de facil compreensdo
que provoque reagdes emocionais, polémicas,
mas sem muitos convites a reflexao. Bourdieu
defende, nesse caso, que, a medida que um
veiculo de comunicagdo cresce em termos de
audiéncia e alcance fisico, mais ele apela para
o que denomina de “assuntos-6nibus’, ou
seja, para todo mundo. Sdo temas cotidianos
ou mesmo variedades ou esportes que real-
mente interessam a maioria das pessoas:

2 Utiliza-se o conceito de Venicio A. de Lima (2004:101): “Tra-
ta-se da propriedade, pelo mesmo grupo, de diferentes tipos de
midia do setor de comunicagdes”.
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Os fatos-6nibus sdo fatos que, como se diz,
ndo devem chocar ninguém [...] As noti-
cias e variedades consistem nessa espécie
elementar, rudimentar, da informagao que
¢ muito importante porque interessa a
todo mundo sem ter conseqiiéncias e por-
que ocupa tempo, tempo que poderia ser
empregado para dizer outra coisa (Bour-
dieu, 1997:22-23).

O autor afirma que tais tipos de temas
nio tém aspereza, sao de ficil compreensio
para ndo chocarem a audiéncia. Por vezes,
ha reagdes de surpresa ou incomodo dos
telespectadores, seja pelas imagens ou mes-
mo pelo contetido. Porém, ¢ pratica comum
no jornalismo televisivo nacional restringir
tais efeitos. Apds uma reportagem sobre um
caso escandaloso de corrup¢ao envolven-
do o erdrio, segue um assunto mais ameno,
como a previsao do tempo ou o resgate de
uma onga que foi parar dentro do quintal de
uma casa. Sem desmerecer o drama dos mo-
radores da tal residéncia, temas como esses
sdo menos complexos. E légico que a TV é
feita por imagens e isso sempre serd levado
em conta ao se preparar o noticiario. No en-
tanto, o esquema desarma o telespectador.
Ele comeca a refletir sobre um grave pro-
blema que lhe foi apresentado e que pode
provocar indignagao ou até reagoes das mais
diversas, mas, em seguida, depara-se com
cenas curiosas, hildrias ou de ternura, “sem
falar das catdstrofes naturais, dos acidentes,
dos incéndios, em suma, de tudo que pode
suscitar um interesse de simples curiosida-
de, e que ndo exige nenhuma competéncia
especifica prévia, sobretudo politica” (Bour-
dieu, 1997:73).

Na visao do autor francés, tal mecanismo
homogeneiza, banaliza e despolitiza exata-
mente num unico sentido, mostrando o que
se quer ver, o novo que ja é velho porque ji
se conhece. Mudam apenas os personagens,
mas as histérias narradas sao semelhantes
e, com isso, perde-se a chance de se provo-
car reflexdo, fazer o brasileiro ponderar ou,
nas palavras dele, fazer revolugoes simboli-
cas que “atingem as estruturas mentais, isto
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é, que mudam nossas maneiras de ver e de
pensar” (Bourdieu, 1997:64).

A partir desse ponto de vista, fica mais fa-
cil entender como ocorre o processo de uni-
formiza¢ao das informagoes veiculadas pelos
meios de comunicag¢ao. A TV pode ser colo-
cada como o ponto de partida, mas, valendo-
se da experiéncia como jornalista de redagao
e de campo vivida por um dos autores deste
artigo, ndo é tao dificil descrever a influéncia
da televisao sobre a pauta dos demais meios
de comunicagao. Tanto o radio quanto os
jornais e portais na internet fazem radioes-
cuta das emissoras de TV. Praticam o mesmo
acompanhamento com emissoras de radio e
sites, no entanto, quando hd uma emissora
como a Rede Globo, com lideranga de audi-
éncia consolidada no Brasil, fica mais facil
sentir o poder que o meio de comunicag¢do
tem, inclusive para os jornalistas.

A emissora é monitorada praticamente
24 horas por dia em certas redagoes (assim
ocorre também com outros canais brasi-
leiros e até estrangeiros, como a CNN, por
exemplo). Todos ficam atentos a um possivel
plantao anunciado pela ja conhecida vinhe-
ta, que até se transformou em ringtone de te-
lefone celular. Os telejornais da emissora sao
acompanhados para que nao se deixe de dar
noticias importantes veiculadas pela concor-
réncia o mais rapido possivel. Os jornalistas
pensam que as pessoas tém acesso a mais de
um veiculo de comunica¢ao ao mesmo tem-
po. E como se o telespectador ou ouvinte
mudasse de canal em segundos para saber
quem dard primeiro aquela noticia. E, nova-
mente, tais praticas contribuem para tornar
o noticiario cada vez mais uniforme.

E interessante observar dois aspectos
abordados por Bourdieu e que mostram
como a influéncia da TV sobre o profissio-
nal da imprensa vai mais longe do que di-
tar comportamentos e tomadas de decisoes
nas redagoes. Um deles é o espaco que os
demais meios de comunica¢do dedicam ao
concorrente televisivo. Os jornais impres-
sos, as emissoras de radio ou os portais na
internet “falam” da televisao quando tra-
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zem suplementos dedicados a programagao;
quando comunicadores de rddio discutem
o papel desempenhado pela atriz da teleno-
vela ou quando os veiculos eletronicos di-
gitais abrem espacgo para votagdes e opini-
Oes sobre participantes de um reality show.
A TV também exerce fascinio e dd prestigio
ao jornalista, como bem observa Bourdieu
(1997:71): “[...] os jornalistas conferem o
maior valor ao fato de serem empregados
também pela televisao (e também, eviden-
temente, de ser vistos na televisdo, o que
contribui para lhes dar valor em seu jornal:
um jornalista que quer ter peso deve ter um
programa de televisao [...])".

E bom que se ressalte que aqueles com
participagdes em emissoras de radio tam-
bém ganham visibilidade. Significa status ser
convidado para apresentar um programa ou
ter uma coluna sobre determinado tema. Por
tudo isso, ocorre o que o autor chamou de
“circulagao circular da informac¢ao” (Bour-
dieu, 1997). Esse quadro geral mostra que o
campo jornalistico se impde a outros cam-
pos, porém, ele préprio recebe imposi¢ao da
légica comercial que domina todos os seto-
res da comunicagao.

E necessdrio que se compreenda, ainda
dentro deste tema, que hd mecanismos e pra-
ticas entre jornalistas que nem mesmo estao
nos manuais e cddigos de conduta das em-
presas. Ao mesmo tempo que disputam entre
si o “furo”, os jornalistas dividem informa-
¢oes, retribuem favores aos colegas de pro-
fissao, enfim, por vezes, hd uma ajuda mutua
que influencia as pautas didrias no momento
em que hd uma “troca de figurinhas”, como
chamam alguns. O jornalista de uma empre-
sa passa informagdes para o colega de outra,
desde que nao seja algo exclusivo. Traquina
(2005b) observa tal fato ao analisar os varios
motivos que o levaram a formular a hipéte-
se de que os jornalistas s3o o que denomina
comunidade ou tribo interpretativa transna-
cional, e que a cobertura noticiosa em paises
diferentes revela semelhangas significativas.

Outro fato interessante que contribui
para o relato semelhante sobre os aconteci-
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mentos foi observado quando um dos au-
tores deste artigo trabalhava como repérter.
Em certos eventos ou entrevistas coletivas,
jornalistas conversavam entre si sobre qual
seria o lead (a informag¢ao mais importante a
ser destacada na abertura do texto jornalisti-
co). Também unificavam informagdes sobre
o numero de participantes de uma passeata
ou comicio quando nao havia fontes confia-
veis ou imparciais para calcular os dados.

A televisio se pauta
pelos jornais que, por
sua vez, se pautam
pelo contetido exibido
nos telejornais, num
grande ciclo vicioso que
leva a homogeneizagio

Os relatos descritos vao ao encontro da
abordagem de Boudieu (1997) sobre a vigi-
lancia que, de acordo com o autor, os jorna-
listas exercem uns sobre os outros devido a
concorréncia provocada pela disputa para
conseguir audiéncia e que ¢ incentivada pe-
las empresas nas quais trabalham. Vai mais
longe e afirma que se pode chegar a praticas
menos éticas e que nao favorecem a autono-
mia do campo jornalistico:

[...] a concorréncia incita a exercer uma
vigilancia permanente (que pode chegar a
espionagem mutua) sobre as atividades dos
concorrentes, a fim de tirar proveito de seus
fracassos, evitando seus erros, e de contra-
por-se a seus sucessos, tentando tomar em-
prestados os supostos instrumentos de seus
éxitos [...] (Bourdieu, 1997:107-108).

A pratica também ocorre ao se escolher
fontes, como entrevistados, para debates ou
reportagens. Tornou-se fato comum espe-
cialistas participarem de debates na TV no
periodo noturno e concederem entrevistas a
emissoras de radio pela manha (ou vice-ver-

Cldudio Novaes Pinto Coelho / Marcelo Cardoso — A homogeneizagio das noticias: a ditadura dos indices...

75



76

sa). O mesmo nome é um dos consultados
pelos demais veiculos de comunicagao para
opinar sobre a pauta do dia, da semana, do
més. O paulistano, por exemplo, teve a chan-
ce de perceber tal fendmeno a partir do mo-
mento em que se intensificaram as discus-
sdes em torno dos problemas com o transito
de veiculos na cidade.

O profissional da im-
prensa, no entanto, é
atingido também pela
ideologia dominante em
seu pais, que é difundi-
da e reafirmada pelos
aparelhos ideoldgicos

Por meio dessas modalidades de vigilia
— que tém boas e mds inteng¢des —, acaba-se
por uniformizar os contetidos divulgados
pela midia e ha que se destacar que,sea TV
influencia, o inverso também ocorre quan-
do esta midia recorre ao “popularesco”, ao
espetdculo, seja nas narrativas ou nas ima-
gens — tema abordado na obra organizada
por Claudio Novaes Pinto Coelho e Valdir
José de Castro (2006) e que remete aos jor-
nais sensacionalistas. Inevitdvel é a com-
paragdao com extinto jornal Noticias Po-
pulares, da cidade de Sao Paulo, que ficou
conhecido pelo jargdo “espreme que sai
sangue”. A televisdao se pauta pelos jornais
didrios que, por sua vez, se pautam pelo
contetdo exibido nos telejornais, princi-
palmente aqueles que tém maior indice de
audiéncia e credibilidade, num grande ci-
clo vicioso que leva a homogeneiza¢ao da
noticia, um processo do qual os jornalistas
aproveitam a cada dia o surgimento de no-
vas ferramentas para saber o que os outros
colegas estao dizendo. E se o concorrente
cobriu determinado evento, o jornalista
tem a missao de fazer o mesmo, porém,
terd de descobrir algo a mais para ser o pri-
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meiro a divulgar e cumprir uma espécie de
légica compulsiva do mercado: veicular a
noticia “em primeira mao”, como se diz no
jargdo jornalistico.

Quando o tema é econdmico-financeiro,
parece que a maioria dos jornalistas espe-
cializados na area adota 0 mesmo discurso:
uma linha padrdao de pensamento na qual
s interessam os nimeros e seus efeitos; as
estatisticas e as preocupagdes com investi-
dores e investimentos. Poucos sao os que se
aventuram e contrariam essa logica profis-
sional regida pelo que Bourdieu (1997:55)
denominou de microcosmo que “tem leis
proprias e que é definido por sua posi¢do no
mundo global e pelas atracdes e repulsoes
que sofre da parte dos outros microcosmos.”
Fica claro, entdo, que a sele¢ao e construgao
do que é escolhido para ser veiculado pelo
jornalista estd a mercé de uma engrenagem
invisivel, complexa e que tem estreitas re-
lagdes com outros campos, como o econd-
mico, o politico e o cultural. Uma possivel
alternativa para tal situacao seria, segundo
o autor, o esclarecimento provocado pelas
pesquisas académicas que podem desvendar
e transmitir conhecimentos ao jornalista,
que nem sempre tem consciéncia do que o
influencia. Com base no desenvolvimento
dessa consciéncia, seria possivel a modifi-
cagdo de pensamentos e procedimentos que
compdem os fazeres inerentes a profissdo e a
quebra do paradigma atual..

Jornalista: um “sujeito” ideolégico

Observou-se até aqui que a informagao
veiculada pela imprensa segue uma tendén-
cia a homogeneizagao num processo circu-
lar estreitamente ligado a légica comercial
e as trocas de influéncia — muitas vezes,
imposi¢des — entre os diversos campos que
orbitam em torno do campo jornalistico.
O profissional da imprensa, no entanto, é
atingido também — antes de se tornar um
jornalista — pela ideologia dominante em
seu pais, que é difundida e reafirmada pelos
aparelhos ideolégicos.
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Para se chegar a origem do processo des-
crito acima, serd analisado agora o jornalista
como “sujeito”, um ser biolégico que nasce
dentro de uma familia, é educado em uma
escola e freqiienta grupos que podem ser re-
ligiosos, culturais, de lazer etc. Esse “ser”, que
se tornara um jornalista, entrara no mercado
impregnado pela ideologia dominante a que
foi submetido, e que é a mesma reinante nes-
sa drea, de modo que, na maioria das vezes,
ele se encaixard no sistema ou fard o maximo
de esforgo para atingir tal objetivo.

A ideologia influencia de alguma forma a
todos nds mesmo antes de nascermos, basta
observar que nio escolhemos o0 nosso nome.
Em certas regides do pais, por exemplo, tem-
se como tradigdo uma homenagem a um
santo cristao ou a um parente. Pode até ser
um nome baseado em um estudo prévio so-
bre a origem da palavra e o seu significado.
Portanto, quando chegamos a vida, ja temos
uma primeira imagem que nos ¢ associada:
“Antes de nascer, portanto, a crianca é sem-
pre ja um sujeito, apontada como tal na e
pela configuracao ideoldgica familiar especi-
fica em que é ‘esperada’ depois de concebida”
(Althusser, 1996:135).

Comega, entao, o contato com o que Al-
thusser (1996) denomina “Aparelho Ideold-
gico de Estado (AIE)”: institui¢oes, a maioria
de dominio privado, que agem primeiramen-
te apresentando conceitos ideolégicos ine-
rentes & sociedade ou comunidade em que
atuam. E por meio dos AIEs que a ideologia é
absorvida para, posteriormente, ser acatada e
executada pelos que a apreenderam.

O fil6sofo diferencia os AIEs do que de-
nominou “Aparelhos Repressivos de Estado”
(1996) — um acréscimo do autor a teoria
marxista —, para deixar claro como agem de
forma diferenciada sem a mao pesada do
Estado quando este impoe a ideologia vi-
gente por meio da repressao que provém de
instituicoes e 6rgaos como a policia, a Re-
ceita Federal etc. Os AIEs, no entanto, estao
vinculados ao Estado por meio da mesma
ideologia que compartilham, mas agem de
formas diferentes:
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Trata-se do fato de que o Aparelho (Re-
pressivo) de Estado funciona maciga e pre-
dominantemente pela repressio (inclusive
a repressao fisica), e secundariamente pela
ideologia. [...] Do mesmo modo, mas no
sentido inverso, é essencial dizer que, por
sua vez, os Aparelhos Ideol6gicos de Estado
funcionam maci¢a e predominantemente
pela ideologia, mas também funcionam
secundariamente pela repressdo, ainda que,
no limite, mas somente no limite, esta seja
muito atenuada e escondida, até mesmo
simbdlica (Althusser, 1996:116).

Assim, quando o sujeito recebe a educagao
dos pais, também apreende valores inerentes
a sociedade em que vive. Aos poucos e sem
perceber, integra-se a0 mecanismo que ali-
menta a grande engrenagem que movimenta
o capitalismo. Primeiro, ele serd um consu-
midor; depois — ao conseguir um emprego
—, passard a ser também uma unidade de
produgdo que pertencerd aos instrumentos
que a sociedade utiliza para a prépria sobre-
vivéncia, que serda garantida com a continua
producao de bens. Mas, segundo Althusser,
nao nos damos conta de todo esse processo.

E dentro de casa que se recebem as pri-
meiras nogdes sobre hierarquia e obediéncia
para se conseguir um prémio ou evitar sofrer
castigos, puni¢des. Sao nogdes que ganharao
novos contornos ou aperfeicoamentos na es-
cola. Essa institui¢do tem um papel funda-
mental no trabalho desenvolvido para a acei-
tacao de normas e valores pré-estabelecidos.
Serd na escola, também, que o futuro jorna-
lista assimilard a divisao social do trabalho e
ficarao bem claras ao jovem aluno as diferen-
¢as e 0s motivos que cercam quem “manda” e
quem “obedece”:

E pelo aprendizado de saberes envoltos no
repisar macico da ideologia da classe do-
minante que sdo, em grande parte, repro-
duzidas as relagdes de produgdo de uma for-
magdo social capitalista, isto é, as relacdes
dos explorados com os exploradores e dos
exploradores com os explorados. Natural-
mente, os mecanismos que produzem esse
resultado, vital para o regime capitalista,
sdo encobertos e ocultos por uma ideolo-
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gia da escola, universalmente dominante
por ser uma das formas essenciais da ide-
ologia burguesa dominante: uma ideologia
que representa a escola como um ambiente
neutro, desprovido de ideologia (por ser...
laico), onde professores, respeitadores da
“consciéncia” e da “liberdade” das criangas
que lhes sdo entregues (em completa con-
fianga) pelos “pais” (também eles livres,
isto é, proprietdrios de seus filhos), abrem
para elas o caminho da liberdade, da moral
e da responsabilidade de adultos, através
de seu proprio exemplo, do saber, da litera-
tura e de suas virtudes “libertadoras” (Al-
thusser, 1996:122).

Se a familia e a escola desempenham um
papel ideoldgico decisivo para a constitui¢ao
dos sujeitos sociais, outros AIEs operam de
forma semelhante, como as igrejas, o Exér-
cito, os sindicatos, os meios de comunicag¢do
etc. Hoje, a televisdo é o principal agente na
constru¢do da hegemonia capitalista. E o
meio de comunicagao de massa que detém
as maiores audiéncia e captacao de verbas
publicitédrias. Entende-se, porém, que o do-
minio dessa midia s6 foi possivel a partir da
década de 1960 porque antes nao havia um
cardter integrador comum a inddstria cultu-
ral , j& que o empresario brasileiro tinha um
espirito empreendedor, mas sem a necessdria
visdo racional sobre o mercado (Ortiz, 1994).

O cidadao médio se utiliza da televisao e
da midia em geral como balizadoras de seus
hébitos de consumo e até de condutas mo-
rais. A midia procura determinar como deve-
mos Nos vestir, 0 que comprar para 0s n0ssos
filhos e como educa-los. O dominio da te-
levisao é tanto, que Octavio lanni cunhou a
expressao “Principe Eletrénico” (2003) para
explicar a a¢do atual desse meio de comuni-
ca¢ao na sociedade. Juntamente com os de-
mais meios de comunica¢ao, a televisao faz a
interlocugdo entre a industria cultural, os que
a utilizam para obter ganhos e a populagao:

O que singulariza a grande corporagdo da
midia é que ela realiza limpidamente a me-
tamorfose da mercadoria em ideologia, do
mercado em democracia, do consumismo
em cidadania. Realiza limpidamente as
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principais implica¢des da industria cultu-
ral, combinando a produgao e a reprodu-
¢do cultural com produg¢io e reproducio
do capital; e operando decisivamente na
formacdo de “mentes” e “cora¢des” em es-
cala global (Ianni, 2003:152).

A televisdo, que tanto atrai as criangas em
sua fase de maior vulnerabilidade psicolégica,
age como AIE dos mais influentes,] atingindo
uma geracdo que ja nasceu sob o signo da
imagem (aspecto este complementado pela
internet). Antes mesmo da escola, os peque-
nos apreendem a ideologia vigente, passada
imperceptivelmente pelos desenhos e demais
programas infantis. A forma de influéncia
dessa midia em relagdo a faixa etdria abor-
dada aqui foi descrita por Condry (1999:41):
“As criangas captam apenas uma parte do que
véem, ao contrario dos adultos [...]”. Quando
assistem a cenas de violéncia, por exemplo, é
provével que concluam a sua maneira que “é
o mais forte quem tem razao”. E acrescenta:
“Inversamente, compreendem sem dificulda-
de que se obtém o que se pretende quando se
detém o poder” (Condry, 1999:42).

Quando o jovem aspirante a jornalis-
ta chega, finalmente, a universidade, ja estd
“moldado”, pronto para seguir em frente. E
no ensino superior, entretanto, que ele tem
maior chance de comegar a mudar esse qua-
dro a partir de certas disciplinas como filo-
sofia, sociologia, antropologia, teoria da co-
municagao, que provocam reflexdo, incitam
a criatividade e o debate de idéias. Porém,
poucos sdo os que conseguem se aperceber
das possibilidades de um contraponto a ide-
ologia que até entdo lhe foi inculcada, tendo
em vista a preocupag¢ao predominante com a
inser¢ao no mercado de trabalho. Reconhe-
ce-se, no entanto, a legitimidade da preocu-
pagdo do estudante com relacao as técnicas e
em se obter o melhor emprego possivel den-
tro do menor tempo em que se puder fazé-lo.

Mesmo os professores podem nao esca-
par: enquanto uns tentam quebrar o traba-
lho dos AIE, outros nem se dao conta do que
fazem e se dedicam para reforgar o esquema.
Ficam felizes por colaborarem na formacao
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profissional do corpo discente. Ao deixar o
ensino superior, o agora jornalista ingressa
em uma empresa e tenta em curto espago de
tempo se adaptar ao sistema de trabalho que
os demais profissionais seguem. Tomando
emprestada a andlise de Traquina (2005a),
quando discorre sobre o estudo de Warren
Breed que viria a ser a “teoria organizacio-
nal”, observa-se que o jornalista também
aprende as regras da casa em que trabalha
por um processo de osmose e acaba por ser
socializado por meio da politica editorial da
organizacao ou, simplesmente, como sao
“novatos”, por um processo de observagao
dos colegas mais experientes e bem sucedi-
dos, o que gera uma reprodugao dos valores
e normas que norteiam aquela redagao.

Essa realidade sustenta a interpreta-
¢ao de que a midia é uma instituicao que
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produz ou reafirma a ideologia dominante
na sociedade capitalista. O perigo, quando
sdo estudantes de jornalismo — apenas para
continuar 0 mesmo recorte no campo da
comunicag¢ao —, é o de dar énfase na forma-
¢ao de reprodutores do mercado que nao
questionam e nem se preocupam em pensar
novos caminhos, outras abordagens que,
pelo menos, apontem para uma tentativa
de fuga da mesma ideologia dominante.
Ideologia essa que, nos meios de comunica-
¢do, é regida pela l6gica comercial atrelada
a ditadura dos indices de audiéncia, ambas
impostas pelos que dominam os meios de
producdo. E tal cendrio torna-se mais pre-
ocupante quando se traz para essa reflexao
o fato de que o campo jornalistico detém o
monopdlio sobre os instrumentos de pro-
ducao e difusdao da informacao.
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