Em debate, o papel do ensino de jornalismo
e a atuacao do jornalista hoje

Resumo: A Semana de Jornalismo da Faculdade Casper Libero
reuniu profissionais e educadores para discutir o papel da forma-
¢ao especifica e as perspectivas de atuagdo do egresso do curso em
um mercado que passa por profundas e rdpidas transformagoes.
O evento contou com a presenca de nomes consagrados em temas
como telejornalismo, midia impressa, TV publica, TV digital, radio-
jornalismo, novas midias e tecnologias. A segunda parte do texto
traz na integra o depoimento do jornalista Luis Edgar de Andrade
sobre as metamorfoses pelas quais passou a comunicagao desde o
advento da TV.

Palavras-chave: comunicagdo, jornalismo, histéria da comunicagao.

El papel de los cursos de periodismo y la actuacién del
periodista hoy

Resumen: La Semana de Periodismo de la Faculdade Casper
Libero fue ocasiéon de reunir profesionales y educadores para
cambiar ideas sobre la formacién especifica y las perspectivas
de actuacion del egreso del curso en un mercado en constantes
y rapidas mutaciones. El encuentro tuvo presencia de nombres
consagrados en temas como el periodismo en medios impresos,
radio, television publica y privada, nuevos medios y convergen-
cias. La segunda parte del texto reproduce la charla del periodista
Luis Edgar de Andrade sobre las metamorfosis por las que pasa
la comunicacién desde el advenimiento de la television.
Palabras claves: comunicacién, periodismo, historia de la
comunicacion.

A discussion about journalism courses and the journalists today
Abstract: Faculdade Casper Libero’s Journalism Week gathered
professionals and educators to discuss the role of the specific
graduation and the prospects of actuation of the new profes-
sional in a market that goes through deep and fast transforma-
tions. The event was attended by renowned names in themes
such as TV journalism, print media, public television, digital
television, radio journalism, new media and tech-nologies. The
second part of the text features the full speech given by jour-
nalist Luis Edgar de Andrade on the metamorphoses that the
advent of television brought to communications.

Key words: communication, journalism, history of communication.
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ebater o papel do curso de Jor-

nalismo e o perfil do egresso que
a faculdade quer formar nesses tempos de
mudangas por que passamos. Esse foi o
tema da Semana de Jornalismo 2007, or-
ganizada pela Coordenadoria de Ensino
de Jornalismo em parceria com o Centro
Académico Vladimir Herzog, e que reuniu,
nos dias 4 e 5 de setembro, professores e
profissionais atuantes em diferentes mi-
dias. O encontro comegou com uma pa-
lestra em estilo aula magna proferida pelo
jornalista Luis Edgar de Andrade, profis-
sional com larga atua¢ao na midia impres-
sa (passagens pelas revistas O Cruzeiro,
Realidade, Exame, jornais O Estado de S.
Paulo e Jornal do Brasil, para o qual cobriu
a guerra do Vietnam) e televisiva (foi um
dos profissionais que consolidaram o Jor-
nal Nacional no inicio dos anos 1970). A
reproducao quase integral dessa palestra é
publicada a seguir, com algumas das res-
postas dada pelo palestrante no debate.

* Esse texto contou com a colaboragao das coberturas realiza-
das pelos alunos Ana Paula de Deus, Daniele Pechi, Fernanda
Carpegiani, Gabriella de Lucca, Guilherme Baida, Heloisa de
Oliveira, Luisa Pécora, Luiz Felipe Silva, Mariana Brasil, Prisci-
la Zuini e Taina Tonolli, do 1° e 2° ano do Curso de Jornalismo
da Faculdade Casper Libero.
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A programacdo seguiu, na primeira ma-
nhd, com uma mesa coordenada pelo Dr.
Pedro Ortiz (professor de telejornalismo da
Casper Libero e presidente da TV-USP) em
que se debateram os caminhos do jornalismo
na TV publica e as novas propostas ofereci-
das pela TV digital. A mesa foi composta por
Paulo Roberto Leandro (diretor de Jornalis-
mo da TV Cultura), Dr. Almir Almas (pro-
fessor da ECA/USP) e Jodao Brant (membro
do Intervozes).

No periodo da noite desse primeiro dia,
Fébio Santos, diretor de redagao do Destak,
falou sobre a popularidade dos didrios gra-
tuitos, uma realidade ainda pouco investi-
gada pela academia, mas que tem trazido
rica discussdao sobre o futuro das midias
impressas. A seguir, uma mesa coordenada
pelo Dr. Gilberto Maringoni (professor de
Jornalismo da Césper Libero) reuniu os jor-
nalistas Dr. Bernardo Kucinski (autor, entre
outros, de Jornalismo na era virtual: ensaios
sobre o colapso da razdo ética e Jornalistas
revoluciondrios: nos tempos da imprensa al-
ternativa), o professor Dr. José Arbex Jr (da
PUC-SP, autor do hoje classico Showrnalis-
mo: a noticia como espetdculo) e o jornalista
Raimundo Pereira, numa discussao sobre o
papel politico e a fun¢ao social da midia e
da atuagao do jornalista.

Na segunda etapa do encontro, no dia 5
de setembro, uma palestra também em es-
tilo aula magna foi proferida pelo radialista
Agostinho Teixeira, repérter investigativo da
Rédio Bandeirantes. Em seguida, Caio Ttlio
Costa (professor de Etica do curso de Jorna-
lismo da Céasper Libero e presidente do por-
tal IG) mediou o debate sobre novas midias e
tecnologias. Participaram da mesa o Dr. Sér-
gio Amadeu (professor da Césper Libero),
Caique Santana Severo (diretor editorial do
IG), Henrique Parra (membro do Centro de
Midia Independente) e Tereza Rangel (om-
budsman do UOL).

A programacao do encontro da noite
comegou com a palestra de Thomaz Souto
Corréa, vice-presidente editorial da Abril,
falando sobre revistas. Logo depois, uma

mesa presidida pelo professor Igor Fuser (da
Césper Libero) discutiu os rumos e propos-
tas dos cursos de Jornalismo num tempo de
transformacdes. A mesa foi composta pelos
professores Carlos Costa (coordenador do
curso da Césper Libero), Hamilton Octavio
de Souza (diretor do curso da Pontificia Uni-
versidade Catélica de Sao Paulo) e Coelho
Sobrinho (professor da Escola de Comunica-
¢oes e Artes da USP). A seguir, trechos desses
debates e palestras.

O jornalismo diante de uma nova
televisao

As vésperas da TV digital e de uma nova
TV publica brasileira se tornarem realidade,
com data marcada para acontecer em 2 de
dezembro deste 2007, a Semana de Jornalis-
mo colocou o tema em pauta no primeiro
debate do encontro.

Paulo Roberto Leandro explicou a fun-
¢ao da TV publica discorrendo sobre o
compromisso que ela tem com o publico.
Para ele, “a TV publica tem que olhar para o
que esta latente na sociedade”. O diretor da
TV Cultura comentou:

O contato permanente é vital para evitar
que se torne instrumento de algum grupo.
A TV publica tem compromisso com o pu-
blico e a fun¢ao de estimular a sociedade a
ser critica. Diferentemente da TV comer-
cial, que visa o lucro, a TV publica visa a
qualidade da programagao. J4 as emissoras
estatais acabam sendo canais de informa-
¢3o do governo, que interfere em seu con-
teudo.Ja a TV digital propde perguntas que
ainda precisam ser discutidas, como a pos-
sibilidade de a tecnologia representar um
caminho para a participa¢io da populagdo
na produgdo de conteddo. A intervenc¢do
tem que ser de quem assiste. E preciso abrir
portas para a representa¢do no conteddo e
distribui¢ao. Interatividade ndo é sé dizer
quem vai ganhar a danga no gelo ou notas
no programa Vocé Decide.

Almir Almas, pesquisador e estudioso da
TV digital, apresentou aspectos técnicos e
burocraticos do formato. Comegou falan-
do do primeiro decreto sobre o tema, pu-
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blicado em 2003. Na época, foi estabelecido
que a TV digital deveria ser interativa e ter
quatro canais publicos: um sobre cultura;
outro para educagao, para professores e alu-
nos; um terceiro da Unido, em que seriam
transmitidos atos ptblicos; e um quarto de
cidadania, que traria servi¢os publicos para
a populagdo. Para Almas, “quatro canais é
muito pouco. E é preciso abrir espago para
o que ¢ independente”. Ele também abor-
dou o acesso publico e o custo de produgao:
“O jovem da periferia precisa ter os meios
de produgao para fazer, mas as TVs publicas
tém de financiar seus préprios produtos.
Fazer TV é caro”, concluiu.

O terceiro participante da mesa a falar,
Jodo Brant, discorreu sobre o potencial de-
mocratizante do projeto: “A TV digital pode
ter mais atores, mas, desde o decreto em 2003
até hoje, o que aconteceu? Ter potencial nao é
uma garantia real de mudanga”. Segundo ele,
ndo hé transformacao profunda pelo fato de,
no intuito de preservar a transmissao, a con-
cessao dos canais ter sido dada as mesmas
empresas que detém os canais de TV aber-
ta hoje. Assim, quando um canal se dividir
em quatro, ou até oito, serdo canais da mes-
ma emissora. “Serao quatro Globos, quatro
SBTs, quatro Gazetas. O mercado continuara
como ¢é”, opinou.

O governo foi criticado durante o deba-
te, principalmente o atual ministro das Co-
munica¢oes, Hélio Costa, que, nas palavras
de Brant, tem atuag¢do “confusa” “Ele age de
acordo com interesses privados, quando de-
veria agir de acordo com o interesse ptblico”,
afirmou Brant, acrescentando que a TV pu-
blica vai ter um comité gestor. “Formar-se-a
um clubinho na TV publica. Cada um repre-
sentando a si mesmo.”

A posi¢ao do governo na questao da TV
digital foi uma das questdes levantadas pe-
los assistentes da Semana de Jornalismo.
Brant classificou-a como “um desastre para
a democratizagdo e amplia¢gdo do merca-
do”, devido ao fato de as pesquisas de cria-
¢ao de um padrao brasileiro de TV digital
terem sido abandonadas depois da opg¢ao

pelo modelo japonés. Mesmo assim, ele nao
acha que tudo estd perdido: “H4 coisas boas,
como a qualidade da programacao e a diver-
sidade. Mas temos que tomar cuidado para
ndo nos decepcionarmos”. Na opinido de
Almir Almas, “Em qualquer decisao ha in-
fluéncia de aspectos politicos, econdmicos,
sociais e tecnolégicos. E o modelo japonés
foi aperfeicoado para o Brasil, ou seja, que
as pesquisas ndo foram totalmente abando-
nadas, e a TV digital sera um avango para
o Brasil.” Paulo Roberto Leandro encerrou
o debate colocando mais questdes a partir
de um video exibido por Almir Almas, no
qual se falava sobre como, no futuro, serd
possivel assistir aulas pela TV e até marcar
consultas. O jornalista opinou:

Marcar consultas pela internet? Com a sad-
de do jeito que esta, eu acho dificil. Parti-
cipar da politica? Julgando pelo interesse
da populagdo, também nao creio que dard
certo. Devemos falar em teleeduca¢ao? O
professor perde autoridade a cada dia na
escola brasileira. Acredito que o governo

tem questdes mais urgentes para resolver.

A circulagdo de jornais
impressos cresceu em
todo o mundo: a venda
dos periddicos pagos
subiu 2,3% em 2006.
Com os gratuitos, a alta
sobe para 4,6%

Potencial dos jornais gratuitos

Em sua palestra Fdbio Santos, diretor
editorial do Destak, explicou o motivo de a
circulagdo dos jornais impressos estar cres-
cendo e falou do sucesso dos didrios gratui-
tos. Santos, que trabalhou nas redagoes da
Folha da Tarde e O Globo, mostrou nimeros
para comprovar que a circulagao dos jornais
impressos vem crescendo. Em 2006 a venda
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de jornais pagos em todo o mundo foi 2,3%
maior que a do ano anterior. Nos ultimos
cinco anos, o crescimento foi de 9,48%. Com
os didrios gratuitos — como é o caso do Des-
tak —, os nimeros sao ainda melhores: cres-
cimento de 4,6% em 2006 e de 14,76% nos
ultimos cinco anos.

Entretanto, a venda de jornais nos EUA
e Europa cai gradativamente. Nos EUA, por
exemplo, os jornais diminuiram sua circula-
¢ao nos fins de semana, com venda estagna-
da durante os dias de semana. Ja na Europa
as margens de queda sao grandes, sobretudo
no Reino Unido.

“Alguns jornais brasilei-
10s se apresentarm como
neutros e dizem prestar

Servigos, mas essa é uma
boa mentira’, diz Perei-

ra. “Enganam com esse

falso discurso”

Como ¢ possivel que o nivel de circula-
¢ao dos jornais suba se as pessoas nao estao
mais comprando o jornal? Simples: o que
fez os indices subirem foram os jornais “po-
pulares” (vendidos a precgos acessiveis, de
R$ 0,50 a R$ 1,00) e os gratuitos. De acordo
com Fébio Santos, esse é o provavel cami-
nho do jornalismo no futuro, pois o cres-
cimento desses veiculos ocorre numa faixa
de publico que antes nao comprava jornais.
Segundo sua pesquisa, 51% das pessoas
nao léem nada para se informar; 23%, léem
tudo o que cair em maos; 16%, s6 se infor-
mam pelo jornal e 10% consomem somen-
te informacgao escrita. “Os jornais gratuitos
crescem de forma rdpida, principalmente
entre os 51% que antes nao liam nada para
se informar”, disse.

Ao falar da queda dos periddicos pagos e
da ascensao dos gratuitos, Santos alerta que
na Europa, sobretudo na Espanha, mais de

50% dos jornais sao gratuitos. Em Sao Paulo,
dados de 2006 revelam que 59% dos jornais
consumidos sdo pagos e 41%, gratuitos. A
tendéncia, ao que parece, é de crescimento
para os gratuitos. As principais razdes para
esse fato: tempo de leitura de no méximo 20
minutos, foco nas noticias locais e em entre-
tenimento, textos curtos como os da internet,
atitude pré-ativa (o jornal vai até o leitor) e
o fato de serem tabloides (mais faceis de ma-
nusear/carregar). A surpresa é que, de acor-
do com Santos, 94% dos leitores dizem que
léem os jornais gratuitos para se informar.
“O jornal gratuito é a primeira pagina de um
jornal pago. Se todas as noticias da primeira
péagina da Folha de S.Paulo ou do Estaddo es-
tiverem no jornal gratuito, entao o dever estd
cumprido”, concluiu Fébio Santos.

Informac¢ao ou manipula¢ao?

O final do primeiro dia da Semana de
Jornalismo reuniu um time de peso: os jor-
nalistas Bernardo Kucinski, José Arbex e Rai-
mundo Pereira debateram o papel politico
e a funcao social da midia, num concorrido
encontro mediado por Gilberto Maringoni.

Raimundo Pereira iniciou o debate com
um panorama geral da histéria da impren-
sa burguesa, citando veiculos como Times e
The Economist—“a avé da Veja” — e jornalis-
tas como William Randolph Hearst, “o tipi-
co jornalista que subestimava a inteligéncia
do leitor”. Segundo Pereira, alguns jornais
brasileiros se apresentam como neutros e
dizem visar a prestagdao de servigos, o que
¢ uma boa mentira. “Eles nao sao o que di-
zem ser, mas enganam muita gente com esse
falso discurso”

Existem duas linhas de imprensa: a sofis-
ticada, que abrange um publico conside-
rado rico — representada por jornais mais
caros, como The New York Times ou Folha
de S.Paulo — e a popular, de ficil acesso,
disponivel a baixo custo ou até mesmo
gratuitamente, como os jornais distri-
buidos no metrd. Os veiculos deveriam
se unir e atuar em prol dos interesses do
povo. E preciso que se preocupem com as
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grandes transformagdes que ocorrem no
pais e no mundo e, acima de tudo, colabo-
rar para a educagdo das massas e prestar
servico a sociedade.

Para Bernardo Kucinski, o espa¢o da mi-
dia é o espaco da informac¢do, em que nio
sao permitidos mentiras, segredos e nem
monopolio do saber. “Acredito que a midia,
ao contrario do que muitos pensam, vem
cumprindo esse papel de modo razoavel. Ela
busca manter a sociedade aberta e alerta.”
Mas, por outro lado, a imprensa estaria “do-
ente” em relagao a cobertura politica. “Hé
uma necessidade de ampliar culpas, dissemi-
nar suspeitas. Sinto como se estivessem revi-
vendo a época do macarthismo”, observou,
referindo-se ao “denuncismo” que permeia a
imprensa atualmente.

O jornalista José Arbex fez um discur-
so mais radical e inflamado. Citou exem-
plos como o mensaldao — “que jamais foi
provado e mais parece um bolo de coisas
mal-esclarecidas” — e a falta de cobertura
sobre a privatizagao da Vale do Rio Doce
para ilustrar que a midia “é o verdadeiro
partido da burguesia”.

Os meios de comunica¢do sdo os grandes
responsaveis pela educagdo da percepc¢ao
das pessoas. Os jornais sao pagos para men-
tir, ocultar e fazer propaganda. Eles formam
consensos e manipulam sentimentos. E vi-
sivel o papel partiddrio que a grande midia
corporativa cumpre a favor das grandes em-
presas e contra os interesses do povo.

Para Arbex, é impossivel analisar a
questao mididtica no Brasil sem falar na
questao escravista:

Ao contrario da Europa, nés ndo tivemos
a cultura de fazer uma imprensa combati-
va e ndo vivenciamos o debate de homens
livres; tudo aconteceu muito depois. Como
esse processo é incipiente no Brasil, forma-
mos uma sociedade débil e embrionaria.

z

Haveria uma saida? Arbex ¢ otimista:
“Sim, ha. Precisamos de uma transformacao
social que erradique essa heranca escravista e
eleve a consciéncia nacional”. Para o profes-

sor, o jornalismo nao pode ser movido pelo
capital. “Mesmo quando coloco anuincios
publicitarios na revista Caros Amigos, fago
criticas sobre aquilo que estd sendo veicula-
do, se achar que devo.”

Radio e atuagao do jornalista

A abertura do segundo dia da Semana de
Jornalismo foi realizada pelo repérter inves-
tigativo da radio Bandeirantes e ex-professor
de Radiojornalismo da Faculdade Césper
Libero, Agostinho Teixeira, que numa rica
palestra discutiu a praxis do jornalismo in-
vestigativo no rédio.

O repérter discorreu sobre as possibili-
dades do radio como mercado de trabalho
e sobre como funciona a produ¢ao de uma
reportagem investigativa nesse meio. “As ve-
zes o radio passa batido pelos estudantes de
jornalismo, talvez nem seja considerado uma
op¢ao para quem estd cursando a faculdade.
Quero mostrar que o radio é uma alternativa
e que é possivel fazer jornalismo investigati-
vo de alta qualidade”, afirmou.

Teixeira destrinchou as diversas etapas de
produgdao de uma reportagem investigativa
para o radio. Explicou que a primeira etapa
¢ a dentincia que pode surgir de uma obser-
vagao do jornalista ou de um ouvinte. “Na
correria do dia-a-dia, com entrevistas, cole-
tivas, nao se nota o que acontece no mundo.
Algumas das coisas mais instigantes que fiz
nasceram dessa observa¢ao.”

O jornalista falou sobre a figura do de-
nunciante, que para ele deve ser andnimo
apenas na matéria. O jornalista tem de co-
nhecer com quem esta lidando e, principal-
mente, saber o motivo da denuncia.

O denunciante ideal seria aquele que se
identifica, que dd informacdes claras e segu-
ras e concorda em aparecer, 0 que é muito
dificil. J4 o denunciante real, que costuma
ser anoénimo por medo ou por interesse, é
0 que mais acontece. Mas é preciso que o
jornalista saiba quem ele realmente é.

O repoérter da Bandeirantes, que ja inves-
tigou casos de propina para fiscais da Prefei-
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tura na distribui¢ao de panfletos publicitd-
rios e para evitar a apreensao de barracas de
ambulantes, venda de combustivel adulte-
rado e venda de produtos contrabandeados
dentro da Assembléia Legislativa, revela que
as vezes o fato de o reporter ser conhecido
pode prejudicar a investiga¢ao:

Ia tanto para a Assembléia que um dia um
policial me chamou e disse que eu nao ia
conseguir mais nada la, porque toda vez
que eu chegava eles jd avisavam todo mun-
do por rddio de que o Alfa Tango (Agos-
tinho Teixeira) estava no prédio. Até hoje
recebo cartas para o repérter Alfa Tango.

Sobre uma boa fonte ele comentou:

Numa reportagem investigativa vocé vai
entrar em um mundo que nao ¢ seu, no
qual as pessoas tém um linguajar caracte-
ristico, um cédigo diferente e se o rep6rter
nao se adequar nao conseguird travar um
didlogo, vai ser como um estranho no ni-
nho. A boa fonte é aquela que d4 esse su-
porte para a criagdo de um personagem.

Outro tema abordado foi o polémico
grampo telefonico. O repdrter defendeu seu
uso, afirmando que o telefone permite ao jor-
nalista disfarcar-se, pois nunca se tem certeza
de quem esta do outro lado da linha. Apesar
de ser um instrumento de uso juridico, a lei
tem uma brecha que ampara o jornalista. “O
que define se eu vou levar a gravagao ao ar ou
nao, correndo o risco de ser processado, é o
fato de a informacao ser de interesse publico.
Nos casos de processo essa alegacao sempre
prevaleceu”, afirmou.

Agostinho Teixeira explicou como
funciona a montagem e a edi¢cao da re-
portagem, para convencer o ouvinte de
que a conversa ou material gravado tem
valor de prova. “O ideal é colocar tudo em
ordem cronolégica e escolher cada pala-
vra com cuidado.” O palestrante abordou
ainda os perigos que um jornalista corre
quando inicia uma reportagem investi-
gativa. Para ele, alguns cuidados devem
ser tomados para garantir a integridade
fisica, principalmente, quando a reporta-

gem estiver pronta para ir ao ar. “E um
cuidado minimo, mas acaba sendo um
onus. E o preco de ser heréi. Eu sou pago
para isso e gosto do trabalho que realizo”,
afirmou. “Esse tipo de reportagem traz
beneficios tanto para o repérter quanto
para o veiculo. H4 o reconhecimento do
publico e o respeito de autoridades. As-
sim, convido os alunos da Césper Libero
a pensarem no radio como um meio de
comunicagao cheio de oportunidades.
Observem e oug¢am o radio”, concluiu.

Jornalismo em tempos de internet

A mesa composta por Tereza Rangel, om-
budsman do UOL, Caique Severo, diretor de
contetdo do iG, Sérgio Amadeu, professor
da Césper Libero, e Henrique Parra, respon-
savel pelo Centro de Midia Independente,
foi presidida por Caio Tulio Costa, também
professor da Césper Libero. Entre os temas
abordados por eles, 0 modo como a midia
¢ pensada para as novas tecnologias, a mo-
dificagao do sistema de representacao social
(blogs, jornalismo colaborativo, Centro de
Midia Independente) e o papel e as oportu-
nidades para o jornalista nesse meio.

Caique Severo comentou que, em uma
tecnologia marcada pela recombinagao e re-
estruturacao, editores sao necessarios. Para
ele, ainternet é a cultura da constante edi¢ao:
“Na minha época de faculdade, existia pou-
ca coisa voltada para o trabalho de edi¢ao, e
essa ¢ uma das fungdes mais importantes na
internet hoje em dia”, disse, acrescentando
que ainda faltam reportagem e geracao de
conteudo préprio na nova midia. “Quando
as empresas de internet se fortalecerem, au-
mentard a contratagao de jornalistas.”

Os exemplos de exploracao desse poten-
cial se multiplicam, embora nem todos con-
cordem se eles sao relevantes ou ndo. Quan-
do o assunto é blog, por exemplo, Tereza
Rangel afirmou nao conseguir “achar casos
relevantes de jornalismo produzido por ci-
dadaos em blogs”, embora concorde que em
locais onde hé censura, como China, Nepal
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e alguns paises do Oriente Médio, eles cum-
pram um papel importante. Caique Severo
seguiu essa linha: “Blog é apenas ferramen-
ta, que precisa ser melhor utilizada do que é
hoje, precisa ter mais informagao. Sugiro aos
alunos da Césper que invistam na produgao
prépria de conteido’.

Quanto ao jornalismo colaborativo, Tere-
za Rangel também suspeita que “se nao hou-
ver formas de controle, ocorrerdao problemas
sérios”. Ela lembrou recente episédio em
que o UOL publicou uma imagem que su-
postamente mostrava um homem pulando
do prédio da TAM, no momento do aciden-
te de 17 de julho. A foto, revelou-se depois,
era uma montagem. “Devemos abrir espaco,
mas de forma responsavel e cautelosa, sendo
jornalismo colaborativo vira marketing”, dis-
se. Caique Severo também minimizou a ex-
pectativa em relacdo a essa tendéncia: “Nao
é que agora teremos grandes furos por causa
do jornalismo colaborativo. O importante
talvez seja conseguir cobrir mais assuntos,
com a ajuda dos cidadaos”.

Em sua exposi¢do, Sérgio Amadeu desafiou
os jornalistas que acreditam ser desnecessario
saber das técnicas por detras do contetido:

A sociedade em rede é uma sociedade de
processos tecnoldgicos. Nao dd para achar
que a técnica (a parte de computagao e en-
genharia envolvidas) é s6 isso. E preciso
saber como funciona para poder lutar pela
democracia. Ndao da para sé pensar nos
contetidos e largar a técnica para os outros,
porque assim as fraudes ocorrem e nin-
guém percebe.

Sérgio Amadeu afirmou ainda que o mer-
cado nunca precisou tanto de jornalistas, de-
vido ao crescente desenvolvimento de sites
empresariais com contetdo.

Tereza Rangel reforca: “Nao se deve aban-
donar a formagao, pois é importante ter um
texto excelente, se informar muito, estar
aberto e atento as transformagdes que irdo
ocorrer, além de ser capaz de conversar sobre
a questao da técnica”, disse aos estudantes:
“Muitos de vocés irdo trabalhar em algum
tipo de midia que talvez ainda ndo exista

hoje, pois vivemos um mundo de grandes
transformagdes. Mas profissionais com uma
formacao sélida continuarao tendo o seu lu-
gar”. Sérgio Amadeu completou: “Internet
nao é moda, como pensam alguns. Nos mal
estamos no comego”.

“Muitos de vocés irdo
trabalhar em algum tipo
de midia que talvez ain-

da ndo exista hoje, pois
vivermos num mundo de
transformagoes’, disse
Tereza Rangel, do UOL

Li¢ao de um grande revisteiro

“Um revisteiro apaixonado por sua pro-
fissao”: foi assim que Thomaz Souto Corréa,
vice-presidente editorial da Abril, se definiu
no inicio da palestra em que resumiu sua ex-
periéncia de 40 anos em jornalismo.

A fama e o prestigio adquiridos no de-
correr da carreira nao fizeram com que o
jornalista se esquecesse do preconceito que
sofreu quando decidiu abandonar sua vaga
em O Estado de S.Paulo e iniciar a trajetoria
na Abril, na revista Claudia. Ele ndo nega
que um dos motivos para sair do Estadao
foi a 6tima proposta financeira feita pela
editora, mas a decisdao levou em conta uma
inquietagdo que ja possuia: o fato de nao
poder cuidar como gostaria do aspecto vi-
sual da noticia.

Segundo Souto Corréa, jornais e revis-
tas se diferenciam em um aspecto funda-
mental: enquanto o jornal nao possui um
perfil de leitor estabelecido, a revista pos-
sui e exige um publico-alvo, que precisa ser
conhecido, atingido, surpreendido e que se
torna um “segundo patrao” dos funciona-
rios da redagao. Para que a credibilidade
e a integridade do jornalista sejam man-
tidas, ele listou itens que denominou “6b-
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vios”. Sdo regras bdsicas do jornalismo edi-
torial, sendo esta a principal: a idéia de que
o leitor é quem manda na revista, pois sem
publico nao héd anunciantes, e sem anun-
ciantes as revistas nao sobrevivem.

Para o revisteiro, é o aspecto visual que
atrai o leitor de uma publicagao. E a bele-
za ndo se resume apenas ao fator estético,
mas também a organizacgao, a coeréncia
textual e as chamadas que ajudam a en-
tender ndo apenas os textos a que se refe-
rem, mas a revista como um todo. Corréa
apontou quatro pré-requisitos para o su-
cesso editorial de uma revista: ela deve de-
finir claramente sua missao, ser relevante,
conhecer os desejos e as necessidades de
seus leitores e possuir uma identidade
prépria, um jeito de ser. Ele comparou o
editor a um maestro, que busca a harmo-
nia, o ritmo e o andamento mais adequa-
do para a sua arte. Para fechar a palestra,
afirmou: “Concorréncia nao é a outra re-
vista, é tudo o que o leitor deixa de fazer
em vez de ler uma revista”.

Formagao do jornalista

Para debater o papel do curso de Jor-
nalismo na formagao do profissional da
comunicagao, professores e coordenado-
res de trés faculdades de Sao Paulo (ECA-
USP, PUC e Césper Libero) fecharam o
ualtimo dia da Semana de Jornalismo. A
mesa foi composta por Hamilton Octavio
de Souza (diretor do curso da PUC-SP),
José Coelho Sobrinho (ECA-USP) e Car-
los Costa (coordenador do curso da Cas-
per Libero), sob a mediagao do prof. Igor
Fuser, da Casper Libero.

O prof. José Coelho Sobrinho abordou
as estruturas curriculares dos cursos e criti-
cou a falta de didlogo entre as disciplinas, a
falta de coesao entre os professores, além da
formagao exclusivamente técnica promo-
vida pelas faculdades, que deveriam estar
voltadas para as questdes sociais. “Devemos
formar jornalistas, nao técnicos na funcao
jornalistica”, reforgou.

Hamilton de Souza falou da importincia
da formagao académica na drea. Para ele, os
cursos deveriam ter as ciéncias sociais mais
presentes em seus curriculos:

Nos prestamos um servigo para a socie-
dade, o nosso cliente principal, o nosso
patrao, aquele que é o objeto maior de
todo o nosso trabalho, é o publico, é a
sociedade. Nesse sentido, a formacao
do jornalista é para uma atividade de
prestacao de servigo publico. Uma es-
cola que forma jornalistas tem que ter
em mente que estd formando um tipo
de profissional para servir e atender o
conjunto da sociedade.

Encerrando a primeira parte do debate,
Carlos Costa afirmou que a fun¢ao de uma
faculdade é “formar para a vida, ndo para o
mercado”, sem nunca deixar de se adequar as
necessidades mercadoldgicas.

Esta manha, no debate sobre novas tec-
nologias, a jornalista Tereza Rangel, om-
budsman do UOL, fez uma bela reflexao.
Lembrando que, ao se formar, o grande
sonho de sua geragdo era participar do
“Projeto Folha”, ela foi encontrar seu lu-
gar de trabalho na internet, algo que en-
trou na vida das pessoas depois de 1995.
Ou seja, na faculdade ela nem sabia que
existiria isso. E ela comentava que os
alunos devem se preparar na faculdade
para exercer atividades que nem existem
hoje. Ou seja, uma das fung¢des do curso
de jornalismo é preparar para a vida, nao
para o mercado, pois o mercado certa-
mente ndo serd o mesmo quando vocés
que participam dessa Semana de Jorna-
lismo se formarem.

Como coordenador de ensino de Jorna-
lismo aqui na faculdade, confesso que
minha preocupagdo ndo é preparar o
aluno para o mercado, mas para a vida.
Os alunos precisam sair das escolas pre-
parados para viver, ndo no passado, nem
mesmo hoje — que logo se tornard pas-
sado — mas nos incertos e sempre cam-
biantes dias de amanha. O papel do curso
de jornalismo é formar cidadaos criticos
que, com sua atua¢ao sejam elementos e
fatores de transforma¢ao do mundo em
que viverao.
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Como a TV mudou a comunicagao

Nao havia televisio quando nasci. Uma
coisa inimaginavel para os nossos filhos, que
passam grande parte do dia vendo televisao.
Inimagindvel também para alguns de vocés.
O homem, no entanto, viveu milhares de anos
sem televisao, e, a0 que consta, ela ndo fazia fal-
ta. As primeiras transmissoes regulares de TV
datam de 1936, quando a BBC inglesa inau-
gurou o seu servigo na cidade de Londres. Um
dia, na minha casa, no Ceara, durante a infan-
cia, devia ter 5 anos, alguém disse que havia
sido inventada a televisao. Deve ter sido uma
de minhas irmas mais velhas, que leu a noticia
num jornal de Fortaleza. Lembro-me como se
fosse hoje, a primeira idéia que me ocorreu ao
saber da novidade foi que a televisao seria uma
mdquina maravilhosa, mdquina que permitiria
num passe de magica, ver e ouvir o que eu qui-
sesse, de longe, na hora em que a coisa aconte-
cesse, bastaria apertar um botdo.

Aos 5 anos de idade, ndo me passou pela
cabeca que mais tarde, homem feito, haveria
de trabalhar em televisao. E, trabalhado mais
de 30 anos nessa midia — comecei em TV no
ano de 1973 —, descobri que a televisio dos
meus sonhos nao foi inventada ainda. O que
inventaram foi a estagao de TV, coisa diferente,
conjunto de mdquinas que pde no ar progra-
mas de TV. Eu ndo vejo o que desejo, vejo o que
as estacdes pdoem no ar, o que ¢ diferente. Cos-
tumo dizer que nds, telejornalistas, em alguns
momentos de nossa profissao, temos a sorte de
fazer aquilo que é a coisa mais parecida com
a televisdo em estado puro: a transmissao ao
vivo de um acontecimento. O exemplo mais
singelo é um jogo de futebol. Mas houve uma
noite, durante a revolta dos estudantes chine-
ses, eu estava pondo no ar o Jornal da Manche-
te e me emocionei ao ver o sol nascer ao vivo
na Praga da Paz Celestial em Pequim. As pes-
soas estavam jantando no Brasil, assistindo ao
telejornal, e viam na hora o sol que nascia atrds
dos templos, na Praca da Paz Celestial. Nessas

Por Luis Edgard de Andrade

ocasides, lembro-me de Santa Clara por causa
de seu famoso milagre.

Na noite de 24 para 25 de dezembro do
ano de 1252, nevou muito em Assis, na Italia,
onde ela morava. Assim mesmo, as freiras do
Convento das Clarissas tiveram de sair para
a Missa do Galo. Deixaram sozinha Clara,
que estava para morrer. A meia-noite deu-
se o prodigio. Segundo a lenda, a santa viu e
ouviu “ao vivo e em cores’, como se diz hoje,
a cerimdnia natalina, do comego ao fim. Sete
séculos mais tarde, em 1958, o Papa Pio XII
escolheu Santa Clara para ser a santa prote-
tora dos que trabalham em televisao.

Domingo passado, ao reunir alguma do-
cumentagdo para esta conversa, peguei por
acaso em minha estante a traducao france-
sa do livro de Arthur Clarke, Perfil do futuro.
Publicado nos Estados Unidos no final da
década de 1950, comprei essa tradu¢ao em
Paris no inicio dos 1960, quando era corres-
pondente do Jornal do Brasil (Clarke ficaria
famoso mais tarde pelo filme 2001: uma odis-
séia no espago). O capitulo 17, intitulado “In-
formagoes e telecomunicagdes de amanha”,
termina com esta frase: “Quando os deuses
querem destruir alguém, comecam por ligar
a televisao”. Foi mais ou menos nessa época
que Sérgio Porto, o Stanislaw Ponte Preta,
em sua coluna do jornal Ultima Hora do Rio,
apelidou a televisao de “mdaquina de fazer
doido”. Como trabalhei tanto tempo em te-
levisao, poderia dizer que vivi 30 anos num
hospicio! Estou exagerando, claro.

Em 1964, outro futurdlogo, um inglés cha-
mado Nigel Calder, entao diretor da revista New
Scientist, teve a idéia de reunir os cem maiores
especialistas mundiais das principais dreas do
conhecimento humano para saber como seria
o mundo vinte anos depois, em 1984, 0 ano ca-
balistico do romance de George Orwell. O re-
sultado foi um livro de 500 péginas: O mundo
em 1984, que comprei na época, meados dos
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anos 1960, numa livraria de Madrid e li duas
vezes — quando comprei e depois, em 1984.
Agora consultei o capitulo “Comunicag¢des de
massa em 19847, de autoria do jornalista Ge-
rald Barry, que tinha sido diretor da revista Sa-
turday Review nos anos 1930. Vejamos o que
Barry previa para o jornal:

Parece seguro que nos préximos vinte anos
se terd produzido uma revolu¢ao técnica,
tanto no sistema de impressdo, como na
distribuicao das noticias — sé comparével
a revolu¢ao causada pela prépria invengao
da imprensa. O jornal distribuido por ca-
minhdo, vendido em bancas ou introduzi-
do a mao numa caixa de correspondéncia
terd se tornado um anacronismo absurdo.

Vejam como os futur6logos se enganam.
O futuro ndo foi bem assim. Todo dia de
manha, no Rio de Janeiro, vou ao portdo de
minha casa pegar O Globo que me entrega os
jornais, jogando por cima do muro.

Gerald Barry chamava atengao para duas
possibilidades iminentes: a introdugao da
fotocomposigao e a impressao simultanea de
varias edi¢des de um mesmo jornal a milha-
res de quilometros de distincia. Com isso,
previa um vigoroso retorno ao jornalismo
local e regional como alternativa aos grandes
jornais nacionais. Isso é verdade. Aqui na ci-
dade de Sao Paulo, todo dia de manha, é im-
pressa uma edi¢ao do jornal europeu Inter-
national Herald Tribune. O jornal do futuro,
segundo Barry, seria eletronico, “se ¢”, dizia
ele, “que ainda se poderd chamd-lo de jornal
no sentido em que se usa a palavra hoje em
dia”, quer dizer, que se usava em 1964. “Em
1984, dizia ele, “receberemos as noticias
numa tela de televisao num quadro na pare-
de, numa tele-impressora ou numa variante
ou combinac¢ao desses aparelhos”.

Confere com a previsio de Arthur Cla-
rke feita cinco anos antes, do jornal Orbital:
ele chamava “Orbital” porque transmitido
via satélite. Esse jornal seria uma mistura de
monitor de TV com o que hoje chamamos
de fax. A propria maquina poderia imprimir
0 que aparecesse na tela. De certo modo, ele
anteviu a internet. Olhem o que ele disse:

Quando vocé quiser o seu jornal, bastard se
curvar no aparelho apropriado e apertar o
botao desejado para obter a dltima edi¢do
saida da mdquina. Poderd ser uma tnica
pégina de noticias, ou entdo os editoriais,
ou as noticias de esporte, o programa de
cinema e teatro. Poderemos escolher aquilo
de que temos necessidade, e ignorar o res-
to, salvando florestas inteiras de papel para
a posteridade. A nao ser o nome, o jornal
Orbital nao terd grande coisa em comum
com o jornal de hoje.

De certa maneira, ele previu o que se cos-
tuma chamar “o jornal personalidade”, quer
dizer, a interagdo, o jornal interativo.

Cabe aqui um parénteses: embora Arthur
Clarke nao fosse propriamente um cientista,
mas um escritor de ficcdo cientifica, espé-
cie de Julio Verne, foi a primeira pessoa no
mundo a preconizar o emprego de satélites
artificiais de comunica¢ao para transmitir
mundialmente a televisao. Pena que ele nao
tenha patenteado a idéia.

No artigo publicado em outubro de 1945
na revista inglesa de rddio Wireless World sob
o titulo “Extra-terrestrial Relays”, Clarke pro-
pos que se utilizassem trés satélites situados a
35 mil quilémetros do Equador. A essa altu-
ra, um satélite leva exatamente 24 horas para
completar sua Orbita, quer dizer, fica sempre
em cima do mesmo ponto da Terra, como se
estivesse fixo. Ele se baseou apenas nas leis da
mecanica celeste. Pois bem, em 1963, os EFs-
tados Unidos conseguiram pdr no espago o
primeiro satélite de comunicag¢ao e foi colo-
cado na 6rbita de 35 mil quilémetros prevista
por Clarke, 6rbita que a partir dai se chamou
de “Cinturao de Clarke”, e onde hoje existem
mais de 200 satélites. Os satélites de comuni-
cacao estdo nessa Orbita como se fossem tor-
res de TV com 35 mil quilémetros de altura.

Dez anos atrds, em 1997, vi o jornal do
futuro, ou pelo menos o protétipo de um
possivel jornal do futuro, mostrado no Rio
durante um congresso promovido pela As-
socia¢ao Nacional de Jornais. Na presenca de
um dos seus inventores, o jornalista ameri-
cano Roger Fidler, ex-diretor de Novas Mi-
dias do Grupo Knight Ridder e professor
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da Escola de Jornalismo e Comunicagao da
Universidade de Kent nos Estados Unidos. A
geringonga estava sendo desenvolvida pelos
japoneses para funcionar dentro de pouco
tempo, mas nunca mais tive noticia dela. O
tablete, ou tabuazinha, como Fidler chamou
a engenhoca, é uma pequena tela de cristal
liquido computadorizada num estojo com
5 centimetros de espessura e 40 de compri-
mento, pesando menos de um quilo, do ta-
manho proporcional ao de uma pagina de
jornal e permitird a exibi¢ao de noticias dia-

tipografia. No primeiro jornal em que tra-
balhei, O Nordeste, s6 havia duas linotipos.
A redagdo e as oficinas eram contiguas, sem
parede de separagdo, quer dizer, na redagao a
gente sentia o cheiro de chumbo. No entan-
to, s6 os linotipistas tomavam copos de leite
para nao se envenenar. Até hoje, para mim,
jornalismo cheira a chumbo, proustiana-
mente tem esse cheiro.

31

“A Casper entrou na
minha vida como o
vento pela janela: foi
pelo seu boletim que li

e aprendi alguma coisa
sobre a técnica dolead e
da piramide invertida”

gramadas como no papel.

Apesar da previsdo de que o futuro do
jornalismo tende para uma midia digital,
interativa, mostrada nas telas de TV ou de
computador, nao se deve concluir que o jor-
nal feito de papel e tinta e as demais formas
de imprensa escrita estejam condenadas. A

midia digital e a midia impressa mecanica-
mente podem coexistir e progredir por al-
gum tempo, pelo menos mais uma ou duas
geragoes. Todos sabem que ao longo da his-
téria as formas mais antigas de comunicagao
nao morreram de repente, quando surgiram
as novas. Elas coexistiram e continuaram
evoluindo por um tempo. O cinema, por
exemplo, ndo matou o teatro, nem a televisao
matou o cinema.

O cheiro proustiano do chumbo

Antes de falar sobre o jornalismo do fu-
turo, uma palavra sobre jornalismo do pas-
sado. Quando comecei a trabalhar em jornal,
no Cearé, Fortaleza tinha 200 mil habitantes
e oito jornais didrios. De manha, O Unitdrio,
dos Diarios Associados, O Estado e A Gazeta
de Noticias; a tarde, O Correio do Ceard, tam-
bém dos Associados, O Povo, O Nordeste Di-
drio Catélico e dois jornais comunistas. Hoje,
Fortaleza, com 2 milhdes de habitantes, tem
apenas trés jornais: O Povo, O Didrio do Nor-
deste e O Estado. Os jornais do meu tempo
eram compostos em linotipos, uma maquina
que trabalhava com chumbo derretido, que
nenhum de vocés deve ter visto. Eu ja conhe-
cia essa maquina porque meu avo tinha uma

Como estagidrio, escrevia minhas pri-
meiras noticias e reportagens em resmas de
papel com uma caneta tinteiro. Vocés que
usam Bic nao imaginam o que era a caneta
tinteiro: tinha uma bombinha para encher
de tinta, enfiava no tinteiro e enchia a caneta.
Ja era um progresso, porque antes era pena
de pato. Anos depois, quando conheci a re-
dagao do jornal Le Monde em Paris, por volta
de 1960, seus redatores, homens de meia-
idade, entre 35 e 40 anos, ainda escreviam a
mao. Mas cada um tinha uma secretdria que
datilografava os originais, antes de irem para
as oficinas. Aprendi datilografia sozinho,
com dois dedos, quando fui convidado a tra-
balhar numa rédio, a ZY-ARS, radio Iracema
de Fortaleza. Fazia o radiojornal das 7 da
manha e a unica fonte de informac¢ao eram
os matutinos da cidade. Ao descer do 6nibus
a Praga do Ferreira, no centro de Fortaleza,
comprava O Unitdrio, A Gazeta e O Estado.

Foi nessa época, de repente, quando menos
esperava, que a Casper Libero entrou em minha
vida como um vento pela janela. Explico. No fi-
nal dos anos 40 nao havia escola de jornalismo
no Ceara. Havia duas no Brasil: em Sao Paulo,
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a Casper Libero, e, no Rio, a Escola da UFR],
entdo Universidade do Brasil. Acontece que me
tornei jornalista por acaso, sem estudar comu-
nicagdo. Pretendia ser advogado, talvez profes-
sor. As vésperas do vestibular da Universidade
do Ceard — fiz exame para Direito e Filosofia
— houve um congresso de poesia na cidade, o
Segundo Congresso de Poesia do Ceard, a que
assisti com 17 anos, no tltimo ano do segun-
do grau. Um dos poetas propds na reuniao que
fosse criada a palavra “crutica” para desginar o
modo como a poesia passa da cabeca do poeta
para o papel. Achei tao engragada a descri¢ao
que escrevi uma carta para o jornal O Nordeste,
gozando esse debate. Em vez de sair na segao
de cartas, meu texto foi publicado como noti-
cia, tirando-se o “Prezado Sr. Redator” e minha
assinatura no final. Descobri, entdo, que nao
hd nenhum mistério em redigir noticias: basta
contar a historia.

escritas em ordem cronoldgica: o fato como
ele aconteceu. Lead, para surpresa minha, era
aquilo que eu fazia de manha na radio Irace-
ma de Fortaleza, ao resumir cada noticia dos
jornais impressos em duas frases curtas, uma
para cada locutor. As voltas que o mundo da...
Anos depois, eu haveria de chefiar o copydesk,
ou editoria de texto do Didrio Carioca, o jornal
que introduziu o Jead no Brasil.

As metamorfoses da midia

Voltando agora ao presente, ¢ um chavao
dizer que estamos vivendo a grande revolu-
¢a0 na histéria da comunicagao, tao impor-
tante quanto o advento da prépria imprensa.
Ao longo da histdria, a comunicagao humana
ja passou por trés grandes transformagoes. O
jornalista americano Roger Fidler, aquele in-
ventor do jornal-tablete, deu a essas mudan-
¢as radicais o nome de “midiamorfoses” ou
“transformacoes da midia”

A primeira grande transformagao ocor-
reu ha 30 mil anos com o surgimento da
linguagem falada, que fortaleceu a capaci-
dade humana de raciocinio e conceituagao.
A linguagem falada serviu de base para o
desenvolvimento dos meios de comunica-
¢ao, desde os féruns e o teatro até o ad-
vento do telefone, do rddio e da televisao.

“Em vez de sair na segio
de cartas, meu texto foi
publicado como noticia.
Descobri que nio hd
nenhum mistério em
redigir noticias: basta
contar bem a histéria”

Dai a pouco, eu tinha uma se¢ao didria O
Nordeste, que se chamava “O problema do seu
bairro”, focalizando um bairro por semana e
entrevistando todo dia um morador. Foi assim
que aprendi a entrevistar. No més de junho de
1949, fui ao Congresso da UNE na Bahia, onde
conheci Luiz Ernesto Machado Kawall, que re-
presentava o Centro Académico da Césper Li-
bero — meu amigo até hoje. No ano seguinte,
Luiz Ernesto comegou a me mandar pelo cor-
reio o jornalzinho estudantil A Imprensa, que
ele proprio dirigia aqui nesta escola. Foi nesse
6rgao da Casper Libero que, pela primeira vez,
li alguma coisa sobre a técnica do lead e da pi-
ramide invertida. Nessa época, as noticias eram

Cada nova forma oral era acrescentada ao
sistema, mas nao morreram as formas an-
teriores de comunicagao expressiva, que
antecederam a linguagem falada, como os
gestos, sinais e simbolos.

A segunda grande transformacao deu-
se ha 6 mil anos com o surgimento da lin-
guagem escrita. Ela se completou no século
IX a.C com a invengao do alfabeto, alfabe-
to consonantal dos fenicios, a que os gregos
acrescentaram as vogais. O desenvolvimento
de simbolos escritos uniformes e a tecnologia
de papel proporcionaram as condigdes para
grandes mudangas sociais e culturais. Com
o desenvolvimento dos processos de impres-
sdo mecanica do século XV, os documentos
escritos se proliferaram e se tornaram aces-
siveis em todo mundo. Novas formas de co-
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municagdo como jornais e revistas, foram
acrescentadas ao sistema.

Cabe aqui umareflexao: o homem primei-
ro aprendeu a falar; alguns milhares de anos
depois, aprendeu a passar para o papel aqui-
lo que fala — deu-se entdo a grande distorgao.
Alguns homens, por exemplo, os oradores e
certos jornalistas de televisdao passaram a fa-
lar como se escreve, e ndo como se fala. O
conselho que posso dar a um jornalista que
chega a televisao vindo do jornal impresso é
este: desaprenda o que aprendeu sobre a arte
de escrever. Nao existe texto em televisao —a
linguagem da televisao ¢ a linguagem falada,
deve-se escrever como se fala.

A terceira grande transformacio, o ad-
vento da linguagem digital, que estamos vi-
vendo, ¢ geralmente associada ao surgimento
dos computadores pessoais e da internet, mas
segundo Fidler, os fatos que a precederam re-
montam a 180 anos, quando se deu a primei-
ra aplicagao pratica da eletricidade na comu-
nicac¢do: o telégrafo eletromagnético. Apesar
do atual pessimismo em relagdo ao futuro
da leitura e da escrita, ndo ha duvida que a
linguagem escrita continuard se adaptando
e prosperando na era digital. Todos dizem,
atualmente, que a televisao estd em plena re-
volugao — a maior desde que foi inventada.
As primeiras etapas, alids, imediatas dessa
revolucao, se devem primeiro a banda KU,
um sistema de transmissoes por satélite que
dispensa as antenas gigantescas de 30 me-
tros usadas pelas operadoras de transmissao.
Com um prato de 60 centimetros na janela,
qualquer um pode captar a TV americana ou
européia em sua casa. Chama-se a isso GPS,
Transmissao Direta por Satélite. Em segundo
lugar, vem a TV de alta defini¢ao, prestes a
ser implantada no Brasil.

Mudanga: para melhor?

A imprensa e a televisao estao mudando.
Mas serda que o conteido dos jornais e dos
telejornais também ird mudar? Harvey Cher-
tok, da Academia Nacional de Televisao, Ar-
tes e Ciéncias dos Estados Unidos, acha que

ndo, que o contedido nunca muda — a forma
de distribui-lo é que faz a diferenca. Um pro-
jeto editorial da Folha de S.Paulo langado em
1997 ja previa a possibilidade de transi¢ao de
um texto estritamente informativo, tolhido
por normas pouco flexiveis, para outro pa-
drao textual que admita um componente de
analise e certa liberdade estilistica. Quando
se discutem mudangas no contetido das noti-
cias, um perigo ronda a nossa atividade como
repdrteres: a tendéncia irrefredvel ao jorna-
lismo opinativo. O perigo estd na mistura de
informagao com opinido. Quando voltei da
Franga para assumir a editoria internacional
do Jornal do Brasil em 1965, a estratégia que
se esbogava para o jornal impresso enfrentar
o telejornalismo era a seguinte: a televisao
mostra visualmente a noticia, a imprensa do
dia seguinte explica a noticia. Acontece que a
televisao é diabolica: hoje, ela propria jd dd a
noticia explicada.

Ao longo dos tltimos 30 anos, os jornais
brasileiros mudaram muito. Serd que muda-
ram para melhor?, eu me pergunto. Os tele-
jornais também mudaram. Quando comecei
a trabalhar em televisao em 1973, depois de
25 anos na imprensa escrita, acusava-se o
Jornal Nacional de dar a noite com imagens
em movimento o que a imprensa tinha pu-
blicado de manha sem imagens. Hoje, é raro
O Globo ou a Folha, nossos dois maiores jor-
nais, publicarem na manha seguinte alguma
noticia forte que os telejornais nao tenham
dado na véspera. Ha 30 anos, as imagens do
Jornal Nacional — quando eu era editor-chefe
— eram feitas em filmes negativos de 16 mi-
limetros, em preto e branco, montados em
moviola como no cinema e colados com fita
adesiva. Hoje, a edigao, mesmo nas afiliadas
das outras redes mais pobres, é feita no com-
putador. Mas serd que nestes 30 anos, os tele-
jornais melhoraram?, torno a perguntar.

“A verdade, a justica e historias em qua-
drinhos™: é o que promete aos leitores, no
seu cabegalho, o jornal americano Denver
News. Esse slogan mostra a mistura de jor-
nalismo com entretenimento que hd nos
Estados Unidos. A verdade, a justica e hist6-
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rias em quadrinhos. Na televisdo, a linha que
separa essas duas coisas ainda é mais ténue.
N6s somos vizinhos do circo! Dez anos atras,
numa entrevista as Pdginas Amarelas da re-
vista Veja, o apresentador Boris Casoy, aque-
le do bordao “Isso é uma vergonha!”, criticou
a televisdo brasileira por dar preferéncia a
imagem em detrimento da fala. Ainda bem,
porque, do jeito que se fala em alguns tele-
jornais, o futuro da TV esta no rédio!

Platao, no volume sétimo de sua obra A
Repiiblica, apresenta uma alegoria da vida:
0 homem na caverna, em que assinala a di-
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