Sobre noticias e fatos:
a especulacao no jornalismo esportivo

Resumo: O artigo reflete sobre a relagao entre noticia e sociabilida-
de, como esforgo de compreensdo de uma situagdo concreta: um
programa radiojornalistico da Rédio Itatiaia, de Belo Horizonte,
que, em 2006, apresentou por mais de 60 dias noticias baseadas em
especulagdes, sem fatos comprovados. Menos que uma condena-
Gao, o artigo observa que tais noticias se legitimam por se vincu-
larem tanto a0 modo de ser da emissora quanto a sua relagao com
0s receptores.
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Sobre las noticias e los hechos: especulaciones en las noticias
de desport

Resumen: Este articulo enfoca en las interconexiones de las con
la sociabilidad, como un esfuerzo de analizar una situacion par-
ticular: el de una estacion de radio en Belo Horizonte, en 2006,
transmitié por mas de 60 dias noticias basadas tinicamente en
especulaciones, sin ningin hecho conprobado. Este articulo
considera que tales noticias fueron aceptadas no para su exac-
titud pero por ser parte de una rutina diaria de las dos, emisora
Y sus oyentes.
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On news and facts: speculations on sports” news

Abstract: Abstract: This paper focuses on the news” inter-
connections with sociability, as an effort to analyse a parti-
cular situation: the one of a radio station in Belo Horizonte,
that, in 2006, broadcasted for more than 60 days news based
solely on speculations, without any proven facts. This article
considers that such news were accepted not for its accuracy
but for being part of an everyday routine of both radio sta-
tion and its listeners.
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radicional emissora de Belo Ho-

rizonte, a Rddio Itatiaia tem sua
programacao baseada no tripé jornalismo,
esporte e entretenimento e num forte vin-
culo com a populagio mineira. Um dos
seus programas de maior audiéncia é o Tur-
ma do bate-bola, vespertino no ar ha mais
de 40 anos, que traz noticias esportivas, em
especial dos clubes de futebol belo-horizon-
tinos. Como em todas as suas edi¢des, um
dos seus quatro blocos contém invariavel-
mente noticias do decadente América Fute-
bol Clube, atualmente na segunda divisao
do campeonato estadual. Em maio de 2006,
o América completava mais de sessenta dias
sem jogar e estava sem perspectivas de re-
alizar qualquer partida. No entanto, um
reporter setorista da Rddio Itatiaia tinha
obrigacao de fornecer pelo menos quatro
boletins didrios sobre o América, um deles
para o Turma do bate-bola. Considerando
que a cobertura esportiva brasileira é base-
ada principalmente nos jogos e campeona-
tos (Coelho, 2004; Barbero e Rangel, 2006),
observa-se que esse reporter nao dispunha,
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entdo, do que se considera a “matéria-pri-
ma” do jornalismo: um fato noticidvel.

Sem esta matéria-prima evidente, ao lon-
go de maio de 2006, o Turma do bate-bola
trouxe noticias menos usuais sobre o Amé-
rica Futebol Clube, como jantares na sede
social do clube e a indicagao do médico do
time como cidadao honorério de Belo Ho-
rizonte. Contudo, o assunto mais abordado
durante o periodo foi a venda, a compra e a
troca de jogadores. Foram anunciadas parce-
rias com Cruzeiro, Atlético Mineiro, Palmei-
ras, Sao Paulo e, principalmente, Flamengo.
Muito embora a emissora tenha falado no
interesse desses clubes por alguns jogado-
res do América — e vice-versa —, apenas uma
negociacao se concretizou: o empréstimo
do volante Zotti do Atlético Mineiro para o
América. Também merece destaque a cober-
tura da renovagao de contrato do atacante
Euller — principal jogador do time, com um
passado de titulos importantes por outros
clubes e atuagoes pela Selecao Brasileira. No
periodo analisado, o repérter Bruno Azeve-
do fala que o jogador deixaria o clube para
jogar pelo Goids, depois afirma que a reno-
vagdo estaria muito préxima e termina o més
colocando o acerto em duivida. Ora, o caréter
de incerteza da informagao veiculada, aliado
ao fato de que a grande maioria das noticias
ndo se confirmaram nos permitem afirmar
que a emissora baseou seu informativo em
especulag()es, e nao em fatos.

Um “caso” como esse poderia ser visto de
modo negativo, como indicio da fragilida-
de, do amadorismo ou da incompeténcia do
jornalismo feito hoje no Brasil. Essa “dendn-
cia” se basearia certamente em ideal ou nor-
ma do que deveria ser o jornalismo e quais
procedimentos e qualidades deveria conter
e materializar. No entanto, talvez o mais in-
teressante seja observa-lo sob lentes radical-
mente opostas, como uma situa¢ao em que o
“jornalismo real” desafia manuais e teorias.
Afinal, o Turma do bate-bola nao perdeu au-
diéncia ao trazer especula¢oes infundadas e
sua cobertura do América, em maio de 2006,
ndo foi uma situagdo excepcional, mas, ao

contrario, corriqueira. Nesse sentido, esse
“caso” exige que se desloque a compreensao
do que vem a ser uma noticia e de como ela
se insere no cotidiano. Afinal, essas noticias
parecem vir ao mundo como resultado me-
nos de um processo de atribuicdo de valor
a fatos da vida social e mais como parte do
esforco nem sempre sutil de interconexdo do
aparato organizacional da empresa de comu-
nicac¢ao e seus receptores/consumidores. Este
artigo, portanto, desenvolve esse raciocinio,
considerando, por um lado, o peso das orga-
nizag¢oes na defini¢do de noticia e, por outro,
certos aspectos da relacdo com o receptor.

Praticas versus discursos

Surgida nos anos 50, no inicio de uma
série de transformag¢des que modificariam
as midias brasileiras, a Radio Itatiaia foi ino-
vadora ao basear sua programac¢ao em mu-
sica, jornalismo e esporte. Se, nas décadas
seguintes, assiste-se ao desaparecimento de
uma série de veiculos regionais e a configu-
racao das redes nacionais (Castro, 1997; Or-
tiz, 1988), a emissora cultivou — como alguns
outros meios de comunica¢gao em diversos
pontos do pais — sua identidade com a au-
diéncia local. Referéncia em radiojornalismo
em Minas, a [tatiaia é freqlientemente usada
como fonte de pautas por outros veiculos lo-
cais, sendo a segunda maior audiéncia entre
as radios de Belo Horizonte, somando AM e
FM, em maio de 2006. A Itatiaia deve seu su-
cesso especialmente por se apresentar como
porta-voz dos mineiros e seus valores. Isso
leva a decisoes editoriais — a aten¢ao privi-
legiada aos clubes de futebol belo-horizonti-
nos, por exemplo —, ao estilo agil e amplo de
sua cobertura e mais ainda a um “modo de
fala” da emissora, baseado na mineiridade,
na proximidade e na cordialidade. Assim, os
locutores se apresentam como “amigos” em
“didlogo” com os ouvintes, 0 que permite aos
jornalistas uma abordagem freqiientemen-
te bem-humorada e opinativa das noticias.
Como observa Mozahir Salomao, “a Itatiaia
é uma radio de noticias, mas também de es-
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toérias” (2003:100). Histérias do “povo mi-
neiro”, é preciso ressaltar.

Ao sobreviver ao processo histérico de cons-
tituigao de redes e veiculos nacionais de comu-
nicacao, a Radio Itatiaia foi desafiada também
pelo modo “profissional” de gestao afirmado
por essas empresas, especialmente a partir dos
anos 70. Como aponta Castro (1997),

E nesse momento que as empresas de co-
munica¢gdo passam a constituir, de fato,
uma cultura prépria de gerenciamento,
cuja realizagdo de objetivos comunicativos
¢ inteiramente submetida as exigéncias de
retornos financeiros, completando-se, por
essavia, a transformagdo do produto comu-
nicativo — no jornal, no rddio e na televisao
—em simples mercadoria (1997:112).

A constitui¢ao, portanto, de uma indus-
tria cultural brasileira, resultado de interesses
politicos e econdmicos e uma face da “mo-
derniza¢ao” do pais, se dd par e passo com
a profissionaliza¢ao das empresas e dos seus
funcionarios. Sendo um produto a venda, a
noticia exige que seus produtores ajam de
modo a garantir nao s6 sua existéncia, mas a
sua qualidade como mercadoria. Se o enten-
dimento do que é noticia e como ela deve ser
feita num determinado veiculo é apreendido
pelos jornalistas de modo freqiientemente
sutil e complexo, tal como apontam estudos
classicos do jornalismo como os de Breed
(1999) e de Tuchman (1977), um dos seus
componentes certamente sdo os parametros
que medem um bom ou mau desempenho
profissional. Assim, observa Soloski, o pro-
fissionalismo “..controla o comportamento
dos jornalistas de dois modos relacionados:
1) estabelece padrdes e normas de compor-
tamentos, e 2) determina o sistema de re-
compensa profissional” (Soloski, 1999:95).
Nesse sentido, a emergéncia da Folha de
S.Paulo como o jornal de maior circulacao
no pais pode ser vista como um momento
da profissionalizagdo do jornalismo, cujo
emblema é a ado¢ao dos manuais de redagao
(Moretzsohn, 2001).

Com os manuais, assiste-se a uma trans-
formacgao na cultura organizacional das em-

Sendo produto a venda,
a noticia exige que 0s
produtores ajam de
modo a garantir nao

s0 sua existéncia,

mas a sua qualidade
como mercadoria

presas, que passaram a falar abertamente aos
funcionarios sobre como eles deveriam agir.
Os manuais de reda¢do trouxeram o dis-
curso institucional e ideolégico da empresa
sobre si, sobre seu produto e a prépria ati-
vidade jornalistica, um gesto de explicitagao
que ao mesmo tempo reafirmou a cultura
organizacional e se integrou aos seus demais
mecanismos ja existentes. A grande mudan-
¢a que os manuais representam, entio, é a
explicita associagao entre profissionalismo e
os valores da empresa. Ao serem “porta-voz”
de uma cultura organizacional, eles passam
a afirmar o modo de ser da empresa, se nao
como “o unico”, pelo menos como o melhor
possivel. Certamente, essa associagdo nao se
dé sem tensdo, diante mesmo do compro-
misso publico do jornalismo e da atuagdo
das associacdes profissionais. E importante
ressaltar, nesse sentido, que em todos os ca-
sos um elemento importante na afirmagao
do profissionalismo estd na ideologia da ob-
jetividade e do compromisso com a verdade
dos fatos. Assim, o profissionalismo apresen-
ta uma face discursiva, manifesta nos manu-
ais de redacao e nos codigos de ética, sendo
também um conjunto de préticas e procedi-
mentos que se constituem e se perpetuam no
interior das organizagdes.

No entanto, se é possivel encontrar nos
discursos das diversas organizagoes algo co-
mum no que ¢ considerado um bom profis-
sional, é importante ponderar que as préticas
das redag¢oes se dao em condigdes historicas,
tecnologicas e sociais diversas e localizadas.
Em outras palavras, se ha uma certa regulari-
dade nos discursos sobre o profissionalismo,
0 mesmo nao pode ser dito das culturas or-
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ganizacionais encontradas nas diversas em-
presas. Tendo em vista o que diz Muniz So-
dré, que noticia é “aquilo que os jornalistas
acham que interessa aos leitores e, portanto,
noticia é aquilo que interessa aos jornalistas”
(Sodré, 1996:135), pode-se considerar que
o entendimento do que seja noticia nao se
resume a uma relacao jornalista/fatos, mas
pode se derivar das idiossincrasias que mar-
cam uma empresa, seu corpo de funciona-
rios e sua relacdo com os consumidores.

»

Todo veiculo tem “ton?)
perfil e/ou estilo

que o define,
percebido(s) tanto
pelos jornalistas

que o fazem quanto
pelos que o consomem

Nesse sentido, a Radio Itatiaia surge como
exemplar. Fortemente vinculada a figura do
seu criador, Januario Carneiro, a R4dio foi
historicamente gerida de modo personalista,
em que os lagos pessoais e trocas de favores
se sobrepunham muitas vezes as relagdes ti-
picamente trabalhistas. Durante varios anos,
o Turma do bate-bola, por exemplo, foi apre-
sentado pelo préprio dono da empresa. Com
sua morte, nos anos 90, passou a ser coman-
dando pelo seu irmao e sucessor, Emanuel
Carneiro. Na equipe do programa nao hd a
figura de um editor ou mesmo um chefe de
redacdo. Os repOrteres setoristas entram no
ar, entao, com grande “liberdade” para defi-
nir o que é noticia e como apresentd-la. O
que poderia surgir como a auséncia de cons-
trangimentos organizacionais revela-se o
oposto. Como o programa ¢ conduzido em
um tom dialogal, ha espaco para que Ema-
nuel Carneiro dé suas opinides a respeito de
diversos assuntos. Com isso, o diretor conse-
gue garantir que o programa seja conduzido
de acordo com suas préprias opinides pes-

soais. Ao mesmo tempo, sua presenca didria
serve como constante exemplo ao restante da
equipe de como se comportar no ar. Por fim,
podemos ainda observar que, ao dialogar di-
retamente com o repdrter, ao vivo, ele desta-
ca quais pontos sao mais ou menos interes-
santes no noticiario, além de fazer perguntas
que ajudam a direciona-lo.

A liberdade do jornalista de produzir no-
ticias sem aparentes “filtros” tem sua con-
traface, por outro lado, na estruturacao da
cobertura esportiva por repdrteres setoristas
que tém obrigac¢ao didria de apresentar his-
torias sobre os clubes e 6rgaos que cobrem.
Assim, em maio de 2006, para a Radio, foi
menos importante a natureza especulativa
das noticias que o fato do repoérter setoris-
ta ter atendido a exigéncia de trazer novas e
novas informagoes sobre o América Futebol
Clube. E interessante perceber que ainda que
se afaste concretamente do “compromisso
com a verdade dos fatos”, o reporter setorista
manteve o formato padrao do radiojorna-
lismo — ao menos daquele adotado pela Ita-
tiaia. Afinal, sendo uma empresa mais “tradi-
cional”, na Itatiaia o entendimento do que é
noticia e de como ela deve ser feita — ou seja,
a apreensdao dos valores e procedimentos
que caracterizam sua cultura organizacional
— resulta especialmente do contato intersub-
jetivo dos jornalistas, no qual os mais expe-
rientes sao referéncias para os mais jovens.
Com isso, estabelece-se uma cadeia de trocas
e proximidades que perpetua o “modo de
ser” da emissora e acaba por definir o que é
ou nao é “bom” ou “mau” jornalismo.

E significativo observar que, ao longo do
més de maio de 2006, o repérter setorista
do América Futebol Clube produziu mais e
mais noticias sem fatos, o que leva a crer que
ele nao foi repreendido. Além disso, a pro-
pria prética da empresa de deslocar um seto-
rista para uma institui¢do com poucos acon-
tecimentos é determinante na constru¢ao de
noticias, pois obriga o repérter a trazer in-
formacdes a qualquer custo. A necessidade
do jornalista trazer informagdes sempre no-
vas faz com que ele imponha um andamen-
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to — o da Radio — ao cotidiano, ainda que a
emergéncia de acontecimentos seja lenta
ou inexistente. Assim, a frase emblematica e
algo ironica de Muniz Sodré pode conter a
observag¢do de que o jornalismo é menos de-
pendente dos fatos do que da necessidade de
produzir noticias. Em consonancia com rede
noticiosa construida pelas empresas, os jor-
nalistas tendem a moldar o mundo ao tempo
dos noticidrios e do ritmo de produ¢ao no
qual estao integrados.

Por outro lado, esse processo tem um
elemento fundamental, que ndao pode ser
desconsiderado: a legitima¢ao do produto
noticia e do veiculo por parte dos recepto-
res/consumidores. Afinal, ao se colocar como
um jornalista que produz um boletim didrio
sobre 0 América, o repdrter da Rédio Itatiaia
se afirma como uma figura merecedora de
credibilidade. Ora, se ele se apresenta en-
quanto jornalista, faz parte do contrato entre
imprensa e sociedade que esta aceite como
verdadeira a fala do repérter. A narrativa de-
senvolvida por este, em sintonia com o que a
emissora considera bom texto, marca entao o
esforco de proximidade com o ouvinte, con-
tribuindo para sustentar a informagao apre-
sentada. Se “noticia” é algo que os jornalistas
acham que é noticia, sua percep¢do baseia-se
na pressuposi¢do nada aleatéria dos gostos e
interesses do seu publico, uma vez que é fun-
dada na inser¢do que os veiculos tém na vida
social e na interlocucao ji estabelecida com/
pelos receptores. O passado da noticia nao é,
portanto, apenas um fato, mas também uma
identidade: a do veiculo e seus receptores.

Sujeitos em comunicagao

Ao analisar o vinculo jornal e cotidiano,
Eric Landowski (1992) caracteriza um con-
junto de relagdes que podem ser uteis na
compreensao da interlocugao radio/ouvintes.
Landowski afirma que o jornal se apresenta
como uma “entidade figurativamente reco-
nhecivel”, como um “sujeito semidtico”, ca-
paz inclusive de agir (1992:118). A identidade
desse sujeito de signos, porém, é dependente

do receptor, em sua rotina constante no com-
portamento de compra/recepgao, “..como se,
uma vez que alguém elegeu seu jornal, perma-
necer fiel a ele fosse, em suma, permanecer fiel
a si mesmo” (1992:119). Afinal, todo veiculo
tem um “tom”, perfil e/ou estilo que o define,
percebido(s) tanto pelos jornalistas que o fa-
zem quanto pelos que o consomem. Com isso,
para Landowski, cada edi¢ao de um jornal
didrio faz emergir um “programa narrativo
virtual”, que estabelece os acontecimentos que
o precedem, os quais devem ser atualizados
nos préoximos nimeros. Devendo responder
a cada edi¢ao “o que héd de novo?”, um jornal
também serve a programac¢do dos leitores,
através da fala do esperado e do banal. Assim,
esses espacos, essas “noticias’, aparentemente
antitéticas revelam-se complementares, uma
vez que “..configuram a imagem de um Sujei-
to normatizado por e para a propria recepgao
do discurso ‘midiatico’(1992:120).

A programagao do vivido pelos veiculos
de comunicagdo, em sua emergéncia perio-
dica, implica, dessa forma, uma peculiar eco-
nomia de esquecimento e lembranga. Afinal,
é preciso a0 mesmo tempo esquecer a edi¢dao
anterior para tomar a atual como “nova”, mas
esta s6 tem sentido como repeti¢do atualiza-
da da anterior. Se se funda uma identidade
do veiculo, nessa rotina, ela se baseia, como
acentua Landowski, na constancia do recep-
tor. A identidade resulta, assim, da constante
performance do veiculo para os ouvintes/lei-
tores/telespectadores/internautas. Ressalta-
se aqui, portanto, o cardter “instituinte e ins-
tituido” da comunicagdo, mididtica ou nao, o
que significa dizer que “.. ela é instituida por
um complexo de relagdes que existem num
determinado ‘territ6rio’ e que sua a¢ao acaba
também por instituir esse complexo de rela-
¢oes’, ou seja, como “atividade conjunta de
constru¢ao de uma perspectiva comum, de
um ponto de vista compartilhado, como base
para inferéncia e a¢ao” (Castro, 1997:266).

Essa perspectiva certamente se distancia
de uma abordagem “representativista” e hie-
rarquica dos processos medidticos e parece
ser fundamental para o entendimento do
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caso em tela. Mesmo porque as midias regio-
nais tornam essa interdependéncia veiculo/
receptor mais visivel e acentuada. Como ob-
serva Franga (1998), no estudo de um outro
veiculo que se oferece como “porta-voz” da
mineiridade, o jornal Estado de Minas, tam-
bém de Belo Horizonte,

Um jornal ndo se instaura sozinho em sua
relacio com o mundo, mas anuncia uma
dupla presenga: jornalistas e leitores, com
tudo o que a sua presenga conjunta signi-
fica para a constru¢ao de um tal jornal. A
palavra do jornal nao remete apenas a um

N ~

referente exterior a a¢do comunicativa,
como acabamos de observar. Palavra que a
sociedade envia a si mesma, sobre si mes-
ma, ela “trai” um modo de falar, de se falar,
pondo em cena os interlocutores.

Assim, a palavra do Estado de Minas é um
dizer em que a chave nao é a realidade (o
acontecido) nem apenas o jornal através
de seus enunciados, mas os jornalistas e os
leitores em suas relagdes, suas formas de
inser¢do, suas imagens (1998:221).

Essa interdependéncia fica mais comple-
xa quando se observa que a “mineiridade”
— assim como qualquer outra identidade
—nao é nem homogénea, nem estavel, mas,
ao contrario, comporta diferencas, conflitos
e transformagdes. Menos que um referente,
essa identidade revela-se, portanto, como o
emblema de uma sociabilidade, aquela ins-
taurada pelo veiculo e seus interlocutores.
Aquilo que seria, entdo, “banal”, “trivial”
ou distante da “verdade dos fatos” nao me-
rece ser visto como um “deslize” ou signo
de descuido e, sim, como elemento funda-
mental no ritual cotidiano de (re)encontro.
Nos termos de Franca (1998), a “palavra” do
veiculo “..ndo se submete a dindmica dos
fatos”, pois “..ela se apresenta mais como
palavra, como o que jornal — e através dele,
a sociedade mineira — tem a dizer sobre os
fatos e o mundo. A informag¢ao nao esconde
sua natureza de discurso...” (1998:237). Com
isso, essa palavra — como a da Radio Itatiaia
— ainda que preserve elementos de referen-
cialidade e do compromisso com o “reenvio

7

ao real”, é a (sempre atual) manifestacao de

uma proposta de interagao, (re)tomada de
posi¢ao numa rede uma sociabilidade que
lhe da sentido.

No caso da radio, é preciso ressaltar ainda
as peculiaridades do meio no condiciona-
mento dessa proposta de interacao. Afinal,
radios como a Itatiaia se colocam na obri-
gacao de dar todas as noticias em primeira
mao, pois esta seria sua mais importante
funcao enquanto 6rgao jornalistico. Com
isso, lembra Salomao (2003), “..no trabalho
de construgao da noticia, o repérter de radio
lida com o acontecimento geralmente ainda
em processo. O radio deve buscar noticiar
ndo o ocorrido, mas o que estd ocorrendo”
(2003:81), o que o leva a uma narrativa em
tempo presente, como forma de “reposi¢cao
da realidade”. Sendo assim, “o radio fala nao
s6 do que estd acontecendo, mas do que pode
ocorrer” (2003:83).

Nessa preméncia pela rapidez, Mozahir Salo-
mao percebe ainda um aspecto fundamental:

As transmissoes radiofonicas, geralmente,
se dao em uma situa¢do de comprovada
paixao que, em geral, une ouvintes e o ra-
dio. E possivel dizer que a ligagdo entre o
publico de rddio e sua emissora de prefe-
réncia firma-se a partir de elos bem densos
que levam o receptor em questdo a estabe-
lecer uma conexdo marcada pela identifi-
cagdo. E nossa proposi¢ao é de que apenas
ao fundar-se essa identifica¢do, a sensa¢do
de “pertenciamento” em relacio a determi-
nada programagao ou emissora, é que sur-
gem a credibilidade e fidelidade, condi¢des
imprescindiveis para a audiéncia continua
(Salomao, 2003:70).

Assim, a cada edi¢ao, o Turma do bate-
bola traz novas informagoes sobre o Amé-
rica Futebol Clube que fazem esquecer as
anteriores, mas que também mantém o tom
do dia-a-dia. A cada edi¢do, o reencontro
com uma voz cordial, que fala “de si, do
outro e de mim”, de nés, portanto, aqui e
agora. A credibilidade das noticias, entao,
¢ menos decorrente, nesse caso, do aconte-
cido — via de regra inacessivel a verifica¢ao
empirica do ouvinte — que de um partilhar
comum de identidade: a radio apresenta-se
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como um veiculo jornalistico que fala do/
para o ouvinte, que se reconhece nesse fa-
lar. As noticias do reporter setorista, entdo,
ao mesmo tempo se ancoram no vinculo ji
estabelecido entre emissora/programa/ou-
vinte e o atualizam, mantendo o tom da
rotina didria do seu acontecer. Fora desse
“territério” qualquer visao do que seja no-
ticia ou mesmo profissionalismo dos jorna-
listas pode apresentar-se como utdpica ou
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