Espetaculo e escandalo na cobertura
politica do Jornal Nacional

Resumo: O texto analisa o papel do maior telejornal do pais em
momentos fortes da politica brasileira e como exerce controle so-
bre ela, principalmente em periodos eleitorais. Os dados levantados
mostraram que, pelo manejo de valéncias, a cobertura do Jornal
Nacional, nas tltimas duas elei¢es presidenciais, manteve a uni-
lateralidade em vérios momentos. Dentincia de escandalos e crise
politica provocam desequilibrio no discurso, e por transitar entre o
espetdculo e a interferéncia, o noticidrio se torna capaz de mudar os
rumos do processo.
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Espectdculo y escdndalo en la cobertura politica del Jornal
Nacional

Resumen: El texto analiza el papel del mayor telediario del pais
en momentos fuertes de la politica brasilefia y como ejerce con-
trol sobre ella, principalmente en periodos electorales. Los da-
tos levantados han mostrado que, por el manejo de valencias,
la cobertura del Jornal Nacional en las Gltimas dos elecciones
presidenciales, mantuvo la unilateralidad en varios momentos.
Denuncia de escandalos y crisis politica provocaron desequili-
brio en el discurso, y por transitar entre el espectéculo y la in-
terferencia, el noticiario se vuelve capaz de cambiar los rumbos
del proceso.
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Spectacle and scandal in the political coverage of the Jornal
Nacional

Abstract: The text analyses the role the main Brazilian evening
news program play during key political moments in the coun-
try, and how it exerts control over it and specifically the electo-
ral periods. Collected data suggest that, as a result of handling
valences, the coverage of the Jornal Nacionalin the last two pre-
sidential elections was based in several circumstances. Scandal
denounces and political crises provoke unbalance in the dis-
course, and moving from spectacle to interference enables the
news program to change the routes of the process.
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s elei¢oes presidenciais no Brasil sao

periodos importantes que envol-
vem toda a sociedade brasileira. E quando
se evidencia o comportamento dos meios de
comunicag¢ao na formagao da opiniao publi-
ca. Por sua histdrica atuagao, muitas vezes
unilateral, em momentos eleitorais, o Jornal
Nacional, da Rede Globo de Televisao, tem
sido objeto de estudos académicos e traba-
lhos cientificos. A tonica deste artigo é a ana-
lise do seu empenho nos dois dltimos pleitos
presidenciais, a partir do seguinte conjun-
to de questoes: 1) o telejornal enquadrou a
eleicao de acordo com o seu ponto de vista
e sua linha editorial? 2) mostrou uma cober-
tura parcial, sendo importante no resultado
das elei¢oes? 3) o noticidrio construiu cena-
rio especifico para beneficiar, privilegiar e
marginalizar candidatos? Essas questdes se
subordinam a pergunta que fundamenta a
pesquisa: “Que altera¢des podem ser obser-
vadas entre a cobertura do Jornal Nacional
nas elei¢cdes de 2002 e 2006 e o que revelam
analogamente da postura da emissora que
hospeda o telejornal?”.

A pesquisa foi realizada em 199 edi¢des, to-
talizando 874 matérias gravadas no periodo de
abril a outubro de 2002 e 2006. A metodologia
tem base em classificacdes de enquadramentos
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e valéncias conforme definicdo dos principais
ntcleos de midia e politica das universidades
brasileiras', e promove uma analise quantitati-
va das reportagens e entrevistas sobre candida-
tos e assuntos relacionados as eleicoes apresen-
tados pelo Jornal Nacional no periodo.

Enquadramento e influéncia

A defini¢ao de enquadramento da noti-
cia, usada pelos pesquisadores dos nucleos
de pesquisa, é fundamentada no conceito de
Robert Entman.? Porto (2002) ainda divide
framing ou enquadramento em duas cate-
gorias: noticiosos e interpretativos. O enqua-
dramento noticioso se refere aos padrdes
de apresentagdo, selecdo e énfase utilizados
por jornalistas para organizar seus relatos. E
comum, segundo Porto, identificar no tele-
jornalismo o enquadramento interpretativo
nas sonoras. O enquadramento é uma for-
ma de avaliar como se dé a relagao midia e
politica, ou seja, como a televisao, no caso,
é usada como instrumento de poder e nio
como transmissao de informacao de forma
objetiva e imparcial.

O modelo da valéncia é muito utilizado
pelo Laboratério de Pesquisa em Comuni-
cagao Politica e Opiniao Publica (Doxa). O
Laboratério do IUPER] desenvolve pesqui-
sas eleitorais em jornais. Sao estudos que
acompanham a quantidade de vezes em que
o nome de cada candidato aparece no notici-
ario e avaléncia atribuida a ele.

' A metodologia aplicada no desenvolvimento da investigagao
dos telejornais observa os trabalhos do Laboratério de Pes-
quisa em Comunicagao Politica e Opinido Publica (Doxa), do
Iuperj (Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro)
da Universidade Candido Mendes que trabalha com o conceito
de valéncia; dos Ntcleos de Estudos em Artes, Midia e Politica
(NEAMP) da PUC de Sao Paulo e Estudos de Midia e Politica
(NEMP) da UNB, que utilizam, além das valéncias, o conceito
de enquadramento.

2 No texto “Framing: toward clarification of a fractures pa-
radigm”. (In: LEVY, M.; GUREVITCH |[eds.]. Defining media
studies. New York: Oxford University, p. 331), Entman define:
enquadrar é selecionar certos aspectos da realidade percebida e
tornd-los mais salientes no texto da comunica¢ao de tal forma
a promover a definigao particular de um problema, de uma
interpretagdo causal, de uma avaliagao moral, e/ou a recomen-
dagdo de tratamento para o tema descrito.

Os pesquisadores do Doxa classificam as
valéncias de acordo com o seu potencial para
a candidatura. Os critérios sao:

1. Valéncia Positiva - Quando a matéria
sobre determinado candidato reproduz suas
promessas, programa de governo, declaragoes
ou ataques a concorrentes. Inclui matérias
que destacam os resultados favoraveis de pes-
quisas de intenc¢ao de voto;

2. Valéncia Negativa - Quando a matéria
reproduz ressalvas, criticas ou ataques de can-
didatos concorrentes ou de terceiros ao can-
didato. Inclui matérias que destacam os resul-
tados desfavoraveis de pesquisas de intengdo
de voto;

3. Valéncia Neutra - Quando a matéria se
restringe a apresentar a agenda do candidato
ou citagoes sem avaliagao moral, politica ou
pessoal sobre os candidatos.’

O Jornal Nacional

O Jornal Nacional é, além do telejornal
mais antigo, o mais assistido do pais e um dos
programas de maior audiéncia da Rede Globo.
Mesmo longe dos cerca de 80% de audiéncia
que jé teve no final dos anos 80, desde 2001
os indices giram em torno de 40% na grande
Sao Paulo, mantendo a supremacia entre os
telejornais brasileiros (Ibope, 2007).

O “agendamento” da sociedade bra-
sileira pela midia ainda estd presente de
maneira muito forte em todo o Brasil, e
se faz em grande parte pelo telejornal. E
possivel que em regides mais desenvol-
vidas economicamente a penetra¢ao do
maior telejornal do pais esteja perdendo
espago para outros veiculos, como a In-
ternet, por exemplo; no entanto, segundo
dados da Rede Globo, o Jornal Nacional

* Dentro da sistemética de trabalho para o jornal impresso, o
Laboratério ainda da a seguinte orientagio:

1. Quando uma matéria tem elementos positivos e negativos,
prevalece: positiva, se hd mais elementos positivos do que ne-
gativos; negativa, se hd mais elementos negativos do que po-
sitivos; neutra, se hd equilibrio entre os elementos positivos e
negativos. 2. Elementos editoriais de destaque, como titulos,
subtitulos e legendas, por exemplo, prevalecem sobre o corpo
da matéria. Disponivel em http://www.doxa.iuperj.br.
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estd em 99,84% dos municipios brasilei-
ros, por meio das 121 emissoras geradoras
e afiliadas da Rede Globo, enquanto a In-
ternet, nos nimeros da pesquisa do IBGE
de 2005, atinge pouco mais de 13% dos
domicilios brasileiros.*

Para medir a importancia do JN, ndo sé
para o telespectador comum, basta repetir
a fala do presidente do PFL, Jorge Bour-
nhausen. “E preciso mobilizar para entrar
no Jornal Nacional. O Alvaro (Dias, sena-
dor do PSDB Parand)® tem razao: nosso
objetivo se chama Jornal Nacional. Quem
ganhar no jornal Nacional ganha a elei-
¢a0” (O Estado de S.Paulo, 20/07/2006).¢
Ou de Bucci, um dia depois da elei¢ao
de 2002, quando Lula foi recebido para
uma entrevista ao vivo no JN. ”Na via-
gem que leva ao poder, o Jornal Nacional
¢ escala obrigatdria”.

Estudos na primeira década do tele-
jornal sugeriram que o seu papel era o
de influenciar as “massas” e promover a
manipulagdo de informacgoes para servir a
ideologia dominante. Carvalho (1980:31)
afirma que “com o surgimento do JN
coincidindo com o endurecimento do re-
gime militar brasileiro, o noticidrio con-
figurava-se como a voz do Estado militar,
seguindo uma linha editorial oficialista”

No periodo politico caracterizado
como pds-abertura nao foi diferente, e
o noticidrio figurou com um comporta-
mento unilateral em momentos conside-
rados fortes do periodo. A cobertura na
campanha pelas elei¢oes diretas, em 1984,
campanhas eleitorais de 1982 para o go-
verno do estado do Rio de Janeiro e de
1989 para presidente foram alguns dos
momentos em que o papel tendencioso
do Jornal Nacional foi mais evidente.

* Informagdes nos sites http://www.globo.com.br e http://www.
ibge.gov.br

3 Alvaro Dias jé foi governador do estado e estd na terceira ges-
tdo como senador.

® A conversa do senador (SC) e presidente do PFL, Jorge Bour-
nhausen, foi registrada no final da inauguragao do comité cen-
tral da campanha de Alckmin a presidéncia, em Brasilia, em
julho de 2006.

O Jornal Nacionalna politica

Em 1982, na elei¢do para governador, a
Globo previa uma apuragao em ritmo de es-
petaculo. O diretor de jornalismo, Armando
Nogueira, anunciava o show das elei¢cdes, mo-
bilizando 25 mil pessoas. Na ocasido chegou a
publicar um manual com 341 paginas para a
eleicao. A cobertura se transformou em caso
polémico que quase mudou os rumos da elei-
¢ao do Rio de Janeiro (“O espetaculo..”,Veja,
1982:74).A candidatura de Brizola nao agra-
dava ao regime militar e muito menos a Ro-
berto Marinho. O dono das Organizagoes
Globo tentava prejudicar Leonel Brizola sis-
tematicamente. Fernandes (2004) conta que
Brizola ia ser nomeado Ministro da Fazenda,
em 1963, junto com Marechal Lott, que seria
Ministro da Guerra e lhe daria garantia de no-
mea¢ao; Marinho interferiu diretamente.

O “agendamento”
da sociedade

pela midia

estd presente

em todo o Brasil,
e se faz em parte
pelo telejornal

Roberto Marinho e o embaixador dos
EUA, Lincoln Gordon, tinham total intimi-
dade com Jango, entravam (sem bater) no
proprio quarto particular do presidente,
sentavam na sua cama. E foi dessa posi¢do,
suspeita, mas privilegiada, que Gordon
e Marinho, tranqiiilamente, disseram ao
presidente: “Jango, se vocé nomear Brizo-
la Ministro da Fazenda, ndo terminard o
mandato”. Jango nao nomeou e nao termi-
nou (Fernandes, 2004).

O esquema montado em 1982 consistia em
iniciar a apuragdo pelo interior, onde Brizola
perdia. Antes mesmo da votacdo, por causa da
“vinculacdo de votos™; o eleitor tinha que votar
no mesmo partido de deputado estadual a go-
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vernador. O candidato do PDS j4 afirmava que
Brizola perderia no interior, porque o eleitor
dele ndo sabia votar.

A Proconsult— empresa responsavel pelo sis-
tema de apuragao eletronica para o Tribunal Re-
gional Eleitoral também contratada da Globo e
cujo programador era um ex-oficial do Exército
— podia tirar votos de Brizola e dar para Morei-
ra Franco, candidato do PDS. O Jornal Nacional
divulgaria s6 ntiimeros oficiais e daria falsos re-
sultados. Como era uma empresa de credibilida-
de, dava a sustentar que era a verdade. Mas um
servigo de apuracdo proprio do Jornal do Brasil
e do PDT, liderado por César Maia, mostraria
numeros contrarios.

O telejornal exerceu um
papel fundamental no
processo eleitoral ao
suscitar debates, exibir
matérias pertinentes,
em decisoes inéditas,
como entrevistas ao vivo

Saturnino Braga — eleito senador na época
pelo PDT — acompanhou de perto o incidente
da Proconsult. Ele conta que Brizola foi avisado
pelo proprio diretor de pesquisas da Rede Globo,
Homero Sanchez, de que poderia “ter tirada” sua
eleicdo. Foi assim que o partido montou um es-
quema de acompanhamento de apura¢io, com
pesquisa durante a campanha e de boca de urna.

A pesquisa do dia j& mostrou, ainda que ru-
dimentar, que o Brizola tinha ganhado. Co-
megou a apura¢ao, o Brizola na frente e de
repente passou a se distanciar. [...] Brizola
pds a boca no trombone, convocou a imprensa
internacional. Procurou a empresa que tinha
organizado o programa de computador. [...]
nesse esquema de apuragio havia uma dife-
renga entre o resultado que chegava e a Globo
acompanhava e o que o César Maia e a prépria
populagdo percebia.”

7 Saturnino Braga em entrevista a autora. Brasilia, fevereiro de 2006.

Amorim (2005:58) narra que, além do “di-
ferencial Delta”, criado pela Proconsult, para
justificar o esquema de fraude das apuragoes,
era importante que, primeiro, entrassem no
computador os votos de onde Moreira Franco
era forte, para criar o clima de “ja ganhou’”, acos-
tumando a opiniao publica com a idéia de que
Brizola ia perder.

O papel da Globo, por meio principal-
mente do JN, no caso Proconsult, era prepa-
rar a opinido publica para o que ia acontecer.
Cabral (1986:12) afirma que chegou a pro-
curar Roberto Irineu Marinho e pedir para
jogar mais votos da capital nos computado-
res da Globo porque as equipes de reporta-
gem estavam sem condi¢des de trabalhar na
rua, o telespectador provocava reporteres
com o slogan.“O povo nao é bobo abaixo a
Rede Globo”.

Brizola foi eleito em 1982 e voltou ao go-
verno do Rio de Janeiro em 1990. Foi um pe-
riodo em que o JN procurava divulgar apenas
matérias que denegrissem a imagem do gover-
no. Em 6 de fevereiro de 1992, por exemplo, o
telejornal apresentou um texto com trechos
que Roberto Marinho publicaria no editorial
do jornal o Globo no dia seguinte. O governa-
dor, que queria impedir a Globo de transmitir
os desfiles das escolas de samba daquele ano,
foi acusado pelo editorial de sofrer de “decli-
nio da saide mental”.

O entao governador do Rio pediu direito
de resposta e, no dia 15 de margo de 1994, o
Jornal Nacional viveu um momento inusitado
na sua Histdria: foi obrigado a colocar no ar
um texto de trés minutos, produzido por Le-
onel Brizola, contendo ataques ao presidente
das Organizagoes Roberto Marinho.

Em 1984, a Rede Globo praticamente ig-
norou a campanha pelas Diretas Jd que mo-
bilizava o pais. O Jornal Nacional, principal
telejornal da rede, omitiu qualquer evento da
campanha até distorcendo fatos, inclusive o
comicio com quase mil pessoas realizado em
Sao Paulo no dia 25 de janeiro de 1984, aniver-
sario da cidade. O telejornal noticiou como se
fosse uma festa comemorativa e mostrou mais
a presenca de artistas, reduzindo a relevincia
da informagao.
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A Globo se chocou direto com seu ptblico na
cobertura da campanha das Diretas. A emisso-
ra ignorava a campanha e seus repdrteres eram
tratados como inimigos pelo povo na rua. Conti
(1999:38) lembra que o Ministro da Casa Civil,
Leitao de Abreu, havia convencido Roberto Ma-
rinho a ignorar a campanha, dizendo que era
prejudicial para o governo.

O boicote da Globo foi até quase o final do
processo. Faltando duas semanas para a votagao
da emenda Dante de Oliveira, o grupo Marinho
assumiu a campanha no comicio no Rio de Ja-
neiro. Na época, em uma entrevista para a revista
Veja, Roberto Marinho disse que, num primeiro
momento, a cobertura foi feita apenas por meio
de reportagens regionais, mas “a paixao popular
foi tamanha que resolvemos tratar o assunto em
rede nacional” (“Vitéria...” Veja, n. 845, p.54).

A cobertura da campanha sé apareceu no
Jornal Nacional depois que a direcdo da rede
percebeu que o regime militar estava ruindo e
existia a possibilidade de um nome conciliador
e conservador para assumir o pais no novo re-
gime democritico, no caso, Tancredo Neves. “A
EC nao foi aprovada e as for¢as de oposicao se
dividiram entre aqueles que queriam continuar
lutando por elei¢cdes diretas e imediatas e aque-
les que queriam encontrar uma solugao de com-
promisso” (Lima, 2005:113).

A revista Istoé chegou a noticiar, em mar¢o
de 1984, um encontro entre Tancredo Neves e
Roberto Marinho. Logo depois o Jornal Nacio-
nal aderiu a campanha pelas Diretas.

Em 1989, a campanha do futuro presiden-
te Fernando Collor de Melo foi favorecida pela
construc¢ao, dia-a-dia, de um cendrio pelo Jornal
Nacional. Conti (1999:410) destaca que Alberico
Souza Cruz, diretor de telejornais da rede, que
se relacionava bem com politicos em geral, foi
conhecer Collor em margo de 1987. “A afinagao
de Souza Cruz com o0 modo de pensar, agir e re-
agir de Roberto Marinho era total. Como Collor
tinha jeito de que poderia crescer, o jornalista
considerou que era sua obrigacdo profissional
conhecé-lo e depois dizer a Roberto Marinho”

Foi a partir dessa conversa que se montou
o Globo Repérter sobre os marajds, sem fazer
alusao ao governo federal. O programa foi ao

ar duas semanas depois da posse de Collor no
governo do estado de Alagoas. A partir dali co-
megou uma maratona de palestras, visitas e en-
trevistas de Collor por todo o pais.

Mas o que pode ter contribuido para a vit6-
ria de Collor na elei¢ao de 1989 foi a considerada
“manipulacio” na edi¢ao do Jornal Nacional do
dia 16 de dezembro, véspera do segundo turno
da elei¢ao. O que a maioria dos telespectadores
viu pela televisao nao foi o debate, e sim a forma
como os editores do Jornal Nacional colocaram,
no ultimo telejornal antes das elei¢oes, as ima-
gens e discursos de Lula e Collor. O responsavel
pela edigao exibida no JH e que deveria ser re-
petida no JN era o jornalista Francisco Vianey
Pinheiro®, entao responsavel pela edi¢ao de poli-
ticada Globo em Sao Paulo.

No6s usdvamos na Globo, naquela época s6 dois
institutos de pesquisas, o Ibope tradicional e o
Datafolha e apareceu na minha mesa, na re-
dacdo, uma pesquisa Vox populi, uma pesquisa
por telefone e dava que o Collor arrasou no
debate. Recebo um segundo telefonema do
Alberico: “vocé recebeu ai a pesquisa’, eu disse:
“recebi, ndo olhei, joguei no lixo” “Nao, ndo
faga isso, é importante, dar um registro” eu
disse, “Alberico uma pesquisa por telefone”..
Ele ndo impos, mas me pressionou na edi¢ao
final ali com o jornal ja no ar.

A mudanga no material editado para o Jor-
nal Nacional ocorreu no tempo e na escolha das
falas de cada candidato. Se no Jornal Hoje, com a
dificuldade de corte das entrevistas, Collor ficou
com 22 segundos a mais que Lula, na edi¢ao do
JN, porém, a diferenga foi maior. Lula falou sete
vezes e Collor oito, com direito a um minuto e
12 segundos a mais que Lula. A edigao mostrava
ainda os piores momentos de Lula, inclusive ga-
guejando e trocando palavras.

Elei¢oes presidenciais de 2002

O investimento nas elei¢des presidenciais
de 2002 pela midia teve maior peso na Rede
Globo. A mudanga na cobertura foi destacada

8 Francisco Vianey Pinheiro em entrevista a autora, Sdo Paulo,
outubro de 2005.
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por Bucci como uma das melhores cobertu-
ras do processo eleitoral ja vistas no Brasil. “Se
vocé comparar o procedimento e o compor-
tamento da Rede Globo em 1989 com o com-
portamento em 2002, vocé vai notar sinais
expressivos de uma grande melhora, de um
excelente desenvolvimento” (Bucci, 2006).°

O estudo do Jornal Nacional nas elei¢des
presidenciais de 2002 que se apresenta nes-
te artigo foi realizado com uma coleta de
dados que abrangeu o periodo entre 23 de
abril e 27 de outubro.

Para a interpretagdo foram selecionados
telejornais em 4 periodos do ano eleitoral:

1° Periodo 20 Periodo 30 Periodo  4° Periodo Total
Abril- maio e junho Julho —até 20/08 20/08 —05/10  2° turno

esicnat 60 40 23 166
exibidos

Tele{ornals 2 34 14 08
analisados

Matérias 66 148 160 30 404
analisadas

A maior rede de televisao do pais apos-
tou todas as fichas na cobertura do pleito e
o telejornal exerceu um papel fundamental
no processo eleitoral ao suscitar debates,
exibir matérias pertinentes, inclusive to-
mando decisoes inéditas, como as entrevis-
tas ao vivo. Além disso, o destaque balance-
ado demonstrou interesse na isen¢ao e em
apagar a imagem parcial que o telejornal
carrega. Porém, os dados demonstraram
que os candidatos nao tiveram o mesmo
tratamento e os editores destacaram suas
preferéncias fazendo uma cobertura par-
cial nos niveis de valéncia.

O Jornal Nacional comegou o ano eleito-
ral derrubando pré-candidatos e colaborando
para as valéncias negativas do candidato do
PT. As apari¢oes de Ciro Gomes, candidato do
PPS, cresceram juntamente com as pesquisas
e a Globo passou a se preocupar com o candi-
dato que ameagava o segundo turno de José
Serra (PSDB). O candidato do PPS recebeu
valéncias negativas durante quase todo o pe-
riodo de cobertura, destacando - se como um
homem truculento, de pavio curto, que fala o
que pensa e sé sabe criticar, além de estar en-
volvido com os politicos corruptos.

° Bucci, em entrevista a autora. Londrina, margo de 2006.

A andlise do primeiro periodo demons-
trou que houve um certo equilibrio entre o
numero de matérias e o tempo de presenca
dos pré-candidatos no telejornal. No entan-
to, na classificacao das valéncias, destaca-se
outra abordagem. Os candidatos considera-
dos de oposi¢ao receberam mais valéncias
negativas nas matérias apresentadas que o
candidato do governo. Entre Lula e Serra
houve exatamente o oposto. As matérias ne-
gativas do candidato Lula corresponderam a
quase 44 % de todas as matérias apresentadas
no periodo, enquanto para Serra as negativas
representaram quase 16 %.

Pelo critério adotado, em que a valéncia
positiva é considerada para o candidato que
destacou em sua fala, ou reportagem, planos
de governo, promessas e avangos em pesqui-
sas, percebe-se que o Jornal Nacional privi-
legiou muito mais o candidato do governo,
colocando em destaque tais assuntos nas ma-
térias sobre José Serra.

No segundo periodo estudado foi possivel
perceber que, se os principais candidatos ti-
veram uma cobertura equivalente, no que diz
respeito a0 numero, tempo de matérias e en-
trevistas, 0 mesmo ndo aconteceu na analise
do contetido das matérias. Mais de 50% das
matérias sobre Ciro Gomes, do PPS, tiveram
valéncia negativa; houve apenas 26.83% com

LIBERO - Ano X - ne 20 - Dez 2007



valéncia positiva. O candidato do PT ganhou
mais visibilidade e valéncia positiva em fun-
¢ao da elevacao das pesquisas de junho e julho
e da entrevista ao vivo na qual foi considerado
o melhor, junto com Ciro, pela pesquisa da
prépria Rede Globo.

O candidato pelo PSDB, José Serra, como
aconteceu no primeiro periodo analisado, foi
0 que menos teve valéncia negativa: 17,65%
contra 55,88% de positividade.

No final de julho e comego de agosto, a
partir do momento em que a candidatura de
Ciro Gomes comecou a crescer, o JN iniciou a
exibi¢ao de inimeras matérias desqualifican-
do o candidato: a alianca do partido com o
partido de Collor em Alagoas; dentincias con-
tra o coordenador da campanha, José Carlos
Martinés; o apoio de Antdnio Carlos Maga-
lhaes, ex-inimigo politico; além de dentincias
contra o candidato a vice, Paulinho Pereira.

No terceiro periodo estudado, prevaleceu
o cenario construido desde o primeiro peri-
odo analisado. Ciro teve menos da metade de
valéncia positiva que Serra e 52% de valéncia
negativa. Lula e Garotinho se mantiveram
com mais valéncias neutras. Mas Lula teve um
periodo muito positivo, pois, apesar de rece-
ber 62 % de valéncia neutra, teve bem menos
valéncia negativa, apenas duas matérias.

Valéncias nas elei¢oes de 2002

Numero de Matérias

Ciro 93
Garotinho 86
Serra 106
Lula 102

Elei¢oes presidenciais de 2006

Em 2006, o JN tentou inovar e, além de dar
espaco sistematicamente para todos os candi-
datos, inclusive os de partidos pequenos, criou
o projeto Caravana JN.

Em um tipo de espe-
tdculo enfatizaram-se
matérias de bastidores;
também repercutiram
entre os candidatos as
matérias levantadas
pela produgao

A Caravana do JN foi considerada gran-
de estratégia de cobertura para a emisso-
ra. O projeto previa uma viagem de 15 mil
quilémetros durante dois meses a bordo
de um motorhome e oito dias num barco,
atravessando parte da Regido Norte.

Nas apresentagdes externas do JN, o
publico “participava” como se estivesse
no préprio Big Brother ou no extinto pro-
grama Vocé Decide. Para a rede era tecno-
logicamente o maior projeto especial ji
feito para uma eleigao.

Se para a emissora a Caravana JN
representava o trunfo da cobertura da
eleicao 2006, para alguns jornalistas de
politica da emissora a forma como o
projeto foi conduzido representou uma
grande decepcao.

A gente estranhou, porque vocé faz um esfor-
¢o danado para tentar mostrar que o jorna-
lismo na televisdo ndo é show, é jornalismo

Valéncias
Positiva Negativa Neutra
21 47 26
19 25 42
52 17 38
35 24 43

e ai na hora que vao entrar as matérias de
jornalismo politico vocé escolhe como figura
para ancorar as matérias e fazer as matérias
um personagem que estd vinculado a linha
de shows da emissora que é o Big Brother.
Entao isso desagradou um pouco e a prépria
linha da cobertura das matérias, que foram
feitas, na minha opinido, privilegiou uma
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coisa mais de show do que de discussao efeti-
va: entdo vai para o Sul do pais e mostram os
japoneses que sabem artes marciais.|...] Foi
para o Nordeste, foi para uma cidade e fize-
ram uma metéfora com o jogo de futebol."

A Caravana N foi ao ar pela primeira vez
em 31 de julho de 2006. Comegou em Sao
Miguel das Missoes, no Rio Grande do Sul.

A proposta levantou muitas criticas em relacao
a fidelidade jornalistica, coeréncia com o projeto
do JNe quanto as reais intengdes dos diretores glo-
bais. Montuori (2006) apontou que os produtores
escolheram os lugares mais pobres com o objetivo
de observar de perto o desempenho dos projetos
sociais, neste caso avaliando o governo Lula.

1° Periodo

20 Periodo

com tempos iguais aos candidatos de par-
tidos pequenos.

Algumas abordagens do Jornal Nacio-
nal foram determinantes na mudang¢a de
quadros e nas campanhas eleitorais. Muitas
matérias serviram como espagos de dentin-
cias permitindo enquadramentos que con-
tribuiram para a negatividade das campa-
nhas e/ou candidatos.

Na pesquisa realizada nas elei¢des em 2006
foi utilizado o mesmo critério que em 2002,
embora a amostragem tenha sido maior no
segundo turno, em compara¢ao com 2002,
por causa de um periodo também superior e
com mais telejornais.

30 Periodo 40 Periodo

abrilajunho julhoa17/08 li;/gﬁ);té 20 turno Total
Telejornais exibidos 61 40 38 24 163
Telejornais analisados 22 28 34 17 101
Matérias analisadas 86 144 185 52 470

Assim, adentrar nesse espago, de forma
legitima, colocando seus apresentadores
para confirmar a veracidade dos fatos,
lado a lado com a populagao, pode re-
presentar para o Jornal Nacional uma
estratégia correta e sutil de influenciar o
eleitor que comprou o discurso da apro-
ximag¢do, do governo do povo, férmula
marcante e bem-sucedida do presidente
Lula durante seus quatro anos de man-
dato. Estar ao lado do povo, falando
diretamente para ele, fez reacender in-
clusive os debates sobre a possibilidade
de um novo populismo, representado na
figura de Lula.

Ao contrério de 2002, quando os can-
didatos de partidos pequenos e sem ex-
pressdao, chamados nanicos, praticamente
nao apareceram, em 2006 a Globo decidiu
divulgar diariamente os candidatos e ain-
da exibir duas vezes por semana, matérias

' Rodrigo Vianna, em entrevista a autora. Sao Paulo, 28 de fe-
vereiro de 2007.

No primeiro periodo, as apari¢des do can-
didato-presidente foram em ndmero superior
em relagao aos outros pré-candidatos, embo-
ra ele aparecesse em a¢des do governo e nio
como pré-candidato. Foram 39 matérias so-
bre a pessoa ou governo Lula, quase 50% de
todas as matérias relacionadas com elei¢oes
ou candidatos no periodo analisado.

Anthony Garotinho, pré-candidato do
PMDB, foi o terceiro em ndmero de apari-
¢oes; no entanto, nao significou vantagem. A
pesquisa demonstrou que em todas as maté-
rias nas quais o pré-candidato apareceu,ou foi
citado, o contetido relacionava-se a dentncias,
ecoando negativamente para a campanha.

O Jornal Nacional comegou a veicular sus-
peitas de que empresas que colaboravam fi-
nanceiramente na campanha de Garotinho
eram falsas. Comegou o efeito cascata e toda
aimprensa passou a fazer a mesma cobertura.
No Jornal Nacional foram 12 dias com maté-
rias de mais de 2 minutos sobre dentncias de
irregularidades nas doagdes para a campanha.
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Houve dias em que as matérias se repetiram e
as denuncias se estenderam para a entdo go-
vernadora do Rio de Janeiro, mulher do pré-
candidato, Rosinha Mateus.

A pesquisa do 2° periodo incluiu as repor-
tagens especiais veiculadas no projeto Cara-
vana JN e observou que o projeto, em mui-
tas oportunidades, destacou mais a prépria
cobertura do que os problemas brasileiros.
Como uma espécie de espetdculo enfatizaram-
se matérias de bastidores; também repercuti-
ram entre os candidatos as matérias levanta-
das pela produgao.

O resultado evidenciou que Lula e Al-
ckmin foram os mais beneficiados quanti-
tativamente, com a exibi¢do de 30 matérias.
Entretanto, nimeros iguais ndo significaram
tempos iguais.

Embora tenha sido citado nas reportagens,
o presidente ndao deu entrevista na maio-
ria das vezes. Lula teve apenas um minuto a
mais que os candidatos de partidos pequenos,
como Luciano Bivar e José Maria Eymael. A
diferenca pode ser explicada pela abordagem
das matérias em torno do governo e nao da
candidatura Lula.

No estudo das valéncias observamos que o
candidato do PT obteve predominéncia de re-
portagens negativas. Alckmin esteve em situa-
¢do inversa com 63% de matérias positivas; as

Numero de Matérias

Buarque 64
H. Helena 71
Alckmin 101
Lula 173

negativas representaram 20%. Situa¢ao mais
confortavel foi a de Heloisa Helena, que no
periodo teve bem menos matérias negativas
Chamou atencdo, na andlise do 3° perio-
do, o fato de os quatro principais candidatos
terem enquadramentos diferentes no Jornal

Nacional. O candidato a reeleicao, embora
tivesse 0 mesmo ndmero de apari¢des que o

candidato do PSDB, teve o dobro de valéncias
negativas. A candidata Heloisa Helena viveu
um momento privilegiado com aparicoes e
sonoras que elevaram sua positividade em
quase 70% das matérias; o candidato Cristo-
vam Buarque teve um momento de equilibrio
entre as matérias positivas e neutras.

No inicio do periodo, o nimero de maté-
rias e os tempos ficaram equilibrados, mos-
trando o governo positivamente e os outros
candidatos falando de projetos. Porém, na se-
gunda quinzena de setembro, o destaque so-
bre Luiz Indcio Lula da Silva foi bem superior.
Foram varias matérias sobre as dentincias de
um dossié contra o candidato do PSDB ao go-
verno de Sao Paulo, José Serra. Todas as ma-
térias relacionavam o candidato a presidéncia
pelo PT, embora o assunto fosse regionalizado
€ a maioria nao apresentasse a imagem ou nao
usasse a sonora do candidato.

Lula teve um periodo muito ruim, com 51
valéncias negativas contra apenas 3 de Alck-
min, 2 de Heloisa Helena e 4 de Cristovam
Buarque. O desequilibrio prevaleceu tam-
bém na valéncia positiva, pois o candidato do
PSDB teve exatamente o dobro de matérias
consideradas positivas em relagdo ao do PT.

Valéncias nas elei¢oes de 2006

Valéncias
Positiva Negativa Neutra
28 14 22
43 7 21
63 19 19
56 99 18

Os dados da pesquisa evidenciam que o
presidente e candidato Lula teve no Jornal
Nacional mais espagco que todos os outros
candidatos. Foram 72 matérias a mais que o
candidato do PSDB, segundo colocado. Ape-
sar de considerarmos que as matérias sobre
governo também foram aparig¢oes notificadas
na condi¢ao de campanha, o nimero ainda
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é relevante. O diferencial estd na forma de
abordagem das matérias com a maior carga
negativa para o candidato; foram 99 matérias
negativas contra 40 de todos os outros princi-
pais candidatos.

Elementos comparativos

Apesar de empregar tempos iguais nas ma-
térias da agenda dos candidatos e levar a mes-
ma pauta para as perguntas das entrevistas, em
2002 a énfase foi para os dois principais candi-
datos: José Serra, indicado explicitamente por
ministros como o melhor candidato; e Lula,
candidato associado a desestabilidade. Houve
entdo uma surpresa: as cenas que enquadravam
o candidato Serra, “sério” e representante da si-
tuagdo, e as que 0 mostravam como um candi-
dato oposicionista perigoso, exibindo também
o candidato Ciro Gomes, forte, de discurso
objetivo e opinides contundentes, com grande
visibilidade em meio a populacao.

Os dados coletados na
pesquisa indicam que a
Rede Globo, por meio
do Jornal Nacional,
ainda mantém a
tendéncia unilateral
em suas coberturas

O periodo coincidiu com o crescimen-
to do candidato do PPS nas pesquisas e a
possibilidade de um segundo turno sem o
candidato do governo. Comegaram a pa-
recer em média trés reportagens por dia
com insinuagdes e dendncias. Uma série
de matérias, selecoes de respostas infelizes,
énfase na truculéncia e outros problemas
do candidato constituiram episodios le-
vantados pela midia.

No final do primeiro turno, quando o can-
didato estagnou em quarto lugar, as dendn-
cias pararam de aparecer no noticidrio.

As matérias negativas e de uso do medo
contra o candidato do PT também silencia-
ram, ficando para o final do primeiro turno
e segundo turno a manutencao de agendas.
Apesar de ainda se destacarem matérias nega-
tivas para o candidato oposicionista, a estraté-
gia do medo foi atenuada no segundo turno.

Na elei¢ao de 2006, com uma cobertura
menor do JN, foram usados os mesmos ele-
mentos de 2002 — s6 mudaram alguns ato-
res politicos. Com as candidaturas definidas,
a candidata Heloisa Helena foi apresentada
com imagens positivas, sempre simpatica e
com uma sele¢ao de falas contundentes con-
tra o governo e o PSDB. Subiu nas pesquisas
e chegou a ameacar o candidato Alckmin, se-
gundo colocado, mas se mantivesse a mesma
visibilidade que construiu sua imagem, em
mais um més poderia ser uma alternativa na
disputa com o candidato a reeleicao.

Mas em pouco tempo Heloisa Helena co-
mecou perder espago. Nao apareceram de-
nuncias, como aconteceu com Ciro Gomes
em 2002, mas a simpatia da candidata e a cre-
dibilidade foram danificadas, principalmente
depois da unica entrevista de estidio apre-
sentada no JN. Faltando duas semanas para o
primeiro turno, o JN explicitamente usou de
varios recursos para atingir a campanha pe-
tista. Vianna'! afirmou que profissionais na
redagao da Globo em Sao Paulo ndo viam ta-
manha interferéncia em pautas e edigdes des-
de a ditadura militar e que a cobertura do caso
do dossié foi ainda pior que a interferéncia nas
eleicoes de 1982 para o governo do Rio de Ja-
neiro e 1989 para presidéncia.

A amostra do /N confirmou a sutileza da
Rede Globo no processo eleitoral de 2006. A
emissora preparou uma cobertura movi-
mentada, mas se destacou na autopromogao.
Procurou uma abordagem quantitativamente
equilibrada em nome da “ética e cidadania’,
mas nem isso conseguiu, como na cobertura
das elei¢oes de 2002, no qual manteve a uni-
lateralidade em vérios momentos — confirma-

' Rodrigo Vianna, em entrevista a autora. Sdo Paulo, 28 de
fevereiro de 2007
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dos pela pesquisa. Um candidato a presidente
fez a diferenca e a ansia por denunciar escin-
dalos e mostrar a crise politica provocou o de-
sequilibrio no discurso.

Os dados coletados na pesquisa indicam que
a Rede Globo, por meio do Jornal Nacional, ainda
mantém a mesma tendéncia unilateral em suas
coberturas, como fez em outros momentos po-
liticos, desde o inicio de sua trajetdria.

A pesquisa vem confirmar nas eleicoes de
2002 e 2006 o comportamento tendencioso da
Rede Globo - ja estudado por pesquisadores des-
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