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RESUMO > RESUMEN > ABSTRACT >

O chamado “jornalismo imersivo” tem explorado novas tecnologias como a Realidade Virtual, Realidade Aumentada, imagens em terceira
dimensdo, dentre outras, como recursos expressivos nos seus contetidos. Dentre os formatos que se destacam neste cendrio, a infografia
tem avan¢ado de modo espetacular na utilizagao dessas novas ferramentas. Este artigo discute os caminhos da infografia contemporanea,
apresentando o que pode ser o seu quarto estdgio. A partir de revisdo bibliografica, sistematiza caracteristicas fundamentais desta etapa, faz
uma breve analise de trés infograficos claramente imersivos, concluindo no que define como hiperinfografico.

Palavras-chave: Infografia; jornalismo imersivo; hiperinfografico; jornalismo.

Resumen: El denominado “periodismo inmersivo” ha explorado nuevas tecnologias como la Realidad Virtual, Realidad Aumentada, imdgenes
en tercera dimension, entre otras, como recursos expresivosen sus contenidos. Entre los formatos que se destacan en este escenario, la
infografia ha avanzado de modo espectacular en la exploracién de las nuevas tecnologias. Este articulo discute los caminos de la in fografia
contempordnea, presentando lo que puede ser su cuarta etapa. A partir de revision bibliografica, sistematiza caracteristicas fundamentales de
esta etapa, hace un breve analisis de tres infograficos claramente inmersivos, hasta llegar a lo que define como hiperinfografico.

Palabras clave: Infografia; periodismo inmersivo; hiperinfogrdfico; periodismo.

Abstract: The so-called “Immersive Journalism” explores new technologies such as Virtual Reality, Augmented Reality, 3D images, and other
expressive content resources. The three-known phase infographics is spectacularly advancing while exploring these new technologies and
standing out in this immersive scenario. This article discusses the contemporary infographics and its characteristics suggesting an emerging
fourth phase; the “Hyperinfographic.” From a literature review, this article systematizes fundamental characteristics of the proposed phase,
briefly analyzes three genuinely immersive infographics, and finally defines the new “Hyperinfographic”.
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INTRODUCAO

como “jornalismo imersivo”, um termo que busca dar conta

Alguns autores tém se referido a fase atual do jornalismo

de novas configura¢des da linguagem ciberjornalistica,
especialmente num cendrio carregado de inovagoes
tecnoldgicas. De fato, a hipermidialidade, a multimidialidade
e a interatividade proprias dos meios digitais s6 tém a
ganhar — e efetivamente ja estao ganhando — com o avan¢o
de tecnologias como a Realidade Virtual (RV), as imagens
em 360 graus, a Terceira Dimensdo (3D) e a Realidade
Aumentada (RA).

O “jornalismo pds-industrial” (Anderson, Bell e Shirky,
2013) marca esta etapa contemporanea, onde mudangas
nas formas de producdo afetam técnicas, materiais e
métodos empregados na apurag¢ao e divulgagao das noticias
até o fim do século 20, que, sequndo os autores, jd nao se
aplicam (Anderson, Bell e Shirky, 2013, p. 30). Se é necessdrio
estabelecer uma fronteira para este “novo jornalismo”, em
meio a revolugao digital, o inicio do século 21 se traduz como
um importante ponto de virada quanto as transformacoes
da atividade. Para nao se limitar a tal constatacdo, os
autores sugerem saidas a fim de que o jornalismo siga
com sua vocagao de utilidade publica: a adogao de técnicas
e ferramentas nunca antes imaginadas. Além do mais, a
importancia de “explorar novos métodos de trabalho e
processos viabilizados pelas midias digitais” (Anderson,
Bell e Shirky, 2013, p. 38). Na vastiddo das possibilidades
abertas, a muta¢ao dos formatos € um fenémeno intrigante
e, a0 mesmo tempo, animador.

No jornalismo imersivo, o infografico é hiper
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Notabilizando essas tendéncias, ja hd algum tempo que os peridédicos tém mostrado interesse em
trabalhar com formatos mais dinamicos e eficientes, recorrendo a modelos como slide shows, especiais
multimidia (Longhi, 2010), Grande Reportagem Multimidia (Longhi, 2014), newsgames e infograficos. Todos
apresentam alta capacidade expressiva, narrativa e de imersdo, possibilidades que, a medida que evolui
a tecnologia, especialmente nos casos de 3D, RV e muito recentemente, AR, tornam-se mais presentes
nos conteudos.

Esta miriade de possibilidades e de géneros nos instiga a investigar tanto o processo de evolugao da
infografia, quanto o seu comportamento no ciberjornalismo, pois tem avan¢ado de modo espetacular,
mostrando-se como um formato de ponta na explora¢do das novas ferramentas. Neste artigo, procuramos
desta forma, discutir a infografia no que consideramos como indicios de nova fase, a hiperinfografia, com
um olhar mais atento sobre os movimentos recentes da visualizagao sintética, que se utiliza desses recursos
expressivos sofisticados. A metodologia é revisao bibliografica e andlise do conteddo expressivo de trés
exemplos de infograficos claramente imersivos, a partir de uma sistematiza¢ao de algumas caracteristicas
fundamentais levantadas para definir a nossa proposta dehiperinfografico.

OS DOIS LADOS DO JORNALISMO IMERSIVO

A ideia de jornalismo imersivo faz parte do exercicio da profissao desde pelo menos o come¢o do
século passado, como observam Hidalgo e Fernandez-Barrero (2016), quando fazem um recorrido sobre
experiéncias de reportagem pioneiras, nas quais o reporter se fazia passar por personagens dos ambientes
que queria retratar para alcan¢ar uma descricdo mais fidedigna. Os autores citam, dentre outros, Jack
London, que se passou por mendigo para vivenciar o ambiente de um dos mais pobres bairros de Londres
entdo, o East End, e contou sua experiéncia em The People of the Abyss (1903). A pioneira norte-americana
Nellie Bly, também lembrada pelos autores, se infiltrou em um manicdmio e contou a experiéncia em Diez
dias en un manicémio (Hidalgo e Fernandez-Barrero, 2016, p. 104). Para os autores, no jornalismo de imersao,

. 0 profissional adentra um ambiente, comunidade ou situa¢do, durante um tempo
determinado para experimentar em sua pro- pria pele as vivéncias que um dia contard,
interagir com os habitantes desse microespaco e depois narrar de uma perspectiva pessoal
e empdtica aqueles recortes de vida. Como método de investigacdo, essa modalidade de
jornalismo se propde a compreender através da experimentagao e, consequentemente,
o redator narrard os acontecimentos com alto grau de ética e subjetividade (HIDALGO e
FERNANDEZ-BARRERO, 2016, p. 104).

Os mesmos autores também ressaltam o potencial de imersao em outros momentos do jornalismo
hodiernonodesenrolardoséculoXX,comoojornalismogonzoeHunter Thompson (2016, p.104), considerado
por eles, como “uma modalidade de jornalismo de imersdo no qual se prioriza o protagonismo do jornalista,
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cuja participagao nos fatos investigados pode condicionar ou alterar o curso dos acontecimentos” (HIDALGO
e FERNANDEZ-BARRERO, 2016, p. 104).

A ideia de imersao, ainda, estd bastante relacionada com a de jornalismo experiencial e a prépria
acepgao da experiéncia, segundo Longhi (2017). Ao discorrer sobre jornalismo experiencial, a autora recorre
aos exemplos de imersao na experiéncia de repdrteres como o ja citado Hunter Thompson e o jornalismo
gonzo. E vé ainda, na definicao de jornalismo experiencial, uma relagao inequivoca entre as instancias da
experiéncia do jornalista e da imersao:

Efetivamente, jornalismo experiencial, na lingua inglesa, significa basicamente a peca
de ndo-ficcdo, ou o repdrter que se envolve o mais préoximo possivel com as experiéncias
daqueles que estdao no centro de uma histéria sem prejudicar o equilibrio dos fatos. Ou,
em outras palavras, quando o repérter também é o protagonista, tendo um engajamento
organico com a narrativa. A relagdo com o jornalismo imersivo é imediata: por jornalismo
imersivo, do ponto de vista do reporter, entende-se a imersao do profissional no ambiente
em que esta fazendo o relato, como observa Schonfeld (2016), lembrando das primeiras
experiéncias nesse sentido nos EUA (..) (LONGHI, 2017, p. 3).

Destaca-se, assim, uma das faces fundamentais do que se considera jornalismo imersivo, ou seja,
aquela que diz respeito a fun¢ao do repdrter. Mas ha um outro lado da imersao no jornalismo, e que
mais recentemente tem se configurado como fundamental especialmente no quesito relativo a experiéncia
do leitor, ou usudrio, uma experiéncia imersiva. E certo que tal imersdo recebe, com as tecnologias de
Realidade Virtual, imagens em 360 graus e Realidade Aumentada, uma espécie de lente potencializadora
da instancia da imersao, que, em ultima instancia, nada mais é do que o fortalecimento da experiéncia de
leitura ou o que podemos definir como a frui¢ao do relato.

Na acepcaode Nonnyde la Pefia, umadas mais citadas referéncias sobrejornalismoimersivo, considerada
pioneira do jornalismo em Realidade Virtual, “jornalismo imersivo é a producdo de noticias de forma que
0 publico pode ter experiéncias em primeira pessoa de eventos ou situa¢des descritas em narrativas
jornalisticas”* (DE LA PENA et al, s/d). A sensacdo de presenca é algo definidor nessa categorizacdo, que
vem ainda de encontro a reafirmar a capacidade de envolver o leitor/usudrio mais completamente nos
conteldos jornalisticos. O termo, sequndo Longhi (2016), vem sendo largamente utilizado em relagdo a
conteddos jornalisticos, observando ainda que a referéncia a imersao, nas narrativas tecnoldgicas, ndo é de
hoje, assim como sua apropria¢ao pelo jornalismo:

Desde que os videogames popularizaram a ideia de imersao em mundos virtuais, quando
o termo Realidade Virtual passou a ser mais conhecido do grande publico, o jornalismo
vem buscando maneiras de fortalecer esse tipo de conteldo narrativo. Isso foi alcangado
especialmente depois que o ambiente hipermididtico e online do webjornalismo proporcionou

maiores possibilidades, tanto tecnolégicas quanto expressivas. (..). (LONGHI, 2016, 227-228)

! Tradugdo nossa. No original: “(...) is the production of news in a form in which people can gain first person
experiences of the events or situation described in news stories”.
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Neste ambito jornalistico, o nivel de imersdo alcan¢a o patamar em que a reportagem jornalistica é
consumida com a participagao direta do usuario. Esta participagao pode ocorrer de varias maneiras, tanto
na produ¢do quanto no consumo. Porém, a esséncia da imersao neste ponto em especifico e salientado
por Dominguez (2010, p 4), se apresenta na interface construida que leva o usudrio a adentrar o espago
e agir sobre ele, no que ela denomina de “interatuacao”. Ao que foi demonstrado, os niveis de imersao
estao diretamente relacionados com a interatuagao do individuo no relato. E que a imersao nao deve ser
confundida com “estimulagdo sensorial” (MURRAY, 2012, p 101)

O estudo que buscou os primeiros conceitos e discussdes acerca do jornalismo imersivo, desenvolvido
por De la Pefia et al (2010), adere a perspectiva de Dominguez. Que o jornalismo imersivo se preocupa
em contar histérias onde os usudrios possam ter experiéncia, chamadas aqui de “primeira-pessoa”. Os
usuarios sao colocados virtualmente no evento e permitidos a agir e se sentir presentes na narrativa, assim,
obtendo diferentes sentimentos e emocoes.

De la Pefia et al (2010) mostram que foi uma preocupagao constante do jornalismo bem trabalhado
estabelecer conexdo entre as noticias e a audiéncia. Isto é, o intuito do jornalista sempre foi conduzir esta
audiéncia ao local do acontecimento, através do relato em forma de texto — aprofundado com o uso de
fotografias ou de imagens audiovisuais —, e transmissdes ao vivo que proporcionam sensagao de presenca
no momento da ocorréncia. Mais recentemente, na recriagao dos cendrios proporcionada pela hipermidia
e utiliza¢ao de novos dispositivos. Até chegar ao estdgio em que encontramos hoje, a autora relembrou as
muitas maneiras de contar histérias dando a audiéncia a condi¢do de sentir-se imerso na reportagem. A
da repérter Martha Gellhorn, que usa a expressao “The view from the ground” como forma de descrever
suas matérias sobre a Il Guerra Mundial. O escritor George Plimpton, que se juntou ao time de futebol
americano Detroit Lions, no intuito de oferecer um contetdo completo a fim de tornar sua audiéncia mais
intima da equipe esportiva. O reporter Walter Cronkite, através de documentarios para a TV, recontou
acontecimentos historicos, ao mesmo tempo em que anunciava que a audiéncia era transportada para os
fatos do passado, dizendo:, “You Are There!”, como aponta o artigo de Cordeiro e Luciano (2016, p. 5). Até o
recurso da “passagem”, em que o repérter aparece e expde detalhes da noticia no lugar em que ela ocorre,
é inserido nos conceitos que fundamentam a imersdo. De que “reportar direto do local do acontecimento
dos fatos contribui para a imersao do individuo no acontecimento” (Brasil, Frazao, 2013, p. 130). Ou como
assinala Hidalgo (2013, p. 111), por outro lado,a imersdo estimula o jornalismo em sua “busca na realidade
virtual e nos videogames, novos formatos para que o espectador viva em sua prépria pele a realidade
sofrida pelos profissionais da informagdo”.

No mesmo ano em que Nonny De La Pefa introduziu a primeira experiéncia com jornalismo em
Realidade Virtual, no campo das narrativas ciberjornalisticas, 2012, o New York Times notabilizou-se
por um conteldo que tdo logo foi publicado, recebeu o adjetivo de “imersivo”: Snow Fall: The avalanche at
Tunnel Creek.? Escrito pelo reporter John Branch, que recebeu um Pulitzer pela obra, e produzido com uma
equipe de 11 profissionais, o especial € um exemplo de jornalismo imersivo e engajamento com o leitor.

2 www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/index.html.
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Segundo Greenfield, o cardter imersivo daquele conteldo estava estreitamente relacionado a exploragao
da linguagem prépria dos meios digitais: “A integra¢ao de video multimidia e grdficos animados de formas
que fazem o leitor sentir-se parte da historia e nao apenas barras laterais que vocé experimenta depois de
ler a histéria”® (GREENFIELD, 2012, apud Hodgson, 2017, p. 14).

Dentre as pesquisas sobre jornalismo imersivo, ainda, destaca-se a da espanhola Eva Dominguez. Para
ela, o conceito de jornalismo imersivo pode ser aplicado a Internet:

El concepto de periodismo inmersivo aplicado a un estilo narrativo en Internet parte de la
idea de que lacapacidad de interactuar es lo que da especificidad al medio y, por tanto, a
las posibilidades no sélo de mostrar sino también de accionar la informacién (Dominguez,
2010, p. 2).

O infografico online tem sido um dos tipos de conteido mais atraentes no ciberjornalismo, sobretudo,
por sua capacidade de traduzir temas aparentemente profundos em linguagem de facil entendimento, com
potencial lddico e explorando a visualidade. Além disso, trata-se de um formato que tem se destacado com
produ¢des de extrema habilidade técnica e qualidade de engajamento com o publico.

HIPERINFOGRAFIA,
0 QUARTO ESTAGIO DA INFOGRAFIA

0O infografico, definido por Ochoa (2009, p 265) como “sucessdo de unidades graficas elementares ou
complexas, estaticas ou dinamicas, apoiadas em elementos tipograficos ou sonoros, normalmente verbais”,
ndao é um recurso jornalistico recente - é praticado por jornais desde o século XVII - porém caminha por
novas formas expressivas de apresentacdo. Varios estudos (SANCHO, 2001; RODRIGUES, 2009; AMARAL,
2010; TEIXEIRA, 2010, CORDEIRO, 2013) acompanham a evolugdo do infografico, tendo delimitado,
formalmente, trés estdgios desse tipo de formato expressivo, com o objetivo de estruturar sua evolugao
histérica. Embora paregam sequenciais no aspecto cronoldgico, nao sao excludentes: exemplos de cada
uma das fases ainda coexistem no jornalismo. Estas etapas servem para entendermos como a hipermidia
potencializou esse tipo de conteuldo, cujas transformagdes foram além da mera transposi¢ao de suportes,
atingiram sua estrutura e ampliaram suas possibilidades expressivas.

Para Rodrigues (2009, p. 201), a infografia de primeira geragdo ndo se caracteriza tdo somente por sua
incipiéncia (os proto-infograficos* também se incluem), mas pela vinculagdo direta ao suporte impresso.
Assim, a narrativa sequencial e linear e o formato estatico estao diretamente associados a esta primeira fase
evolutiva da infografia. Mas a autora vai além, apontando trés fases, ou estagios, ja percorridos pela infografia:

3 No original: “The integration of multimedia video and motion graphics in ways that made them feel like
they were part of the body of the story, and not just side bars that you would experience after you were
done reading the story.” Tradugdo nossa.

“ Esta denominagdo se refere aos modelos incipientes de infografia, também chamados de “infograficos de
primeira geragdo” (Teixeira, 2008, p. 164). 164
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o Primeira fase: infogrdficos lineares, de sequéncia estatica, os primeiros modelos praticados no
jornalismo e na plataforma impressa e que podem ser encontrados também no universo online.

1

» Segunda fase: baseia-se na multimidialidade dos infogramas®, como “imagens em movimento,
gravagdo sonora, ilustracdo, fotografia, videos e outros recursos interativos”. Muda-se a forma de leitura
em relagao aos infograficos estaticos, com variagdes multilineares, lineares ou ndo-lineares.

» Terceira fase: tem como propriedade a introdu¢do de base de dados na formata¢ao dos infogrdficos

no ambiente da internet.

Periddicos tém mostrado interesse em fornecer formatos mais dinamicos e eficientes para noticiar
acontecimentos e, para tanto, recorrem a modelos como slide shows, especiais multimidia, Grande
Reportagem Multimidia (LONGHI, 2014), newsgames, todos com alta capacidade expressiva, narrativa e de
imersdo. Um estudo recente [CORDEIRO e COSTA, 2016] levanta reflexdes conceituais ainda dissonantes
sobre o chamado “jornalismo imersivo”. De que maneira os novos formatos jornalisticos contribuem para
uma maior experiéncia no consumo de noticias? Os autores observam que os niveis de imersao nao se
associam unicamente a um aparato tecnolégico ou de “estimulagdo sensorial” [MURRAY, 2012, p. 101],
mas incorrem também aspectos psicolégicos, filosoficos e narrativos que precisam ser considerados. A
transposicao da consciéncia para estas multiplas realidades possiveis pode ser realizada, portanto, através
de dispositivos tecnologicos ou artisticos. O espetdculo de teatro e a linguagem funcionam como passagens
para estas sensagdes, assim como as novas tecnologias. Dominguez [2010, p. 4] lembra que o acionamento
desta qualidade psicoldgica ocorre invariavelmente via algum dispositivo, ndo necessariamente técnico,
como o livro, por exemplo.

Este cendrio instiga uma investiga¢dao tanto do processo de evolu¢do da infografia, quanto de sua
manifestacdonojornalismoconvergente, sugerindoalgumas questdes paraacompreensaodofendmenoque
ora se apresenta, como: Onde se encontra a infografia jornalistica no contexto do jornalismo pds-industrial,
de nova era? A questdo, ampla, abrange diversas formas de expressao da infografia. Aquelas definidas
como estdticas, interativas ou animadas se inserem neste contexto. A indaga¢ao que levantamos pretende
ir mais além, com olhar mais aprofundado sobre os movimentos recentes dentro de uma visualizagao
sintética complexa que utiliza recursos expressivos sofisticados. A sequnda questao diz respeito as formas
de manifestagdao deste fendmeno: De que maneira se manifesta e é desenvolvida pelos periddicos? Os
estudos que envolvem a temadtica de infografia ou visualiza¢dao da noticia, formalmente, delimitaram em
trés os estdgios para estruturar sua evolugao histérica, como veremos adiante. Estes estdgios nos ajudarao
a nortear n0sso percurso.

Ambas as questbes abrem margem para uma amplitude de respostas, ao observar que o caminho
percorrido pela infografia no jornalismo apresenta fases distintas e ndo-excludentes, que convivem
mutuamente no cendrio do jornalismo convergente.

> Unidades dos elementos que compdem uma infografia (Sancho, 2003, p. 562).
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De semelhante modo, indicam para um universo pouco observado, embora ja efetivamente praticado pelos
periodicos: uma nova fase em andamento, da qual estamos atentos, com amplas caracteristicas expressivas,
e que necessita ser vastamente dissecada em suas categorias e estruturas. Neste caso, citamos os modelos
denominados de infografias jogaveis (playable infographics) (BOGOST,; FERRARI; SCHWEIZER, 2010), 3D,
4D,assim como infografias que se utilizam de Realidade Virtual e da técnica de visualiza¢do de dados.

VISUALIZAGAO E VISUALIDADE NA INFOGRAFIA — A FORMA EXPRESSIVA

Definida por Alberto Cairo como “o uso de representagdes graficas para ampliar a cogni¢ao”, a
visualizagao da informagao estd intimamente ligada a infografia, para o autor, que considera ambos os
conceitos dentro da mesma disciplina (CAIRO, 2011, p. 33). Tal aproximag¢do encontra em Sancho (2012)
uma definicdo mais aprofundada, partindo da ideia de “visualizagdo sintética” e “visualidade estética”,
considerados como “produtos comunicativos e de capacidades culturais de valor agregado”. Estes valores
podem ser potencializados através do uso das novas tecnologias e sua combinagdo é o que gera o “relato
visual infografico” sequndo o autor (SANCHO, 2012).

Para esclarecer melhor, é importante notar que todo relato infogrdfico € uma sintese, bem como
toda apresenta¢ao de dados em forma de visualizagao. A sintese é a natureza do formato, e consiste em
um novo produto informativo a partir de muitos dados dispersos em documentos conectados (Sancho,
2012, p. 18). Para ele, as propriedades sintéticas da infografia apresentam duas qualidades tidas como
peculiares que as diferenciam na comunicag¢ao, que sao a sua utilidade documental e a sua visualidade
estética. A “utilidade documental”, também chamada de visualizagdo sintética pelo autor, é o conjunto
de qualidades que contribuem com a fun¢ao de relatar acontecimentos. Essas sao caracterizadas por
“conteldos informativos e documentais, significacdo, focalizagdo, grau de sintese, resumo, complemento
e substituicdo, rigor informativo, documental e de concordancia” (SANCHO, 2012, p. 40). 13 a “visualidade
estética” estd relacionada ao modo de apresenta¢do, que por sua vez estd baseado na “forma ou aspecto,
clareza e didatica, estética signica formal, anamorfoses diversas” (SANCHO, 2012, p. 44).

E desse olhar que estamos partindo para além destes estdgios e, assim, propor uma atencdo para as
infografias com altas capacidades expressivas no jornalismo. Para tanto, estamos sugerindo para esta fase,
ainda em anadlise, a denominagao de hiperinfografia®, que pode ser classificada como: modelos ou conjunto
de modelos de infograficos de alta capacidade expressiva e de cardter fortemente imersivo, disponiveis
no ambiente hipermididtico, atuando de forma auténoma. O prefixo “hiper”’” pode ser relacionado a
duas qualidades: a “grandeza” e ao ambiente. A hiperinfografia se caracteriza por suas manifesta¢des
complexas na hipermidia e materializa-se em formatos mais sofisticados em termos de visualizagao
sintética, apresentando recursos tridimensionais, ubicativos (Google Earth, imagens de satélites, drones),
além das tecnologias de RV e AR. Infografiasubicativas, conforme Sancho:

® Conforme estudo preliminar publicado no Cuadernos Artesanos de Comunicacién (Cordeiro, Longhi, San-
cho, 2017)

7 Como aponta Nunes (2005, p. 1), o prefixo “hiper” significa acima, posi¢do superior ou além. “O termo
hiper foi utilizado na fisica por Einstein para descrever um novo tipo de espago na Teoria da Relatividade —
hiperespaco: espago visto de outro modo.” 166
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se elaboran con el objeto de situar o repartir la informacion en un espacio, geografico o no.
Por ello la nocién de espacio es muy importante y mientras en los mapas es el territorio (de
tierra), en los planos puede ser un espacio distinto del propio de la tierra, todo depende de
la escala en la que nos situemos (SANCHO, 2008, p. 634).

Hiperinfogrdficos se sobressaem por sua natureza essencialmente imersiva, além de serem
interativos — a informacdo é efetivada pela acdo do usudrio. E uma dindmica que em nada remonta a
pouca flexibilidade da infografia estatica ou até as primeiras modalidades de infografia na internet, que
cabem em outras categorias ja amplamente estudadas. Trata-se de um formato jornalistico que se coloca
como imagem de sintese® interativa, cujo intuito é melhorar a experiéncia do usudrio no consumo de
noticias. Pode ser considerada, ainda, um desdobramento dos ditos megagraficos (SANCHO, 2001) no
ambito da hipermidia, que, no inicio do século XX consistiam em produtos informativos auténomos, que
nao necessitavam de texto, nem de titulos ou outros elementos tipograficos que nao estivessem incluidos
em sua imagem.

DA “INFOGRAFIA 2.0" AO HIPERINFOGRAFICO

Como identificar um hiperinfografico? O infografista Alberto Cairo, em 2008, sistematizou a infografia
com maior eficacia expressiva na internet e mapeou periédicos que comegavam a contar histérias através
de infograficos interativos. A etapa foi classificada de “Infografia 2.0”, registrando produgées embrionarias
a partir 2002 que portavam algumas caracteristicas comuns, validas até hoje. A “grande transi¢ao” (CAIRO,
2008, p. 68) a qual a infografia foi submetida significava o incremento de interagdo do usudrio em trés
niveis (instrugdo, manipulagdo e exploragdo), a navegagao hipertextual e a multimidialidade. Para o autor,
as trés sao a base de sustenta¢do para a infografia praticada na internet. A intera¢dao entendida como a
troca de informagdes entre o usudrio e a infografia; a navegacao hipertextual como a utilizagao de links
que oferecem um aprofundamento ou encaminham para outra “cena” relacionada a tematica; e por fim,
a multimidialidade, que abre a grande capacidade de integra¢ao de midias, como textos, videos, dudios,
fotogalerias, animacgoes, etc.

A classificagao de Cairo (2008) nos fornece um embasamento para a compreensdo da infografia na
internet e, portanto, o hiperinfografico agrega estes componentes em seu DNA. O videografico (as infografias
animadas em forma de video), fonoinfografia (documentos sonoros, combinados com desenhos e tipografia),
os infograficos jogdveis, as produgdes tridimensionais, os infograficos clicdveis, entre outros, também.

O hiperinfografico, autossuficiente e com amplas capacidades expressivas e de interagao, que se aproveita
das novas tecnologias imersivas, se enquadra em seis propriedades a partir das propostas de Cairo e de
Sancho, que elencamos a sequir, e servirao de base para a andlise introdutéria pretendida por este trabalho,
que se trata de uma apresentagao preliminar de pesquisa em andamento, no ambito de doutorado, no
Programa de Pés-Graduagao em Jornalismo, da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC):
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« Sintese: inten¢ao de relatar algo através de um recurso que venha a organizar informagdes ou
“domesticar dados e redefini-los”, conectando a novas formas de apresenta¢do. A sintese é uma
imagem realisticamente construida, baseada em computador, com intuito “documental ou informativo”
(SANCHO, 2012, p. 18).

« Interagdo: a capacidade de participa¢do do usudrio no ambiente informativo. Rost (2014, p. 55) ressalta
que a interatividade da maior poder aos usudrios tanto na sele¢do do que almeja acessar quanto nas
possibilidades de expressao e manipulagao. Ou seja, € um passeio possivel a partir de op¢des previsiveis
sugeridas pelo programador ou infografista, com experimentagdes que “residem no fato de que, no
computador encontramos um mundo que é alterado dinamicamente de acordo com nossa participagao”
(MURRAY, 2003, p. 128).

e Autonomia: A hiperinfografia ndo necessita complementar reportagens, tem o cardter principal
e substituto sob qualquer outro género jornalistico, quando ela basta em si mesma para contar
determinado acontecimento, a exemplodos citados megagrdficos. Esta autonomia exige alto grau de
elaboragdo e apresenta niveis complexos de producdo e de programagdo. “Quando a informagdo é
unicamente infografica pode entender-se como uma forma diferente de apresentar as informagdes
jornalisticas” (SANCHO, 2001, p. 177).

« Hipermidia: ambiente que permite a hibridizagao de linguagens, processos signicos, cédigos e midias,
como destaca Santaella (2004, p 47). Para a autora, a hipermidia “mescla textos, imagens fixas e
animadas, videos, sons, ruidos em um todo complexo” e é neste Gnico contexto em que a hiperinfografia
se manifesta.

« Visualidade Estética — imersao: modo de apresenta¢do, baseado na forma ou aspecto, estética,
signica formal, anamorfoses diversas, recursos tridimensionais, ubicativos (Google Earth, imagens de
satélites, drones), animagdes e videojogos, com caracteristicas imersivas, ou seja, capazes de transportar
imaginariamente o usudrio para o local do acontecimento ou permitir uma intensa proximidade com os
objetos e temas retratados.

« Sincronia: O hiperinfografico precisa aglutinar todos os seus infogramas de forma que “conversem”
no mesmo ambiente. Os infogramas sao pequenas partes do infografico que, isoladamente, ndao sao
suficientes para a compreensao da noticia. Juntos, complementam o hiperinfografico e garantem a
totalidade da informacao.

BREVE ANALISE
DE MODELOS DE HIPERINFOGRAFICOS

Com base nas propriedades acima dispostas, apresentamos uma breve andlise de trés conteudos
infograficos que, a nosso ver, tendem a se enquadrar na definicdo de hiperinfograficos, representantes,
assim, da provavel quarta fase da evolu¢ao da infografia ciberjornalistica. A andlise faz uma rela¢ao do
infografico com as seis propriedades elencadas neste artigo, ou seja, a inten¢ao é de descrever as pec¢as
na inten¢do de que se reconhega mais claramente um hiperinfografico. Considerando a ampla gama de
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infograficos que se prestariam ailustrar esta fase, escolheu-se trés contetidos, obedecendo a alguns critérios
basicos: 1. produzidos por veiculos de referéncia, 2. representantes de um veiculos brasileiro e estrangeiros
e 3. publicados recentemente — no ano de 2017 e em 2018. S3o eles: “The Science of Hummingbirds”, da
National Geographic, “Em queda, roubos de carro migram para a periferia”, do jornal O Estado de S.Paulo e
“The Speediest Winter Olympic Sports”, do The Washington Post.

O primeiro exemplo, “Em queda, roubos de carro migram para a periferia” (figura 1), corresponde
a um hiperinfografico com caracteristicas ubicativas: o mapa da regiao metropolitana de S3o Paulo é a
peca central, cuja finalidade é situar o usudrio no ambiente geogrdfico quanto a incidéncia de roubo de
automoveis na regido. A principio, ja se identifica uma das caracteristicas do hiperinfogrdfico neste elemento:
a sintese, recurso que organiza informagdes ou busca “domesticar dados e redefini-los”, conectando a novas
formas de apresentagao. O mapa desvela variadas informagdes a medida em que o usudrio é convidado
a mergulhar e interagir por meio da ferramenta de scrolling. Este é outro aspecto da hiperinfografia que
é preciso ressaltar: a interagao. Os movimentos do usudrio permitem o acesso a reportagem integrada
ao grafismo e apresentada sob pequenos quadros informacionais que se sincronizam com as imagens do
mapa e uma aba no alto do grdfico que apresenta a evolugao dos roubos nos ultimos dez anos. Assim, este
detalhe se enquadra na categoria de sincronia, em que o texto dialoga com os demais elementos, como os
mapas e os pontos azuis que simbolizam cada ocorréncia de roubo de veiculos.

Ainteracdo seque com a possibilidade de se explorar o mapa mais profundamente e com impressionantes
detalhes acercados lugares com maiorincidéncia deste tipo de crime, a marca e o modelo dos veiculos roubados,
além de filtrar a quantidade de ocorréncias por periodo. Esta produgao d’0 Estado de S.Paulo apresenta precisao
geografica e ampla base de dados. A facilidade de acesso ao contelido (visualidade estética/imersdo) se torna
possivel diante das potencialidades hipermididticas,. Além disso, este grafico se apresenta como auténomo e
com objetivos bem definidos, ou seja, de oferecer dados estatisticos completos e personalizados.

Figura1: Capturade telade parte do hiperinfografico “Em queda, roubos de carro migram para a periferia”

FONTE: HTTPS://BIT.LY/2G2TVDL
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“The Science of Hummingbirds” é o resultado Figuras 2 e 3: Capturas de tela

deum trabalho complexode producaoinfogréfica “The Science of Hummingbirds™

com o auxilio de alta tecnologia de captagao
de imagens. Diferente de muitos trabalhos
que recorrem a ilustragdes e a programagao
para reproduzir realisticamente determinado
cenario, animal ou objeto, a concep¢dao desta
peca da National Geographic é a reprodu¢ao de
imagens coletadas por pesquisadores sobre o
comportamento do Anna’s hummingbird, beija-
flor que mede quatro polegadas. Imagens de
alta precisao detalham o movimento do corpo,
da lingua, das asas, todos em camara lenta,
proporcionando ainda, informagdes sobre forga,
medida, velocidade, dentre outros (sincronia), o
que seria imperceptivel a olho nu.

Esta producdo se destaca também por
suas caracteristicas imersivas, cujos elementos
coexistem em um Unico plano (autonomia),
com infogramas de cardter descritivo, divididos
em textos, marcag¢des graficas sobre a imagem
do pdssaro, e videos curtos que representam o

movimento sempre em planos muito proximos
(figuras 2 e 3).
O terceiro exemplo é um dos primeiros conteudos a trazer a tecnologia da Realidade Aumentada para

FONTE: NATIONAL GEOGRAPHIC. HTTPS://ON.NATGEO.COM/2HTOJIP

a infografia. Publicado em fevereiro 2018, “The Speediest Winter Olympic Sports”, do The Washington Post
(figura 4), esta disponivel online na pagina do periédico estadunidense, mas também pode ser acessado
por aplicativos mdveis. Este se encontra na categoria dos infograficos jogaveis, na linha dos newsgames,ao
convidar o usuario a participar de um desafio sobre quais as modalidades das Olimpiadas de Inverno sao
mais velozes. O leitor escolhe entre algumas modalidades, colocadas lado a lado numa representa¢ao de
pista de gelo. A imagem, desta forma, como permite a tecnologia da RA, é projetada sobre o ambiente
fisico em que se encontra o leitor. Cada modalidade é mostrada através de recursos de animagao, incluindo
ainda, informacdes adicionais, apresentadas ao final de cada disputa (sintese). Sem uma reportagem que
0 auxilie, exceto um texto de abertura que também funciona como tutorial (o que tem sido frequente nos
formatos que utilizam novas tecnologias, como a RV e a AR), esta produgdo se destaca por sua autonomia.
A interacao é percebida tanto nas escolhas dos confrontos, quanto, no caso dos dispositivos mdveis, nos
movimentos capazes de apresentar um panorama da pista.
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Figura 4: Captura de tela do hiperinfografico “The Speediest Winter Olympic Sports”,
do The Washington Post

FONTE: NATIONAL GEOGRAPHIC. HTTPS://WAPO.ST/2UHYSFO

Com o uso da Realidade Aumentada, o usudrio é capaz de aproximar-se, distanciar-se, obter uma visao
lateral da corrida, acompanhar individualmente cada atleta, situar-se na arquibancada ou mesmo esperar
os corredores na linha de chegada. A proposta de imersao, nesse sentido, é trazer o ambiente olimpico para
o ambiente fisico do usudrio. Tudo isso garante alta possibilidade de imersao e, com o auxilio do videojogo,
torna a transmissdo da informacao jornalistica ludica e de facil compreensao.

CONSIDERAGOES FINAIS

Num panorama em que o jornalismo forcosamente tem que se reinventar, uma vez que a preferéncia
do publico, bem como sua atenc¢do, estao cada vez mais divididas entre numerosas op¢oes de leitura e
fruicdo da informagao, migrando pesadamente para os ambientes digitais, o esfor¢o por elaborar produtos
informativos mais eficazes tem sido um grande desafio para os veiculos ciberjornalisticos. Como se percebe,
hd algum tempo que os contetdos infograficos tém mostrado a influéncia dos recursos expressivos mais
avanc¢ados, como imagens dinamicas e em terceira dimensao e também recursos ubicativos, o que é
reforcado mais recentemente, com as tecnologias da Realidade Virtual e da Realidade Aumentada.

Além dos veiculos aqui elencados, alguns outros jornais de referéncia estao produzindo contetdos
imersivos. Aplicativos jornalisticos, como o Quartz, veiculos como The Washington Post, The New York Times,
The Guardian, apenas para citar alguns, tém oferecido uma gama de conteudos utilizando RA, RV, 360¢,
etc). Na linha do exemplo mostrado neste artigo, do The Washington Post, o jd citado The New York Times
langou recentemente, em fevereiro de 2018, a reportagem multimidia “Augmented reality: four of the
best Olympians, as you’ve never see nthem” , utilizando a Realidade Aumentada. Um conteddo que parece
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aliar o formato da grande reportagem multimidia ainfografia, que, com um texto de John Branch, reporter
premiado com um Pulitzer por SnowFall: The avalanche at Tunnel Creek, mostra em detalhes as atuagdes de
quatro atletas olimpicos.

Tudo isso nos leva a refletir sobre 0 momento contemporaneo, em que esse tipo de conteddo parece
estar avangando claramente em dire¢ao a transformac¢ao da visualizagao sintética no ciberjornalismo, ou
uma tendéncia de um novo estdgio na evolugao da infografia jornalistica, o do hiperinfografico. Importante
refor¢ar que o hiperinfogrdfico € uma evolugao estética no tratamento da informagao jornalistica de sintese,
que nado se trata de algo totalmente novo, mas sim, inovador no uso das capacidades expressivas das novas
tecnologias. Representa, ainda, um modelo chave dentro do jornalismo imersivo.
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